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DRESENTACION

Fieles a la cita anual que nos propusimos hace ya mas de nueve afios, presentamos este In-
forme Ejecutivo Galicia 2013. Se trata de la materializacion del estudio que sobre la actividad
emprendedora en Galicia hemos realizado, bajo la metodologia GEM (Global Entrepreneurship
Monitor).

Este trabajo es fruto de la colaboracién de las instituciones a través de la conformacién de un
equipo de investigacion que constituye un ejemplo mas de actividad intraemprendedora, con
el objetivo de elaborar el trabajo que aqui se presenta. Con ello realizamos una aproximacién a
lo que estan haciendo dia a dia personas emprendedoras con sus ideas, iniciativas y empresas.

La implantacién del Proyecto GEM en Galicia arroj6 luz sobre la importancia del fenémeno del
emprendimiento y su generacion de valor. En primer lugar porque permitio estudiar con datos
contrastados y con una metodologia rigurosa el analisis de la realidad emprendedora y en se-
gundo lugar porque permiti6 trasladar nuestro perfil gallego de persona emprendedora a un
modelo internacional, y asi compararnos con el resto del mundo.

Este Informe pretende contrastar tendencias e impresiones sobre la actividad emprendedora
que se viene desarrollando de forma constante desde hace afios y algunas referencias de cémo
podria evolucionar en un futuro cercano.

El fendmeno emprendedor, mas concretamente, lo que hacen personas emprendedoras con
iniciativas empresariales, no es un fendmeno de actualidad sino que constituye un proceso
fruto de la evolucion de nuestra sociedad. Por ello se compone de unas fases sucesivas que
se ven modificadas en funcién de las condiciones de un entorno en cambio permanente. Con
todo ello, no debemos olvidar que detras de los datos, graficas y férmulas hay un gran nimero
de personas con animo y fuerza para hacer de sus iniciativas, empresas viables que generen
riqueza. Estudiar su evolucién es una manera de acompafiarles en su reto. Las entidades a las
que pertenecen las personas del equipo investigador y coordinacién, llevan muchos afios en
esta apasionante, motivadora, incansable y callada tarea de apoyo y soporte de la actividad
emprendedora y empresarial.

Adentrémonos pues en el analisis de los datos de este Informe Ejecutivo GEM Galicia 2013, para
comprobar cédmo se ha visto afectado el fenédmeno emprendedor en Galicia, de forma compa-
rada, en este horizonte temporal.
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INTRODUCCION

0.1

0.2.

El proyecto de investigacion GEM

El Global Entrepeneurship Monitor GEM, es el mayor observatorio de la dindmica emprendedora
internacional, que analiza de forma periddica las caracteristicas de las iniciativas empresariales y
su contribucién al crecimiento econémico de cada uno de los paises que participan el proyecto.

GEM proporciona informacion relevante sobre la actividad emprendedora de todos los paises
que participan. Esto permite establecer comparaciones sobre las iniciativas empresariales en-
tre ellos, asi como identificar factores que promuevan el emprendimiento, ademas de conocer
nuevas propuestas que impulsen esta actividad.

Su comienzo en 1999, promovido por la London Business Scholl y el Babson College, se inicia
con el estudio de la actividad emprendedora de los diez paises que ese afio formaban parte del
proyecto GEM. La participacion de los paises se ha ido incrementando de forma notable. En la
actualidad han participado en el proyecto cerca de cien paises, representando en este periodo
2013 el 75% de la poblacién mundial y el 89% del PIB mundial.

El informe GEM Galicia 2013 que se presenta, constituye la novena edicion del estudio sobre
la actividad emprendedora de esta region, desde que Galicia se integra en el proyecto GEM en
el afio 2005. Desde el inicio, la Confederacion de Empresarios de Galicia (CEG), el Instituto de
Promocién Econémica de Galicia (IGAPE) y la Universidad de Santiago de Compostela (USQC),
colaboran en el proyecto GEM Galicia.

El modelo conceptual GEM

Modelo tedrico

El modelo tedrico GEM se centra en la investigacién de la relacion que existe entre la dinamica
emprendedora y el desarrollo econémico de un pais. La figura 0.1 representa el modelo en el
que se basa GEM, que ha ido revisando desde 1990, con la incorporacién de nuevos datos al
modelo, con el propdsito de reflejar los continuos avances en la investigacion del fenémeno
emprendedor.

GEM considera que las caracteristicas de la actividad emprendedora y su contribucién a la eco-
nomia varian en funcién de la fase de desarrollo econémico, por lo que el modelo incorpo-
ra, en linea con los criterios de desarrollo que emplea el Global Competitiveness Report (GCR),
la clasificacién de los paises en funcién del desarrollo de sus economias, es decir, economias
impulsadas por factores de produccién, economias impulsadas por la eficiencia y economias
impulsadas por la innovacion.

INTRODUCCION



Figura 0.1 Contexto institucional y relacion con el emprendimiento
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El proceso emprendedor

GEM entiende el emprendimiento como un proceso que se inicia con la generacién de una idea
(iniciativa potencial), continua con las acciones de su puesta en marcha (iniciativa naciente), se
lanza al mercado (iniciativa nueva) y entra en la fase de consolidaciéon cuando permanece en el
mercado mas de tres afios y medio (iniciativa consolidada). Este proceso permite analizar tam-
bién la posibilidad de abandono y sus posibles causas.

En la parte central del proceso emprendedor definido por GEM, se distinguen dos tipos de
iniciativas, aquellas que aun no han pagado salarios (nacientes), y las que ya se encuentran in-
mersas en un proceso de emprendimiento con menos de cuarenta y dos meses de antigtiedad
(nuevas).

INTRODUCCION Cd@




Esta etapa, denominada de nacimiento, es la que permite calcular el TEA, o indice de actividad
emprendedora incipiente total (Total Early-stage Entrepreneurial Activity Index), que es la unidad
de medida del emprendimiento en la que se basa GEM y se corresponde con el nivel de activi-
dad emprendedora de una economia.

El proceso emprendedor y los términos operativos GEM

Actividad emprendedora incipiente (TEA)

Emprendedores Iniciativas Iniciativas Iniciativas
potenciales l nacientes nuevas consolidadas

_

Fuente de informacion

La informacién que GEM emplea para el andlisis de la actividad emprendedora, se obtiene en
cada periodo anual, principalmente a través de dos fuentes de propias de informacion:

Encuesta a poblacién adulta (Adult Population Survey o APS)

Amplio cuestionario elaborado por el Consorcio GEM al comienzo de cada ciclo anual, que se
realiza a un minimo de 2000 adultos, en cada uno de los paises que forman parte del proyecto
GEM. Proporciona informacion sobre actividades empresariales y actitudes de los participan-
tes. Las encuestas se llevan a cabo por un proveedor elegido en funcién de su propuesta de
investigacién, en todos los paises al mismo tiempo y durante los mismos meses del afio. Los
datos originales son procesados por el equipo de investigacién GEM mundial para su analisis y
posterior retorno a los equipos nacionales y regionales participantes.

Entrevistas a expertos (National Experts Survey o NES)

Entrevista que proporciona informacién sobre el entorno para la creaciéon de empresas en cada
economia, sobre la base de nueve condiciones marco: financiacion, politicas gubernamentales,
programas gubernamentales, educacion y formacion, transferencia de investigacion y desarro-
llo, infraestructuras comerciales, apertura del mercado interno, infraestructura fisica, y nor-
mas sociales y culturales. La NES la realizan los equipos nacionales, al menos a 36 expertos,
cuatro expertos por condicién de entorno, considerando su experiencia y especializaciéon en
este marco, ademas de otros aspectos como distribucién geografica o género.

Ademas de las fuentes principales del proyecto, GEM utiliza informacion de otras instituciones
de relevancia tanto nacional como internacional. Estos datos se utilizan para afiadir informacién
de contexto, asi como para explicar las relaciones entre la actividad emprendedora y el creci-
miento econémico.
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Ficha técnica de la investigacion empirica en Galicia

Ficha técnica de la investigacién empirica en Galicia

Universo Poblacion residente en Galicia de 18 a 64 afios
Pablacidn abjetivo 1.772.288 individuos

Muestra 2,000 individuos

Margen de confianza 95,5%

Error muestral +2,19% para el conjunto de la muestra
Varianza Maxima indeterminacion (p=g=50%)

Periodo de realizacion de (a encuesta Mayo-julio de 2013

Grabacion y creacion de hases de datos Instituto Opindmetre

Distribucion de las entrevistas a poblacion por sexoy provincia

Provincia o
Hombre Mujer
A Corufia 401 417 818
Lugo 125 128 253
QOurense 108 132 240
Pontevedra 340 349 689
Total 974 1026 2,000

INTRODUCCION CL@




Balanced Scorecard o cuadro sintético de indicadores GEM Galicia 2013

A continuacion se presenta una seleccién de los indicadores mas relevantes que ofrece el Infor-
me GEM Galicia 2013, asi como su comparacién respecto a los resultados de 2012.

BALANCED SCORECARD GEM GALICIA 2012-2013

TEA, tasa de iniciativas de entre 0y 3,5 afios en el mercado
sobre poblacién de 18-64 afios residente en Espafia

TEA total 513 s b

TEA femenino (sobre total de poblacion femenina de 18-64 afios) 449 342 v

TEA masculino (sobre total de poblacién masculina de 18-64 afios) 579 480 ¥
Distribucion del TEA (100%) 2012 m

% TEA por necesidad (iniciativas creadas por falta de alternativas de empleo) 3105 EE

% TEA por oportunidad (iniciativas que aprovechan un negocio detectado) 68,95 63,68

% TEA por otro motivo (iniciativas creadas por otros motivos) 0 126

% TEA sector extractivo 5,00 15V

% TEA sector transformador 13,05 1484

% TEA sector servicios a empresas 19,22 2110

% TEA sector orientado al consumo 58,73 5655 Y

% TEA sin empleados 5317 70,56

% TEA con -5 empleados 3938 27152 ¥

% TEA con 5-20 empleados 745 000 ¥

% TEA con més de 20 empleados 0 192

% TEA iniciativas completamente innovadoras en producto o servicio 13,51 230 ¥

% TEA iniciativas sin competencia en su principal mercado 829 1333

% TEA iniciativas que utilizan tecnologfas de menos de un afio en el mercado 15,38 852V

% TEA iniciativas cuyo sector es de hase tecnoldgica media y alta 5,84 9,82

% TEA iniciativas que exportan en algin grado 2191 am 4

% TEA iniciativas con notable expectativa de expansion a corto plazo 095 242

Actitudes y aspiraciones emprendedoras en [a poblacion

% Percepcion de oportunidades para a creacion de empresas 3188 278 ¥
% Posesion de habilidades/conocimientos para emprender 87,10 87.87
% Temor al fracaso 34,00 264 Y
% Intencion de emprender en los proximos tres afios 813 ¥
% Abandono de actividad AL 121 ¥
% Inversion informal 3.04 305

Valor que aumentarespecto a 2012; b Valor que disminuye respecto a 2012
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RESUMEN EJECUTIVO

La actividad emprendedora en Galicia, medida a través del indice TEA, modifica las pautas de cre-
cimiento que se venian observando en afios anteriores, debido principalmente a las iniciativas que
estan en sus primeras fases de puesta en marcha. Después de un fuerte periodo expansivo en 2011
y 2012, en el que comenzaban a ponerse en marcha iniciativas que estaban latentes en periodos an-
teriores, en 2013 el proceso se detiene y es menor el niUmero de personas que comienza algun tipo
de actividad. Por ello, el indice TEA, que engloba a las iniciativas que estan dando sus primeros pasos
de puesta en marchay a las que tienen menos de 42 meses, presenta una tasa de 4,11% en 2013.

Esta tasa se divide en dos fases, nacientes (iniciativas que aun no han pagado salarios) que son las
responsables de la caida, y nuevas (menos de 42 meses de actividad) que se incrementan respecto
al afio anterior. Todo ello enmarcado en un entorno en el que el nUmero de personas que perciben
oportunidades para emprender en Galicia aumenta, al igual que evoluciona de forma positiva la
valoracién dada por los expertos sobre las oportunidades para la creacion de nuevas empresas.

El ratio TEA de emprendedores potenciales se mantiene en cifras elevadas lo cual es indicativo de
que la poblacién percibe la existencia de posibilidades de poner en marcha negocios viables y es
coincidente con la opinién de los expertos que valoran de una forma mas positiva el entorno para
el emprendimiento.

Actividad emprendedora y dinamica empresarial

En el indice TEA, el descenso emprendedor se produce por la disminucién en el nimero de iniciati-
vas que aun no han pagado salarios y que en el afio 2012 se habian disparado considerablemente
como resultado de la mayor potencialidad emprendedora, pero que no se materializan en el co-
mienzo efectivo de actividad empresarial. Aunque las iniciativas nuevas (de 3 a 42 meses) aumen-
tan, no compensan el descenso que se produce en las nacientes y ello repercute en el descenso
del TEA.

Este emprendimiento esta generado en su gran mayoria por oportunidad (69,68%), siendo en esta
ocasion la mayor independencia (43,68%) el factor que mas peso tiene en esta motivacion, por
delante de factores que destacaban en afios anteriores, como el aumento de los ingresos. Por el
contrario, y a diferencia de lo ocurrido estos ultimos afios, el emprendimiento por necesidad des-
ciende en esta edicién.

Las iniciativas consolidadas mantienen un indice TEA elevado (9,86%) y la tasa de cierres disminuye
considerablemente, situandose practicamente en la mitad respecto al afio anterior. Ambas circuns-
tancias impiden que se produzca un verdadero proceso de regeneracion empresarial en tanto en
cuanto los cierres no son superados por las iniciativas nacientes.

La influencia del entorno para emprender

En 2013, la percepcion de oportunidades para emprender de la poblaciéon de Galicia aumenta, al
igual que la valoracion efectuada por los expertos. Sin embargo, en ambos casos Galicia continta
situdndose por debajo de la media espafiola.

En cuanto a los factores psicolégicos y sociales, que intervienen en la actividad emprendedora con-
siderados en este informe, se produce, en general, un ligero descenso en la valoracién, tanto para
la poblacion en general como para los expertos y, en particular, se incrementan las valoraciones
otorgadas por los expertos a aspectos como el de convertirse en empresario es una opcién desea-
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ble al igual que estar considerado, y el de considerarse como un individuo competente e ingenioso
por parte de la sociedad. En conjunto, todos los factores analizados para Galicia por parte de los
expertos presentan valoraciones superiores a las registradas para Espafia.

Los emprendedores tienen, en general, un menor miedo al fracaso que el resto de la poblacién y
declaran un nivel superior de conocimientos y habilidades, asi como un mayor conocimiento de
otros emprendedores. Al mismo tiempo, que perciben mayores oportunidades para emprender.

En general, los expertos confieren una menor valoracion media del entorno para emprender res-
pecto al 2012, en el que se destaca una mejora en la valoraciéon que se concede a la transferencia
de tecnologia e I+D, donde Galicia incluso supera a Espafia. Sin embargo, desciende la valoracién
otorgada a la capacidad de reaccién en el mercado interno y a la educacién primaria y secundaria.

Los expertos sefialan como principales obstaculos al emprendimiento la disponibilidad de recursos
financieros, asi como las normas sociales y culturales. Sin embargo, en esta edicion, el clima econ6-
mico desciende como factor que dificulta el emprendimiento.

Finalmente, los expertos contintian formulando como principales recomendaciones para impulsar el
emprendimiento en Galicia la mejora en el apoyo financiero y destacan, asimismo, la importancia de
los programas propuestos por el Gobierno, asi como la educacién y formaciéon en emprendimiento.

Caracteristicas de las iniciativas emprendedoras

El sector mayoritario (mas de un 50%) en los procesos de emprendimiento analizados en este in-
forme es, un afio mas, el de servicios orientados al consumo seguido del sector de servicios a las
empresas y del sector transformador. Detras de la mayoria de las iniciativas esta un Unico propie-
tario, concretamente en el caso de las consolidadas mas del 65% y alrededor del 60% en el resto.

En lo que al nimero de empleados respecta y al igual que en ediciones precedentes las iniciativas
emprendedoras carecen mayoritariamente de empleados, aunque si se incrementan levemente en
el tramo de 1 a 5 empleados para el caso de las iniciativas consolidadas. Si bien la mayor parte de
las iniciativas no prevén incrementos de plantilla a medio plazo, tampoco se plantean reducciones
de la misma.

Decrece de forma generalizada el grado de innovacién de las iniciativas analizadas con la Unica
excepcion de las iniciativas nuevas. La presencia de tecnologia experimenta un ligero incremento
aunque sigue siendo escasa.

La percepcién del nivel de competencia por parte de las personas emprendedoras en esta edicion,
en el caso de las iniciativas incipientes y consolidadas, es elevada.

La actividad de internacionalizacion de las iniciativas es baja, pocas se dedican a la exportacion. Sin
embargo la prevision de hacerlo en un futuro es elevada en todas las iniciativas nacientes, nuevas
e incipientes, lo cual muestra la vocacion de internacionalizacién de las iniciativas emprendedoras.

Perfil socioecondmico del emprendedor

El perfil medio del emprendedor en Galicia es el de un hombre de origen espafiol, de unos 38 afios
de edad, con estudios de formacion profesional o universitarios, que desarrolla su iniciativa en un
entorno urbano, con un tamafio medio de hogar inferior a cuatro miembros, que se encuentra en
situacién de empleo activo, con dedicacién a tiempo completo y que tiene cierta formacién especifi-
ca para emprender. Por término medio mantiene un nivel de renta que oscila entre 10.001 y 20.000
euros anuales y obtiene un apoyo de inversores informales similar a la edicion anterior.

En el afio 2013 se reduce la participacion de las mujeres en todas las fases de emprendimiento,
salvo en la fase de emprendimiento nuevo, que ademas supera el porcentaje de los hombres.
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Se advierte una disminucién en la media de edad del emprendedor incipiente, al mismo tiempo
que se refleja un aumento de los emprendedores mas jovenes (de 18 a 24 afios) en todas las fases
del proceso, excepto en la etapa de consolidaciéon, cambiando la tendencia iniciada el afio anterior.
El mayor porcentaje de abandonos se produce en el rango de edad comprendido entre 35y 44
afios, con un aumento significativo respecto al afio 2012.

Por otra parte, se produce un aumento relevante en el porcentaje de emprendedores universita-
rios con titulacion, calificados como emprendedores potenciales y nacientes, que no alcanza la fase
de emprendimiento nuevo. Esto indica que el esfuerzo en el incremento en la cualificacion de los
emprendedores gallegos no se consolida a lo largo del tiempo y se mantiene el escaso apoyo de
los inversores informales.

El proceso emprendedor en funcion del sexo

Después de dos afios de recuperacion de la actividad emprendedora en Galicia, en el afio 2013 la
tasa de emprendimiento femenino (TEA) en Galicia desciende (3,42%) aumentando ligeramente el
diferencial entre el TEA masculino y femenino, si bien sigue siendo inferior a la media espafiola.

El perfil de la mujer emprendedora en Galicia, en comparacién con la emprendedora en Espafia, es
el de una mujer mas joven, con mas formacién especifica para emprender, que esta en situacion
de empleo activo y que dedica todo su tiempo a su negocio.

Las emprendedoras son mayoritariamente propietarias Unicas de su negocio, no tienen emplea-
dos, y no prevén incrementar la plantilla de su empresa. Si bien se reduce su percepcién sobre la
existencia de oportunidades para la creacién de empresas, sin embargo la emprendedora gallega
tiene menos temor al fracaso que la espafiola.

Educacidn superior y emprendimiento

En el afio 2013 aumenta la edad media de los emprendedores con estudios universitarios (de 35
a 44 afios), sin embargo se reduce entre los no universitarios, disminuye el nivel de renta anual de
los emprendedores en general, aunque en el tramo mas bajo de renta se sitian muchos mas em-
prendedores que no tienen estudios universitarios.

Por otra parte, cuando se analiza la localizacién de las iniciativas no se observan grandes diferen-
cias entre ambos grupos de emprendedores, que de forma mayoritaria surgen en entornos urba-
nos, ni en relacién con el sector de actividad en el que destaca el sector de servicios al consumo.
Ademas, la mayoria de las iniciativas tienen su origen en una sola persona, aunque este hecho es
mas frecuente entre emprendedores no universitarios.

Entre los emprendedores con formacién superior aumentan las iniciativas que se ponen en marcha
sin empleados, y crece de forma significativa el porcentaje de emprendedores que no espera creci-
miento de su plantilla en el futuro, al igual que ocurre entre los emprendedores no universitarios.

Predominan las iniciativas desarrolladas en sectores de bajo nivel tecnolégico, especialmente entre
emprendedores no universitarios, donde se reducen de forma importante los que afirman utilizar
nuevas tecnologias y los que desarrollan productos o servicios nuevos.

Aumentan las iniciativas sin proyeccion exterior, sin embargo los datos relativos a los que declaran
no esperar expansion en el futuro, muestran que mejora dicha opinidén entre los emprendedores
universitarios frente a la de los no universitarios.

Por ultimo, en cuanto a la percepcion de oportunidades para emprender, los emprendedores uni-
versitarios constituyen el grupo donde mas oportunidades se perciben, donde se reduce en mayor
medida el miedo al fracaso, y donde se observa el mayor aumento entre los que afirman poseer las
habilidades y conocimientos necesarios para emprender.
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A actividade emprendedora en Galicia, medida a través do indice TEA, modifica as pautas de crece-
mento que se tifian observado en anos anteriores, debido principalmente as iniciativas que estan
nas suas primeiras fases de posta en marcha. Despois dun forte periodo expansivo en 2011 e
2012,en que comezaban a pofierse en marcha iniciativas que estaban latentes en periodos anterio-
res, en 2013 o proceso detense e é menor o nimero de persoas que comeza algun tipo de activida-
de, poriso o indice TEA, que engloba as iniciativas que estan a dar os seus primeiros pasos de posta
en marcha e as que tefien menos de 42 meses, presenta unha taxa de 4,11% en 2013.

Esta taxa dividese en duas fases: nacentes (iniciativas que ainda non pagaron salarios) que son as
responsables da caida, e novas (menos de 42 meses de actividade) que se incrementan respecto do
ano anterior. Todo iso enmarcado nun ambito en que o nUmero de persoas que perciben oportuni-
dades para emprender en Galicia aumenta ao igual que evoluciona de forma positiva a valoracion
dada polos expertos sobre as oportunidades para a creacion de novas empresas.

A ratio TEA de emprendedores potenciais mantense en cifras elevadas o cal é indicativo de que a
poboacién percibe a existencia de posibilidades de pofier en marcha negocios viables e é coinci-
dente coa opinién dos expertos que valoran dunha forma mais positiva o &mbito para o empren-
demento.

Actividade emprendedora e dinamica empresarial

No indice TEA, o descenso emprendedor esta producido pola diminucién no nimero de iniciativas
que ainda non pagaron salario se que no ano 2012 se dispararan considerablemente como resul-
tado da maior potencialidade emprendedora, pero que non se materializan no comezo efectivo da
actividade empresarial. A pesar de que as iniciativas novas (de 3 a 42 meses) aumentan, estas non
compensan o diminucién que se produce nas nacentes e iso repercute na baixada do indice TEA.

Este emprendemento esta xerado na sUa gran maioria por oportunidade (69,68%), sendo nesta
ocasién a maior independencia (43,68%) o factor que mais peso ten nesta motivacion, por diante
de factores que destacaban en anos anteriores, como 0 aumento dos ingresos. Pola contra,e a dife-
renza do ocorrido nestes Ultimos anos, o emprendemento por necesidade descende nesta edicion.

As iniciativas consolidadas mantefien un indice TEA elevado (9,86%) e a taxa de peches diminue
considerablemente, situdndose practicamente na metade respecto do ano anterior. Ambas as cir-
cunstancias impiden que se produza un verdadeiro proceso de rexeneracién empresarial xa que
os peches no son superados polas iniciativas nacentes.

A influencia do contorno para emprender

En 2013, a percepcion de oportunidades para emprender da poboacién de Galicia aumenta, ao
igual que a valoracion efectuada polos expertos. No entanto, en ambos os casos Galicia continla a
situarse por debaixo da media espafiola.

Canto aos factores psicoléxicos e sociais, que intervefien na actividade emprendedora considerados
neste informe, producese, en xeral, un lixeiro descenso na valoracion, tanto para a poboacién en xeral
como para os expertos e, en particular, increméntanse as valoraciéns outorgadas polos expertos a as-
pectos como o de converterse en empresario € unha opcién desexable ao igual que estar considerado
como un individuo competente e enxefioso por parte da sociedade. En conxunto, todos os factores ana-
lizados para Galicia por parte dos expertos presentan valoraciéns superiores as rexistradas para Espafia.
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Os emprendedores tefien, en xeral, menos medo ao fracaso que a poboacion e declaran un nivel
superior de cofiecementos e habilidades, asi como un maior cofiecemento doutros emprendedo-
res. Ao mesmo tempo, perciben maiores oportunidades para emprender.

En xeral, os expertos confiren una menor valoracién media do contorno para emprender respecto
de 2012, no que se destaca una mellora na valoracién que se concede & transferencia de tecnoloxia
e 1+D, onde Galicia mesmo supera a Espafia. No entanto, descende a valoracién outorgada & capa-
cidade de reaccion no mercado interno e & educacién primaria e secundaria.

Os expertos sinalan como principais obstaculos ao emprendemento a dispofiibilidade de recursos
financeiros asi como as normas sociais e culturais. Porén, nesta edicién o clima econémico descen-
de como factor que dificulta o emprendemento.

Finalmente, os expertos contintian a formular como principais recomendaciéns para impulsar o
emprendemento en Galicia a mellora no apoio financeiro e salientan, asi mesmo,a importancia
dos programas propostos polo Goberno asi como a educacién ea formacion en emprendemento.

Caracteristicas das iniciativas emprendedoras

O sector maioritario (mais dun 50%) nos procesos de emprendemento analizados neste informe é,
un ano mais, o de servizos orientados ao consumo seguido do sector de servizos as empresas e do
sector transformador. Detras da maioria das iniciativas estd un Unico propietario, concretamente
no caso das consolidadas mais do 65% e arredor do 60% no resto.

No que a niumero de empregados respecta e ao igual que en edicions precedentes as iniciativas ca-
recen maioritariamente de empregados ainda que si se incrementan levemente no tramode 1 a5
empregados para o caso das iniciativas consolidadas. Asi mesmo, a maior parte das iniciativas non
prevén incrementos do cadro de persoal a medio prazo e tampouco se prevén reducions deste.

Decrece de forma xeneralizada o grao de innovacion das iniciativas analizadas coa Unica excepcion das ini-
ciativas novas. A presenza da tecnoloxia experimenta un lixeiro incremento ainda que segue a ser escasa.

A percepcién do nivel de competencia por parte das persoas emprendedoras nesta edicién, caso
das iniciativas incipientes e consolidadas, é elevada.

A actividade de internacionalizacion das iniciativas é baixa, poucas se dedican a exportacién mais a
prevision de facelo nun futuro é elevada en todas as iniciativas nacentes, novas e incipientes, o cal
mostra a vocacion de internacionalizacién das iniciativas emprendedoras.

Perfil socioecondmico do emprendedor

O perfil medio do emprendedor en Galicia € o dun home de orixe espafiol, duns 38 anos de idade,
con estudos de formacién profesional ou universitarios, que desenvolve a sda iniciativa nun &mbito
urbano, cun tamafio medio de fogar inferior a catro membros, que se encontra en situacién de em-
prego activo, con dedicacion a tempo completo e ten certa formacién especifica para emprender.
Por termo medio mantén un nivel de renda que oscila entre 10.001 e 20.000 euros anuais e obtén
un apoio de investidores informais similar & ediciéon anterior.

No ano 2013 redlcese a participacién das mulleres en todas as fases de emprendemento, agas na
fase de emprendemento novo, que ademais supera a porcentaxe dos homes.

Advirtese una diminucién na media de idade do emprendedor incipiente, ao mesmo tempo que
se reflicte un aumento dos emprendedores mais novos (de 18 a 24 anos) en todas as fases do
proceso, agas na etapa de consolidacién, cambiando a tendencia iniciada no ano anterior. A maior
porcentaxe de abandonos producese no rango de idade comprendido entre 35 e 44 anos, cun au-
mento significativo respecto do ano 2012.
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Por outra parte, prodlicese un aumento relevante na porcentaxe de emprendedores universitarios
con titulacién, cualificados como emprendedores potenciais e nacentes, que non acada a fase de
emprendemento novo. Isto indica que o esforzo no incremento na cualificacién dos emprende-
dores galegos non se consolida ao longo do tempo e se mantén o escaso apoio dos investidores
informais.

0 proceso emprendedor en funcion do sexo

Despois de dous anos de recuperacién da actividade emprendedora en Galicia, no ano 2013 a taxa
de emprendemento feminino (TEA) en Galicia descende (3,42%) aumentando lixeiramente o dife-
rencial entre o TEA masculino e feminino, ainda que segue a ser inferior 4 media espafiola.

O perfil da muller emprendedora en Galicia, en comparacién coa emprendedora en Espafia, é o
dunha muller mais nova con mais formacion especifica para emprender, que esta en situacion de
emprego activo e que dedica todo o seu tempo ao seu negocio.

As emprendedoras son maioritariamente propietarias Unicas do seu negocio, non tefien empre-
gados e non prevén incrementar o cadro de persoal da sla empresa. Ainda que se reduce a sua
percepcién sobre a existencia de oportunidades para a creaciéon de empresas, no entanto a em-
prendedora galega ten menos temor ao fracaso que a espafola.

Educacion superior e emprendemento

No ano 2013 aumenta a idade media dos emprendedores con estudos universitarios (de 35 a 44
anos), a pesar diso redlcese entre 0os non universitarios, diminte o nivel da renda anual dos em-
prendedores en xeral, ainda que no tramo mas baixo de renda se sitian moitos mais emprende-
dores que non tefien estudos universitarios.

Por outra parte, cando se analiza a localizacion das iniciativas non se observan grandes diferenzas
entre ambos os grupos de emprendedores, que de forma maioritaria xorden en ambitos urbanos,
nin en relacion co sector de actividade en que destaca o sector de servizos ao consumo. Ademais,
a maioria das iniciativas tefien a sUa orixe nunha soa persoa, ainda que este feito & mais frecuente
entre emprendedores non universitarios.

Entre os emprendedores con formacién superior aumentan as iniciativas que se pofien en marcha
sen empregados e medra de forma significativa a porcentaxe de emprendedores que non espera
crecemento do seu cadro de persoal no futuro, tal e como ocorre entre os emprendedores non
universitarios.

Predominan as iniciativas desenvolvidas nos sectores de baixo nivel tecnoléxico, especialmente
entre os emprendedores non universitarios, onde se reducen de forma importante os que afirman
utilizar novas tecnoloxias e os que desenvolven produtos ou servizos novos.

Aumentan as iniciativas sen proxeccién exterior, mais os datos relativos os que declaran non espe-
rar expansiéon no futuro mostran que mellora a dita opinién entre os emprendedores universitarios
fronte & dos non universitarios.

Por ultimo, canto a percepcién de oportunidades para emprender, os emprendedores universita-
rios constitlen o grupo onde mais se perciben as ditas oportunidades, onde se reduce en maior
medida o medo ao fracaso, e onde se observa o maior aumento entre os que afirman posuir as
habilidades e os cofiecementos necesarios para emprender.
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LYECUTIVE SUMMARY

Entrepreneurial activity in Galicia as measured by the TEA index moderates the pattern of growth
observed in previous years, mainly due to the effect of early-stage initiatives. After a strong expan-
sionary periods in 2011 and 2012 with the launch of initiatives that had previously been latent, the
process ceased in 2013 and fewer people started a business; therefore, the TEA index which includes
nascent initiatives and those in business for less than 42 months presented a rate of 4.11% in 2013.

This rate consists of two phases: nascent initiatives (that have paid no salaries), which are respon-
sible for the drop, and new initiatives (less than 42 months old), which increased over the previous
year. This occurs in a setting where people perceived greater entrepreneurial opportunities in Ga-
licia, and where expert assessment of business creation opportunities also developed favourably.

The TEA rate of potential entrepreneurs remains high, which indicates that people perceive oppor-
tunities for launching viable businesses and a way consistent with expert opinions regarding a
more positive environment for entrepreneurial activity.

Entrepreneurial activity and business dynamics

The decline of the TEA index is caused by a decrease in the number of initiatives that have not yet
paid wages. This number rose considerably in 2012 as a result of increased entrepreneurial poten-
tial, but did not materialized into actual business start-ups. Although the number of new initiatives
(3-42 months) has increased, it is not enough to offset the rise in nascent initiatives, thus resulting
in a TEA decrease.

This entrepreneurial activity is mostly opportunity-driven (69.68%). The factor weighing most hea-
vily in this motivation was greater independence (43.68%), ahead of other factors that stood out in
previous years such as the desire for increased income. In contrast to recent years, the number of
necessity-driven entrepreneurs descends in this edition.

There continues to be a high level of established firms (9.86%) and the closure rate has decreased
considerably, to practically half of the previous year's level. Both circumstances prevent a genuine
process of business regeneration so long as nascent initiatives do not outweigh closures.

The influence of start-up environment

In 2013, the Galician population’s perception of start-up opportunities increased, as did the assess-
ment by experts. However, in both cases Galicia remains below the Spanish average.

As for the psychological and social factors involved in entrepreneurial activity that have been con-
sidered in this report, a slight decrease was observed in the assessment by both the general po-
pulation and experts. In particular, a better assessment was made by experts of aspects such as
the desirability of becoming an entrepreneur, and the social consideration of the entrepreneur as
being competent and resourceful. As a whole, all the factors analyzed by the experts for Galicia are
higher than those for Spain.

Entrepreneurs are generally less fearful of failure than the general population and claim to have
a higher level of knowledge and skills, as well as a greater knowledge of other entrepreneurs. In
addition, they perceive greater entrepreneurial opportunities.
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In general, experts give a lower average score to the start-up environment compared to 2012, al-
though there was an improvement in technology transfer and R & D, where Galicia even surpassed
Spain. The valuation given to internal market responsiveness and primary and secondary education
has also gone down.

As major obstacles to entrepreneurial activity, the experts point to availability of financial resour-
ces, as well as social and cultural norms. Nevertheless this year, the economic climate decreases as
a hindering factor.

Finally, the main recommendations made by the experts for encouraging entrepreneurial activity
in Galicia continue to be improving financial support. They highlight the programs proposed by the
Government as well as improving education and training in entrepreneurship.

Start-up characteristics

For yet another year, the most highly represented sector (over 50%) among the start-ups analyzed
in this report are consumer-oriented services followed by businesses services and the processing
sector. Behind the majority of initiatives is a single proprietor; specifically, this is the case for over
65% established businesses and about 60% of the rest.

With respect to the number of employees, as in previous editions most initiatives lack employees,
although there is a slight increase in the 1 to 5 employees range for established businesses. While
most initiatives do not foresee staff increases in the medium term, they are not planning any de-
creases either.

There has been a general decrease in the degree of innovation with the exception of new initiatives.
The presence of technology has increased slightly but remains weak.

In the case of early-stage and established initiatives, the level of competition perceived by entrepre-
neurs in this edition is high.

There is a low level of internationalization activity among initiatives, and few are engaged in expor-
ting. Nevertheless, the intention to do so in the future is high in all the nascent, new and early-stage
initiatives, which demonstrates an inclination to internationalize.

Socioeconomic profile of the entrepreneur

The average profile of the entrepreneur in Galicia is a Spanish-born man, about 38 years of age,
with vocational or university studies, who undertakes their initiative in an urban environment, with
an average household size of less than four members, who has active full-time employment and
some specific entrepreneurial training. On average, the entrepreneur has an annual income of
between €10,000 and €20,000, and, as in the previous edition, gets support from casual investors.

In 2013, the participation by women at all stages of entrepreneurship declines, except for the new
business stage, where they even outnumber men.

A decrease in the average age of early-stage entrepreneurs has been detected, while an increase
in the proportion of the youngest entrepreneurs (from 18-24 years) was found at all stages of the
process, except in the established-business stage, marking a change in the trend from the previous
year. The highest percentage of dropouts occurred in the 35 to 44 age range , marking a significant
increase over 2012,

A considerable increase has been found in the percentage of university-educated entrepreneurs
classified as potential or nascent entrepreneurs, who do not reach the new business stage. This
indicates that the effort to increase the qualification of Galician entrepreneurs has not become
consolidated over time and the scant support from casual investors remains.
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The entrepreneurial process and gender

After two years of recovery, the rate of female entrepreneurial activity (TEA) in Galicia dropped in
2013 (3.42%). Thus, the differential between male and female TEA has increased slightly, although
it is still lower than the Spanish average.

The profile of women entrepreneurs in Galicia, as compared to Spain, is a younger woman with
specific entrepreneurial training, who is actively employed and devotes all her time to her business.

Women entrepreneurs are usually sole owners of their business, have no employees, and do not
plan to increase the staff of their company. While their perception of existing entrepreneurial
opportunities has gone down, the Galician woman entrepreneur has less fear of failure than her
Spanish counterparts.

Higher education and entrepreneurial activity

In 2013, the average age of entrepreneurs with university education has increased (35-44 years),
but the average age of those without a university degree has decreased. The annual income of
entrepreneurs in general has decreased, and the lowest income range includes many more entre-
preneurs without a university degree.

No large differences have been observed between these two entrepreneur groups in terms of ini-
tiative location, which is mostly urban. The consumer services sector continues to stand out in so
far as sector of activity. Furthermore, most initiatives stem from a single person, although this is
more common among non-university entrepreneurs.

Among entrepreneurs with higher education, there has been an increase in initiatives launched
without employees, and there has been a significant increase in the percentage of entrepreneurs
who do not expect to expand their workforce in the future. This also occurs with non-university
entrepreneurs.

Initiatives in low-tech sectors are predominant, especially among non-university entrepreneurs,
who also report significantly less use of new technologies and less development of new products
and services.

There has been an increase in initiatives without an international scope, as well as those who do not
expect to expand in the future. The data reflect that there is an improved outlook among university
entrepreneurs as compared to non-university entrepreneurs.

Finally, university-educated entrepreneurs perceive more entrepreneurial opportunities, have a
greater reduction in fear of failure, and have the greatest increase in the claim of possessing the
skills and knowledge required to start a business.
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ACTIVIDAD EMPRENDEDORA Y DINAMICA EMPRESARIAL

L1

Introduccion

En este capitulo se muestra la evolucion de los principales indicadores de la actividad empren-
dedora en Galicia, ademas de analizar la comparacion entre las regiones y los paises que inte-

gran el proyecto.

El Global Enterpreneurship Monitor considera emprendedores activos a todas aquellas personas de

entre 18-64 afios que inician la puesta en marcha de un negocio o empresa.

Figura L1 Tipologia de las iniciativas emprendedoras segtn la metodologia GEM

hd A
' Actividad emprendedora incipiente (TEA)
(Iniciativas potenciales Iniciativas nacientes —¥ Iniciativas nuevas (Iniciativas consolidadas)
i '
1 1
1 1
1 1
Parte de la . Iniciativas que Iniciativas que se . Empresas que han
poblacién de ' se estan poniendo hallan en fase de ' superado las fases
18-64 afios que ha ' en marcha y que consolidacion, ' anteriores y llevan
expresado suintencion | aun no han pagado no superando los : mds de 42 meses
de emprender en 1 salarios, sobre la 42 meses de actividad, 1 en el mercado,
los proximos . poblacion de sobre la poblacion . sobre la poblacion
3 afios. ! 18-64 afos. de 18-64 afios. ! de 18-64 afios.
Concepcién Nacimiento Persistencia

Etapas del proceso emprendedor
Concepcion

La primera etapa del proceso emprendedor representa el salto desde la intencion emprendedora

(emprendimiento potencial) a la actividad emprendedora (iniciativas nacientes).
Nacimiento

Esta etapa del proceso emprendedor permite calcular el TEA, distinguiendo entre la incitativas que
no han pagado aun salarios (nacientes), frente a las que ya se encuentran dentro de un proceso de

emprendimiento con menos de 42 meses de actividad (nuevas).
Consolidacién

La dltima etapa del proceso permite analizar la persistencia de las iniciativas, englobando aquellas que
tienen mas de 42 meses de actividad. En esta fase se puede ademds estudiar el cierre de negocios, asi

como las causas del mismo.
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1.2.

Indice de actividad emprendedora y evolucidn temporal

La actividad emprendedora continda en niveles similares al 2102, aunque ligeramente por de-
bajo, modificando asi, tanto en Galicia como en Espafia la tendencia positiva de los ultimos
afios, situdndose en 4,11%.

En 2013, el TEA se situd en 4,11 rompiendo asf la tendencia creciente que venia experimentando en
los dltimos afios

Evolucion del indice TEA (%, 2005-2013)

Galicia Espana .

2005 2006 2007 2008 2009 2010 20M 2012 2013

Este ligero descenso se produce principalmente en la primera fase del proceso emprendedor
(iniciativas nacientes), que se reducen un 40% frente al afio anterior. Por el contrario las inicia-
tivas nuevas aumentan de un 1,81% en 2012 a un 2,15% en 2013, moderando asi el descenso
del TEA para este periodo.

Actividad emprendedora incipiente total o TEA (2012-2013)

Actividad emprendedora incipiente

Iniciativas nacientes 58.196 332 33979 196
Iniciativas nuevas 31792 181 ‘ 37189 215
Actividad emprendedora incipiente total o TEA 89.988 513 ‘ 71148 411
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La figura 1.3. permite comparar la evolucién que se produce en las distintas fases del proceso,
donde se observa tanto un descenso en las iniciativas potenciales, como en aquellas que se po-
nen en marcha (nacientes), este hecho es el que deriva en una caida del TEA. Asi el mayor incre-
mento en la actividad emprendedora, después de la crisis econdmica, se experimenta en el afio
2011 en las potenciales (poblacion de 18-64 afios que ha expresado su intenciéon de emprender
en los proximos 3 afios), incremento que se traslada en 2012 a la siguiente fase de iniciativas
nuevasy que en 2013 se convierten en nuevas (de 3 a 42 meses de actividad). Por ultimo sigue
observandose una elevada y estable tasa en aquellas que estan consolidadas en el mercado.

Figura 13 Evolucion de las iniciativas en todas las fases del proceso emprendedor (%, 2005-2013)

Inicativas Potenciales Iniciativas nacientes Iniciativas nuevas . Consolidadas .

2005 2006 2007 2008 2009 2010 20m 2012 2013

1.2.1.  Contexto nacional

El indice TEA en el afio 2013 se situa por debajo de la media nacional, empeorando ligeramente
su posicion relativa respecto a afios anteriores.

Figura 14, TEA en el contexto de Espana (%, 013)
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1.2.2.

Figura L.5.

Figura 1.6.

Mativacion para emprender

En este epigrafe se detallan los motivos que impulsan la decisién de emprender, que segun la
metodologia GEM, se clasifican en tres grupos: aprovechamiento de una oportunidad de nego-
cio, necesidad o ausencia de alternativas profesionales y otros motivos o situaciones interme-
dias entre las dos anteriores.

En este analisis se observa que se mantiene la oportunidad con un 69,68%, como el principal
motivo, siendo en esta ocasion, una mayor independencia (43,68%), el que mas peso ejerce en
esta motivacién, por delante de factores que destacaban en afios anteriores como el aumento
de los ingresos.

Mutivacion para emprender (%, 013)

Aprovechamiento de una Mayor independencia
oportunidad de negocio : 43,68%

(Oportunidad)
69,68%

R )  Aumento deingresos

H Necesidad de crear el propio 2637%
Motivacion principal puesto de trabajo ante la falta de
para emprender otras alternativas laborales
100% (Necesidad) o Mantenimiento de ingresos
: 29,06% : ) B.12%
Otros motivos y :
situaciones intermedias : Otro caso
entre las dos anteriores B ) 16,83%

1.26%

Dividiendo el indice TEA en oportunidad y necesidad, puede observarse una mayor caida en el
emprendimiento por oportunidad (23%), factor que es el que mas ha contribuido al descenso
de la TEA en su conjunto.

Evolucidn de la motivacion para emprender (%, £005-2013)

Oportunidad . Necesidad . Otro motivo

6,02 6,07

091 127 102 119 ' - : 119
1 a— 060 ——_ 056 8,65 -

; 013 0,00 0.23 000 0.04 025 0,00 0,05
2005 2006 2007 2008 2009 2010 20m 2012 2013
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1.3.  Dinamica empresarial

1.3.1.  Consolidacion de iniciativas: contexto nacional, evolucion temporal.

El indice TEA de las iniciativas consolidadas, que experimenta su maximo nivel en 2012, se sitda
ligeramente por debajo de esta cifra pero en torno al 10%, tasa muy elevada y por encima de la
media nacional, tal y como se observa en la figura 1.7.

Tablal2.  Iniciativas consolidadas (2012-2013)

Iniciativas consolidadas 183.623 1046 170142 9,82

Figura 7. Evolucion de las iniciativas consolidadas (%, 2005-2013)
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1.3.2.  Abandono de iniciativas emprendedoras: mativacion y relevo empresarial

La tasa de cierres (1,21%) experimenta un importante descenso, situdndose practicamente a la
mitad de la del afio 2012.

Figura 1.9.  Evolucion del abandono de iniciativas (%, 2005-2013)
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El principal motivo de cierre sigue siendo la falta de rentabilidad (54,32%), disminuyendo su
importancia con respecto al afio anterior, tanto los problemas de financiacion (8,30%), como los
motivos personales (8,19%).

Figura 1.10. Principal motivo que ha impulsado al abandono de actividades de negocio, empresariales y autoempleo (%, 2013)
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Emprendedores potenciales

En cuanto a la regeneracion empresarial, en la figura 1.11 se representa la proporcién de cierres
sobre iniciativas, tanto potenciales como nacientes. Los datos muestran una estabilidad en las
tasas, de modo que el nUmero de nacientes es similar al de cierres en los Ultimos afios (el ratio
toma valor uno). En el caso de las iniciativas potenciales, aquellas que plantean la intencién pero
tal vez no lleguen a constituirse en empresa, el ratio se acerca a 4 potenciales por cada cierre.

Ambos ratios indican que se mantiene el nimero de empresas, pero adn no se produce la creacion
que permita superar los cierres, tal y como se observa en la grafica que sucedia en 2008. En el caso
de las iniciativas nacientes sobre cierres se encuentra entorno al 1, o que se traduce en que es
practicamente igual el nUmero de iniciativas que se cierran que aquellas que estdn comenzando su
actividad. Este ratio es menor que el ratio de potenciales sobre los cierres, en las que, tal y como se
observa anteriormente seria preciso disponer de un elevado nimero de iniciativas para lograr una
masa critica importante que en afios sucesivos pueda dar lugar a la creacién de nuevas empresas.

Ratio de regeneracion empresarial

Potendates/derres. Nacientes/cierres

395 378 372
4
3
2 154
055 052 103
1
0
2005 2006 2007 2008 2009 2010 20M 2012 2013

Patencial emprendedor: contexto nacional y evolucion temporal

Finalmente se analiza el TEA potencial, es decir, aquellas personas que tienen intencién de poner
en marcha algun tipo de actividad emprendedora en los préximos tres afios. Esta tasa, al igual
que en afios anteriores, se mantiene elevada (7,11%), aunque ligeramente por debajo de 2012.

Emprendedores patenciales (2012-2013)

La evolucion del TEA de emprendedores potenciales refleja como desde el afio 2011 el porcenta-
je de poblaciéon que manifiesta tener intencién de emprender en un futuro inmediato es mas alto
que en la fase alta del ciclo econémico, sin embargo tal y como se ha sefialado anteriormente
entorno al 30% del emprendimiento se produce por necesidad, y muchas de estas iniciativas po-
tenciales permanecen en ese estado latente, sin llegar a constituirse como empresa en afios pos-
teriores lo que ha hecho que en 2013 el TEA se resintiese debido al paso de potenciales a nuevas.
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Evolucidn de los emprendedores patenciales (%, 2005-2013)

Galicia Espana .
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Aligual que ocurre en Galicia, a nivel nacional y en la mayor parte de las regiones descienden las inicia-
tivas potenciales, no obstante se mantienen igualmente en valores elevados similares a los del 2012.

Emprendedores patenciales en el contexto de Espafa (%, 2013)
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Contexto internacional de los resultados

La metodologia GEM permite la comparativa de la actividad emprendedora entre todos los
paises que integran el proyecto en 2013. En este sentido y siguiendo los criterios del World
Economic Forum (WEF), se han clasificado los paises en funcién del desarrollo de su economia,
es decir, economias basadas en factores de produccién, economias basadas en la eficacia y
economias basadas en la innovacion.

En la ediciéon 2013 participaron 63 paises en el proyecto Global Entrepreneurship Monitor, lo que
comprende el 75% de la poblacion mundial y el 89% del PIB Mundial. La figura 1.14 muestra la
comparativa de la tasa de emprendimiento de los paises participantes.
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Figura 1.14. TEA de los paises participantes en el Proyecto GEM 2013 agrupados en funcién de la clasificacion del Foro
Econdmico Mundial (%, 2013)
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Figura 1.15. Relacidn entre TEA y grado de desarrollo de los paises GEM (2013)!
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El modelo matematico que subyace al grafico es del tipo cubico: (TEA) = b0 + b1 * (PIB per capita) + b2 * (PIB per capita)2 + b3 * (PIB
per capita)3. El PIB per capita corresponde al afio 2013 (precios corrientes en miles de euros) a partir de la World Economic Outlook
Database (Fondo Monetario Internacional), salvo el dato para Galicia, en cuyo caso se ha tomado la proporcion sobre el dato na-
cional a partir del dato total anual del PIB publicado para el cuarto trimestre del 2013, a partir de las estadisticas de Contabilidad
Nacional Trimestral y Contabilidad Regional del INE
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1.5.  Desglose del indice de actividad emprendedora Galicia
En la siguiente figura se muestran las fases y valores de los principales indicadores de la activi-

dad emprendedora en Galicia en 2013.

Figura 116, Sintesis del indice de actividad emprendedora (2013)
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LA INFLUENCIA DEL ENTORNO PARA EMPRENDER

2.l

2.L.

...l

Introduccion

La creacién de empresas esta determinada por multiples factores de diversa naturaleza, como
pueden ser los econémicos y sociales, entre otros. Por tanto, para realizar un analisis completo
del emprendimiento es importante considerar el entorno en el cual éste debe desarrollarse, y
tener en cuenta estos factores para convertir el emprendimiento en una actividad que contri-
buya al crecimiento econémico y bienestar social.

Este capitulo ofrece un analisis del entorno que existe en Galicia para emprender, utilizando
para ello los datos recopilados a partir de una encuesta realizada a poblacion adulta y recaban-
do la opinién de expertos en emprendimiento. El primer apartado recoge las oportunidades,
motivaciones y capacidades para crear un negocio en Galicia de acuerdo con las fuentes con-
sultadas, mientras que el segundo, se centra en los obstaculos y estimulos propuestos por los
expertos y sus principales recomendaciones para mejorar el contexto emprendedor.

Percepcion de oportunidades, motivacion y capacidad para emprender

Este apartado analiza la situacion sobre la percepcion de oportunidades en el entorno que mo-
tiven el inicio de una actividad empresarial, asi como los factores psicologicos y sociales que
pueden incidir en el emprendedor. Ademas se recoge informacion sobre la disponibilidad de ha-
bilidades y conocimientos necesarios para crear y dirigir un negocio. Para finalizar, se realiza una
sintesis de los resultados obtenidos tomando en consideracién las diferentes fases del proceso
emprendedor y se comparan los mismos con los datos obtenidos en Espafiay la Union Europea.

Percepcion de buenas oportunidades para emprender

La percepcion de oportunidades de negocio en el mercado es una de las principales razones
que motiva la creacién de una nueva empresa. Con el objetivo de conocer mas, acerca de la
capacidad emprendedora que existe en un determinado entorno, se ha hecho un andlisis mas
detallado en el ambito de la poblacion adulta de Galicia y de expertos en emprendimiento.

Esta evolucion al alza en la identificacién de oportunidades para crear una nueva empresa tam-
bién se produce en Espafia, alcanzando esta variable un valor del 16,01% frente al 13,90% de
2012. De esta forma, produce un cambio de tendencia que ya en el anterior informe parecia
intuirse, en donde este dato habia permanecido constante después del descenso continuado
de los afios previos. El porcentaje de personas que perciben oportunidades para emprender en
Galicia pasa del 11,29% obtenido en 2012 a un 12,41% en 2013.

En los afios anteriores el indice de actividad emprendedora (TEA) y estas variables tenian una
evolucion opuesta, el TEA aumentaba mientras que los indicadores sobre la percepcion de
oportunidades disminuian. En 2013 ambos vuelven a tener una tendencia inversa, si bien en
este caso el TEA desciende del 5,13% en 2012 al 4,11% en 2013, mientras que los indicadores
recogidos en este epigrafe aumentan tanto para Galicia como para Espaia.
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Figura 2.1, Evolucidn de la percepcidn de oportunidades para emprender y TEA (% poblacidn, 2005-2013)
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En el contexto nacional, Galicia ocupa una de las Ultimas posiciones en la identificacién de opor-
tunidades de mercado, situandose por debajo de la media espafiola, al igual que sucedia en los
informes previos.

Figura2.2.  Percepcion de oportunidades para emprender en el contexto de Espana (% poblacion, 2013)
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Al igual que la percepcién de la poblacién, las opiniones de los expertos sobre las oportunida-
des para emprender en Galicia experimentan un ligero aumento respecto al informe anterior,
pasando de una valoracidon media de 2,67 en 2012 a 2,71 en 2013. Este indicador es inferior al
de Espafia, donde la percepcién de oportunidades por parte de los expertos alcanza una valo-
racion de 2,76 en 2013.
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Hay muchas y buenas oportunidades para (a creacion de nuevas empresas 296 303

Evolucidn de la percepcidn de oportunidades para emprender (expertos, 2005-2013)

Galicia Espana ‘

292 296 2,98
3 277 . 284 272 280 267 2,76
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2
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Valoracion: 1. Totalmente en desacuerdo; 5. Totalmente de acuerdo.

En la siguiente tabla se muestra la valoracién media dada por los expertos a diversos aspectos
vinculados con las oportunidades para emprender, donde se comprueba que la evolucion po-
sitiva se confirma en lo referente a percepcién del nimero y calidad de oportunidades para la
creacién de nuevas empresas. Esto sucede tanto al considerar el tltimo afio como un periodo
de cinco afios, donde ambos valores han aumentado para Galicia y Espafia.

Sin embargo, el valor del indicador sobre la existencia de buenas oportunidades para crear
nuevas empresas en relacién con la gente preparada para explotarlas disminuye en Galicia, al
contrario que sucede en el caso espafiol.

Finalmente, los valores sobre las oportunidades para crear nuevas empresas de rapido creci-
miento y el nivel de facilidad de las personas para dedicarse a explotar oportunidades empre-
sariales se mantienen relativamente estables.

Percepcidn de oportunidades para emprender (expertos, 2012-2013)

2013
Percepci6n de oportunidades para emprender (expertos) calici W
35 36

Hay mas oportunidades buenas para crear nuevas empresas que gente preparada para explotarlas 2,85 305 297 280 ¥

Las buenas oportunidades para (a creacion de nuevas empresas han
aumentado considerablemente en los tiltimos 5 afios

2,68 2,65 2,85 2,88

Es facil para las personas dedicarse a explotar oportunidades empresariales 21 216 200 ¥ 2B

Hay muchas y buenas oportunidaces para crear nuevas empresas de rapido crecimiento 246 2,46 256 2145

Valoracion: 1. Totalmente en desacuerdo; 5. Totalmente de acuerdo.
Valor que aumenta respectoa 2012; ¥ Valor que disminuye respecto a 2012
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2.L.L.

En el contexto nacional, la opinién de los expertos de Galicia es ligeramente inferior a la media
de Espafia (2,76), ocupando una posicion intermedia (2,71). Esto nos muestra una tendencia
negativa que ya comenzé a observarse en 2012.

Percepcidn de oportunidades para emprender en el contexto de Espana (expertos, 2013)
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Valoracion: 1. Totalmente en desacuerdo; 5. Totalmente de acuerdo.

Mativacion y entorno social para emprender

En este epigrafe se analiza la opinién de la poblacién gallega sobre diferentes factores psico-
l6gicos y sociales que pueden intervenir en la actividad emprendedora. En Galicia, sélo uno de
ellos experimenta una evoluciéon favorable, el deseo de que todo el mundo tuviese un nivel de
vida similar, que alcanza un valor de 75,01% en 2012. El resto de los factores descienden en el
Ultimo afio. En particular, la valoraciéon del emprendimiento como una buena salida profesional
y que el éxito puede otorgar un adecuado estatus social descienden considerablemente. Uno
de los factores mas importantes como es el miedo al fracaso en el emprendimiento, pasa de un
53,38% al 47,88% en 2013.
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Factores psicoldgicos y sociales para emprender (% poblacion, 2012-2013)

Factores psicosociales para emprender (poblaci6n) WW

EL miedo al fracaso no serfa un obstaculo para emprender 5159 5338 | 5230 T 4188 ¥
Poner en marcha una empresa o negocio es una huena eleccion profesional 63,64 6380 | 5431 ¥ 5291 ¥
Le gustarfa que todo el mundo tuviese un nivel de vida similar 789 7092 | 7388 75,01

Triunfar al poner en marcha una nueva empresa o negocio proporciona un buen estatus social 6371 6542 | 5234 U 5549
Los medios de comunicacion proporcionan buena cobertura en noticias relacionadas con nuevos empresarios 47,26 B4 Y ;563 U 6543 ¥

Valoracién: 1. Totalmente en desacuerdo; 5. Totalmente de acuerdo.
Valor que aumenta respectoa 2012; ¥ Valor que disminuye respecto a 2012

La opinidon de los expertos sobre la incidencia en el emprendimiento gallego de los factores
psicologicos y sociales varia en funcién de aquellos que se consideren. Se identifica un ligero
incremento en la valoracién del emprendimiento como una opcién laboral deseable. Por el
contrario, se reducen las valoraciones otorgadas a aspectos del emprendimiento como un ins-
trumento para enriquecerse, como el reconocimiento y prestigio social del emprendedor, su
repercusién mediatica y su consideracién como un individuo competente e ingenioso por parte
de la sociedad.

Con respecto a todos los factores analizados para Galicia por parte de los expertos se observan
al igual que la edicién anterior valoraciones superiores a las obtenidas para Espafia.

Factores psicoldgicos y sociales para emprender (expertos, 2012-2013)

2013

Factores psicosociales para emprender (expertos) -
Galicia Emw

La creacién de empresas es una forma de hacerse rico 27 286 263 ¥ 24
Convertirse en empresario es una opcion profesional deseable 250 2,56 251 2,67

Los empresarios de éxito gozan de gran reconocimiento  prestigio social 337 378 32 ¥ 348 ¥
Es frecuente ver noticias en los medios de comunicacion sobre empresarios de éxito 3 346 377 3%V
La mayoria de (a gente piensa que los empresarios son individuos competentes e ingeniosos 290 314 290 = 291 ¥

Valoracion: 1. Totalmente en desacuerdo; 5. Totalmente de acuerdo.
Valor que aumenta respecto a 2012; ¥ Valor que disminuye respecto a 2012
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Figura 2.5.

2.L.3.

Figura 2.6.

Las valoraciones que los expertos gallegos asignan al conjunto de factores psicologicos y socia-
les analizados son positivas. En particular, Galicia se sitUa por encima de la media de Espafia
(2,94).

Factores psicoldgicos y sociales para emprender en el contexto de Espana (expertos, 2013)
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Valoracion: 1. Totalmente en desacuerdo; 5. Totalmente de acuerdo.

Habilidades y conocimientos para emprender.

En Galicia, el 44,96% de la poblacién afirma disponer de habilidades y conocimientos necesarios
para desarrollar una actividad emprendedora, lo cual supone un porcentaje inferior al obtenido
en 2012y por debajo de la media espafiola, que alcanza el 48,39%.

Evolucidn de las habilidades y conocimientos para emprender (% poblacidn, 2005-2013)
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En el contexto nacional, Galicia ocupa la antepenultima posicion, situacion similar a la de infor-
mes anteriores y en consonancia con la evolucion representada en el grafico anterior.
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Poblacion que afirma tener habilidades y conacimientos para emprender en el contexto de Espana

(% poblacidn, 2013)
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En términos generales, las valoraciones otorgadas por los expertos muestran un ligero em-
peoramiento respecto a 2012. Asi, descienden las valoraciones medias para la capacidad de
creacion y direccién de una empresa con alto potencial de crecimiento, de direccion de una
pequefia empresa, y la capacidad de reaccionar ante nuevas oportunidades en el mercado. No
obstante, aumentan ligeramente las valoraciones vinculadas a la experiencia en la creacién de
nuevas empresas y en mayor cuantia la capacitacion para organizar los recursos necesarios
para crear una empresa. Situacion esta similar a la espafiola, aunque se observan valoraciones

mas positivas en Galicia.

Habilidades y conocimientos de la poblacin para emprender (expertos, 2012-2013)

Habilidades y conocimientos para emprender

Mucha gente sabe cdmo crear y dirigir una empresa de alto potencial de crecimiento
Mucha gente estd capacitada para dirigir una pequefia empresa

Mucha gente tiene experiencia en (a creacin de nuevas empresas

Mucha gente tiene una gran capacidad de reaccion ante buenas oportunidades de negocio

Mucha gente estd capacitada para organizar los recursos necesarios para crear una empresa

208

2,28

235

203
2,5

228

Valoracion: 1. Totalmente en desacuerdo; 5. Totalmente de acuerdo.
Valor que aumenta respecto a 2012; ¥ Valor que disminuye respecto a 2012
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2.LA.

En el contexto espafiol, la opinién de los expertos sobre la presencia de habilidades y conoci-
mientos para emprender en Galicia, al igual que 2012, se sitla en el mismo nivel que la media
de Espafia (2,19). De esta forma, Galicia registra el quinto lugar por detras del Pais Vasco, Comu-
nidad Valenciana, Extremaduray Castilla y Leén.

Habilidades y conocimientos de la poblacién para emprender en el contexto de Espana (expertos, 2013)
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Valoracidn: 1. Totalmente en desacuerdo; 5. Totalmente de acuerdo.

Determinantes del emprendimiento y relacion con nuestro entorno

En este apartado se analizan los factores psicosociales en las diferentes fases del proceso em-
prendedor. Adicionalmente se incorpora una comparativa de los datos vistos anteriormente.

Con respecto a la percepcién que la poblacion tiene sobre el miedo al fracaso, al igual que el afio
anterior, es superior a la declarada por los emprendedores. Al considerar la fase del proceso em-
prendedor comprobamos como este temor al fracaso o es inferior en las fases intermedias, es
decir, en las fases naciente (32,93%), nueva (32,38%) e incipiente (32,64%). Mientras que si tenemos
en cuenta los extremos, tanto previos como son los emprendedores potenciales, como los de las
Ultimas fases, consolidados y cierres, los valores son notablemente superiores.

Los emprendedores que estan iniciando la puesta en marcha de su negocio son los que mas
oportunidades perciben (34,56%). En el lado opuesto se sitdan los cierres con un valor de 8,86%.
En general la identificacidon de oportunidades es superior entre los emprendedores no solo na-
cientes, sino también los potenciales e incipientes.

El porcentaje de emprendedores que disponen de conocimientos y habilidades para crear una
empresa es notablemente superior al de la poblacién general. Asi, en todas las fases del proceso
emprendedor existen porcentajes superiores al 70%, siendo aquellos de la etapa de cierre y los
nacientes los que cuentan con valores superiores, con un 95,78% y un 92,32% respectivamente.
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Por otra parte, mejora el porcentaje de emprendedores que conocen a otro emprendedor en
todas las fases del proceso emprendedor, en relacién con el periodo anterior.

Factores psicoldgicos y sociales para emprender segin la fase del proceso emprendedor (% poblacidn, 2013)

Fases del proceso emprendedor

Factores psicosociales . . = 1~ Noemprendedores
P Potencial | Naciente | Nueva Incipiente  Consolidada P

Miedo al fracaso 4939 3293 3238 3264 39,90 3710 58,26

Percepcion de oportunidades 2361 34,56 1021 2178 13,03 8,86 11,92

Conocimientos y habilidades 67 9232 83,80 8787 7182 95,78 39,21

Conocimiento de algun

emprendedor 531 66,40 6343 6488 0282 7528 28,44

Al comparar los datos de todos los factores anteriores para emprendedores y poblaciéon ge-
neral, se observa como los emprendedores tienen, en general, un menor miedo al fracaso,
cuentan con un nivel superior de conocimientos y habilidades, asi como mayor conocimiento de
otros emprendedores. Finalmente, la percepcién de oportunidades es superior a la identificada
por la poblacién general.

Factores psicoldgicos y sociales para emprender segn la fase del proceso emprendedor (% poblacidn, 2013)
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Figura 2.10.

Figura 2.11.

Un analisis comparativo con Europa muestra como la aversién al riesgo de la poblacion en Gali-
cia (52,12%) es superior al de la mayoria de paises europeos incluida Espafia (47,70%).

El miedo al fracaso como obstdculo para emprender (% poblacidn, 2013)
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Ademas, en la percepcién de oportunidades en el entorno para emprender (12,41%), con un
valor inferior a la media espafiola (16,01%), Galicia ocupa la Ultima posicion.

Percepcidn de oportunidades en el entorno (% poblacion, 2013)
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La posesion de habilidades y conocimientos para emprender es confirmada por el 44,96% de
la poblacién gallega entrevistada, situacidon de nuevo inferior a la media de Espafia (48,39%), si
bien con valores superiores a la media de Europa (42,82%).

Figura 2.12. Habilidades y conocimientos para emprender (% poblacion, 2013)
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El porcentaje de poblacion que manifiesta conocer algiin emprendedor en Galicia es de 31,24%
ligeramente superior a Espafia (30,81%) y situandose en la media europea.

Figura2.13. Conocimientos de algin emprendedor (% poblacion, 2013)

100
90
80
70
60
45,49
50
40 3081 3124
30
18,56
20
0
0
8 ] o .o ) ™ o ] b © © £ © g 53 .o ] .o ) .o . C
i [} o f ] [} (=} o
) 2 T @ S o an 5 = S = = c T 5 5 g @ 5 Z g 2
= = o et = c aQ = [ T I o 3 = =1 =3 = © > o}
] (@] ° I} € £ 5 1S @ ] S = © a o] 2 I o Y 2 i}
@ o ) o S T 2 w - = w o = w 5 o o Tn =
) < o g - 8 [
4 ] w
3

@ LA INFLUENCIA DEL ENTORNO PARA EMPRENDER




2.3

23l

Evaluacidn de los expertos respecto a las condiciones del entorno para emprender

Este apartado se centra en la opinién de los expertos con respecto a los obstaculos que, a su jui-
cio, dificultan el emprendimiento gallego, asi como aquellos factores que permiten promoverlo
y estimularlo. Al mismo tiempo, se exponen sus principales recomendaciones.

Andlisis general del entorno para emprender

En general, los expertos reducen su valoracién media del entorno para emprender en Galicia
en relacién con el afio 2012. Asi, la mayor parte de los factores empeoran su valoracion frente a
cuatro que mejoran su posicion relativa. No obstante, cabe destacar que la infraestructura fisica
y acceso a servicios, la atencion a la innovacién bajo la perspectiva del consumidor y el apoyo a
la mujer, contintian siendo los tres mas importantes y mejor valorados.

En concreto, destaca la caida experimentada por la capacidad de reaccién en el mercado interno
que pasa de 2,74 en 2012 a 2,46 en 2013, seguida de la educacién primaria y secundaria que
desciende de 1,88 a 1,67. Al mismo tiempo, cabe destacar también el descenso en la valoracion
otorgada a la politica gubernamental en materia de apoyo y medidas al emprendimiento (de 2,77
a 2,58), la formacion en la creacién de empresas en el nivel de ensefianza postsecundaria (de
2,66 a2,49),yla atencién a lainnovacién desde el punto de vista de las empresas (de 3,07 a 2,92).

Finalmente, los factores que destacan, mejorando las condiciones del entorno son, principal-
mente, la transferencia tecnolégica e 1+D que experimenta la mayor subida, del 2,50 obtenido
en 2012 al 2,63 en 2012, el apoyo al crecimiento y desarrollo de empresas (de 2,87 a 2,95), y
también se produce un ligero incremento en la valoracion dada a la existencia de barreras en el
mercado interno (de 2,45 a 2,50).

Valoracion media del estado de las condiciones de entorno para emprender en Galicia (expertos, 2013)

Infraestructura fisica y acceso a servicios ‘ 3,75
Atencion a la innovacion: punto de vista de los consumidores .3,63
Apoyo a la mujer . 321
Apoyo al crecimiento y desarrollo de empresas . 295
Atencion a la innovacién: punto de vista de las empresas ‘ 292
Infraestructura comercial y profesional . 2.86
Programas gubernamentales . 2,86
Proteccion del derecho intelectual . 2,65
Transferencia tecnoldgica e +D . 263
Politica gubernamental: apoyo, medidas .2,58
Apertura del mercado interno: barreras ‘ 250
Ensefianza postsecundaria . 249
Apertura del mercado interno: capacidad de reaccién . 246
Normas sociales y culturales . 242
Politica gubernamental: tramites, leyes ‘234
Apoyo financiero . 2,08
Formacion emprendedora en educacion primaria/secundaria .T,67
0 1 2 3 4

Valoracion: 1. Totalmente en desacuerdo; 5. Totalmente de acuerdo.
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Tabla2.6.  Valoracion media de las condiciones de entorno en relacion con 2012 (expertos, 2013)
Condiciones de entorno 2012 2013
Infraestructura fisica y acceso a servicios 3719 3B
Atencion ala innovacion: punto de vista de los consumidores 369 363 ¥
Apoyo a lamujer 328 32 3
Apoyo al crecimiento y desarrollo de empresas 287 2%
Atencion a la innovacion: punto de vista de las empresas 3,07 292 v
Infraestructura comercial y profesional 2% 286
Programas gubernamentales 295 286 V¥
Proteccion del derecho intelectual 2,66 266 ¥
Transferencia tecnoldgica e +D 250 263
Politica gubernamental: apoyo, medidas 2,71 L
Apertura del mercado interno: barreras 245 250
Ensefianza postsecundaria 266 209 b
Apertura del mercado interno: capacidad de reaccion 2,74 246 b
Normas sociales y culturales 246 26V
Politica gubernamental: tramites, leyes 254 23 ¥
Apoyo financiero 2,02 208
Educacion primaria/secundaria 1,88 167 ¥

Valoracion: 1. Totalmente en desacuerdo; 5. Totalmente de acuerdo.
Valor que aumenta respectoa 2012; b Valor que disminuye respecto a 2012

Figura 2.15.

Los expertos otorgan una valoracion media del entorno gallego que, en términos generales, es
inferior a la encontrada en el ambito espafiol. De hecho, once de los diecisiete items alcanzan
una mejor valoracién en Espafia frente a Galicia, destacando un mayor diferencial en el nivel de
educacion emprendedora en la ensefianza postsecundaria (2,49 en Galicia 'y 2,77 en Espafia).
Asimismo, debe destacarse que la posicion gallega es bastante superior a la nacional en trans-
ferencia de tecnologia e I+D (2,63 en Galicia y 2,48 en Espafia).

Posicion relativa de Galicia respecto a Espana en cuanto al estado promedio de las principales condiciones de
entorno (expertos, 2013)

Apoyo financiero

Atencion a la innovacion: 02 Politica gubernamental: apoyo, medidas

punto de vista del consumidor

0.
Atencion a la innovacion: Politica gubernamental: tramites, leyes
punto de vista de la empresa

Apoyo al crecimiento

y desarrollo de empresas Programas gubernamentales

Nivel de educacién emprendedora en

Apoyo a la mujer =2 | . A C
educacion primaria y secundaria

Nivel de educacién emprendedora en

Proteccion del € !
educacion postsecundaria

derecho intelectual

Normas sociales y culturales Transferencia tecnolégica e 1+D

Acceso a la infraestructura fisica Infraestructura comercial y servicios

Apertura del mercado interno: Barreras Apertura del mercado interno: Capacidad de reaccién
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2.3.2.  Obstaculos
El emprendimiento gallego no esta exento de barreras que lo dificultan y que, de acuerdo con
la opinion del 54,76% de los expertos entrevistados, estan relacionadas fundamentalmente con
la ausencia de un apoyo financiero suficiente, al igual que ocurria en 2012. Como dato a des-
tacar, el 9,52% de los expertos identifican las normas sociales y culturales como el segundo
obstaculo mas relevante para la creacion de empresas en Galicia, frente al 5,41% registrado en
el afio previo. De este modo, este factor sustituye al clima econémico, el cual protagoniza un
descenso importante, ya que solo es apuntado por el 4,76% de los expertos frente al 10,81% en
2012. Finalmente, el contexto politico, institucional y social es el factor que menos dificulta el
emprendimiento, siendo sefialado sélo por el 2,38%.
Obstdculos al emprendimiento en Galicia (expertos, 2013)
Ny Ny w w w
h4,76% 952% 7)4% 4,76% 4,76% 4,76%
Apoyo Normas culturales Apertura Politicas Capacidad para la Clima
financiero y sociales del mercado del gobierno iniciativa empresarial econémico
w | | | |
4,76% 238% 238% 238% 238%
Crisis Programas Transferencia Contexto politico, Otros
econémica del gobierno del+D institucional y social
¢.3.3.  Factores determinantes de estimulo

La dinamizacién de la actividad emprendedora en Galicia puede ser realizada a través de un
conjunto de factores que, a modo de estimulos, han sido identificados por los expertos. En con-
creto, cabe destacar que las caracteristicas del mercado de trabajo se erigen como el principal
determinante, siendo identificado por el 28,57% de los expertos frente al 2,78% obtenido en
2012. A continuacién, se sitda la crisis econdmica actual. Por su parte, los programas guber-
namentales y la educacién y formacién son otras dos variables importantes para fomentar la
creacion de empresas segln los expertos y, de hecho, experimentan también un incremento
importante en su posicion relativa respecto a 2012. Contrariamente, el clima econémico queda
relegado a la penultima posicién siendo sefialado solo por el 2,38%, lo cual contrasta notable-
mente con el 41,67% obtenido en 2012 y que lo convertia en el factor mas destacado.
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Figura 2.17. Factores determinantes de estimulo al emprendimiento en Galicia (expertos, 2013)

N SN S o o

2857% 1667% 14,29% 1.90% 714% 476%
Caracteristicas Crisis Programas Educacion Capacidad para la Politicas
mercado de trabajo econémica del gobierno y formacion iniciativa empresarial del gobierno

w w | | |
476% 476% 238% 238% 238%
Transferencia Acceso ala Normas culturales Clima Contexto politico,
del+D infraestructura fisica y sociales econgmico institucional y social

2.3.4.  Recomendaciones de los expertos

A partir del andlisis realizado, los expertos proponen una serie de recomendaciones que de-
berian considerarse para mejorar y potenciar el emprendimiento en Galicia. De este modo,
y continuando la tendencia detectada en los dos afios anteriores, la disponibilidad de apoyo
financiero para crear un negocio, es la principal propuesta formulada por el 36,59% de los ex-
pertos. Ademas, de la mejora en los programas gubernamentales y en la educacion y formacion
focalizada en el emprendimiento. Sin embargo, el contexto politico, institucional y social, asi
como los costes, accesos y regulaciones en materia laboral, solo son indicados por el 2,44% de
los expertos.

Figura 2.18. Recomendaciones para el emprendimiento en Galicia (expertos, £013)

l\ ~ ~y w '

3655% 1851% 1707% 5,76% 488% 244%
Apoyo Programas Educacion Politicas Normas culturales Accesoala
financiero del gobierno y formacion del gobierno y sociales infraestructura fisica
N N N |
244% 244% 244% 244%
Capacidad para la Clima Contexto politico, Costos, accesos v
niciativa empresarial econémico institucional y social regulaciones laborales
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PERFIL SOCIOECONOMICO DEL EMPRENDEDOR

3.1.  Introduccion

A continuacion se analizan las caracteristicas mas relevantes del perfil del emprendedor en
Galicia. Se consideran tanto los aspectos demograficos (sexo, edad, nivel de estudios, posesién
de formacion especifica, nivel de renta, implantacién en entorno rural o urbano, origen y tama-
fio del hogar) como cuestiones laborales aplicadas a la figura del emprendedor (situacion labo-
ral y dedicacion). Estos rasgos del perfil emprendedor se complementan con datos relativos a la
participacion del inversor informal en el proceso de creacién empresarial.

En el afio 2013, el emprendedor de Galicia se perfila como un hombre de origen espafiol, de unos
38 afios de edad, con estudios de FP o universitarios, que desarrolla su iniciativa en un entorno
urbano, con un tamafio medio de hogar inferior a cuatro miembros, empleado activo con dedicacidn
a tiempo completo y con cierta formacion especifica para emprender.

Por término medio, la mayoria de emprendedores viven con un nivel de renta inferior a los 30.000
euros anuales. Al igual que en ediciones anteriores, la presencia de inversores informales es menor
que en el resto de Espafia, y se mantiene en valores similares respecto al pasado afio.

3.2.  Sexo

En el afio 2013 se reduce la participacion de las mujeres en todas las fases de emprendimien-
to, menos en el emprendimiento nuevo. En comparacién con el afio 2012, el porcentaje de
emprendedoras potenciales y nacientes decrece en 8,20 y 16,13 puntos porcentuales, respecti-
vamente, y cambia la tendencia creciente observada el afio anterior. En el caso de las empren-
dedoras consolidadas, el decrecimiento se modera, con una reduccién de 1,08 puntos porcen-
tuales respecto al pasado afio.

Sin embargo, se produce un aumento de la participacion de mujeres con respecto al afio ante-
rior en la fase de emprendimiento nuevo (crecimiento de 10,85 puntos porcentuales), superan-
do el porcentaje de los hombres y manteniendo la tendencia creciente del afio 2011. Ademas
se produce un menor abandono de las mujeres, por término medio, respecto a sus homoélogos
masculinos, abandono que se reduce un 4,35% respecto al afio 2012, y cambia la tendencia de
afios anteriores, iniciada timidamente el pasado afio.

Sexo del emprendedor segtn la fase del proceso emprendedor (%, 2012, 2013)
Emprendedor  Emprendedor ‘ Emprendedorgue
incipiente consolidado | haabandonado

‘ 2B 00 | 03 | W0 | AB

Hombre 5100 = 5920 5406 7009 5828 « 4743 | hRhh5 | AB30 | 5681 5789 51,00 55,35

Emprendedor

Emprendedor
potencial

naciente

Emprendedor
nuevo

Mujer 900 4080 4594 981 41 RSN w5 470 | 39 20 000 46
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33, Edad

La edad media del emprendedor disminuye en las fases iniciales del proceso de creacién em-
presarial y se mantiene en la fase de consolidacion del proyecto, lo que explica que se reduzca
también la edad media de los emprendedores que abandonan estas iniciativas (reduccion de
49 a 44 afios, por término medio).

Pese al ligero aumento en la edad media del emprendedor nuevo, en el afio 2013 se produce
un descenso considerable en la edad media del emprendedor incipiente (de 40 a 38 afios), cam-
biando la tendencia de afios anteriores.

Edad media del emprendedor segtin la fase del proceso emprendedor (%, 2012-2013)

Emprendedor ‘ Emprendedor ‘ Emprendedor | Emprendedor Emprendedor ‘Emprendedorgue

Edad Media ‘ otencial naciente nuevo incipiente consolidado ha abandonado
012 | 208 | 200 | 208 | 200 | 208 08 201

Edad 3791 3602 409 3701 3776 3866 ) 3983 3787 | 4683 4149 4678 4382

Por su parte, se produce un aumento de los emprendedores mas jévenes (de 18 a 24 afios) en
todas las fases del proceso excepto en la etapa de consolidacién, cambiando asi la tendencia
iniciada el afio anterior.

En 2013 la mayor concentraciéon de emprendedores nacientes se encuentra en el rango de edad
comprendido entre 35y 44 afios. Asimismo, resulta relevante observar que el mayor porcen-
taje de emprendedores potenciales y nuevos siguen siendo el de los mas jovenes, con edades
comprendidas entre 25y 34 afios, por término medio. Mientras que alrededor de un tercio de
los emprendedores consolidados se sitla en el intervalo de 45 a 54 afios, aumentando su por-
centaje en relacién con el resto de rangos de edad respecto al afio anterior.

Finalmente, el mayor porcentaje de abandono empresarial se produce en el rango de edad
comprendido entre 35y 44 afios, con un aumento significativo respecto al afio 2012 (incremen-
to de 11,43 puntos porcentuales).

Distribucion de los emprendedores en tramos de edad y en funcion de la fase del proceso emprendedor
(%, 2012-2013)
Emprendedor

Emprendedor | Emprendedor
potencial naciente nuevo

200 [ 08 | 2010 | 208 | 200 | 208

Empr.epdgtdor Emprendedor | Emprendedor gue
Incipiente consolidado | ha abandonado
08 [ 08 | 202 [ 208

Tramo de edad

18-24 B4 MBS0 154 998 558 - | 297 | 46 | 23 100

2534 %06 33 8/3F BB 400 4626| 22 404 83 0B 0B 08
3544 83 2985 4337 380 3208 B7 | 393 8% | 22 VR BB 3
4554 074 WH w8 29 B3% B i i | BB BB 6L L
55-64 64 B2 s | - 530 488 o g | B8 BB N0 55
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3.4.  Nivel de estudios

La participacién de personas con formacién universitaria es superior a la del resto de grupos con otro tipo
de formacién, en todas las fases del proceso emprendedor salvo el de consolidacion, en el que participan
en mayor medida personas con un nivel de estudios obligatorios. Asimismo, se observa un incremento
del nivel educativo de los emprendedores en las todas las fases del proceso de creacién empresarial.

En este sentido, se produce un aumento relevante en el porcentaje de emprendedores poten-
ciales y nacientes con estudios universitarios (1,86 y 9,68 puntos), que sin embargo no tiene
lugar en la fase de emprendimiento nuevo. Sin embargo, aunque la mayoria de emprendedores
consolidados mantiene una formacién basica, se produce un aumento de un 9,6% en la partici-
pacién de universitarios respecto al afio anterior.

En el caso de los emprendedores nuevos se produce un aumento en el porcentaje de titulados en forma-
cion profesional, que supera al de los universitarios por un escaso margen (0,24 puntos porcentuales). Sin
embargo, el porcentaje de titulados en FP disminuye en el resto de las fases del proceso emprendedor.

En lo que se refiere al abandono empresarial, se rompe la tendencia de afios anteriores, y se
observa que son los titulados en FP, seguidos de los universitarios, los que en mayor medida
abandonan los proyectos empresariales (56,42%).

Nivel de estudios del emprendedor segin la fase del proceso emprendedor (%, 2012-2013)

ivel de Emprendedor | Emprendedor | Emprendedor Emprendedor Emprendedor | Emprendedor gue
ectudios notencial naciente incipiente consolidado | ha abandonado

_ 202 | 208 200 | 208 202 208 02 | 208 200 | 208

Obligatorios 273 A% 600 2% NB  B3w| B2 BB | 485 B380  34Wb 284
Bachillerato B85 258 1B75 BB 65 03| Ny B0 | 992 969 BO A%
FP 77 28 B BA 8B % we  mE | BT BBF 09 #F
Universitarios N6 B H06 B B0 AN pg s | BH  BE 2B 20

3.5.  Posesion de formacion especifica para emprender

En esta edicién la mayoria de los emprendedores nacientes y nuevos afirma poseer la forma-
cion especifica necesaria para acometer su actividad emprendedora, por lo que se produce una
notable mejora en relacion al 2012. Sin embargo, aunque también se incrementa el porcentaje
respecto a afios anteriores, siguen siendo mas, los emprendedores potenciales y consolidados
que reconocen no contar con la formacién especifica necesaria para emprender.

Posesidn de formacidn especifica para emprender por parte del emprendedor segun la fase del proceso
emprendedor (%, 2012-2013)
Emprendedor

Emprendedor | Emprendedor
potencial naciente nuevo

200 [ 08 | 2010 | 208 | 200 | 208

Emprendedor
incipiente

Formacion

Emprendedor Emprendedorgue
especifica

consolidado ha abandonado
0 | 08 | 00 | 208

Si 4276 4336 474 6669 4157 567 | 4168 6093 | 3558 4468 39,03 49,86
No 5509 5591 5383 3331  5B43 4433 | mh46 3907 | 6393 510 6097 4592
NS/NC 215 0,74 443 - = = 287 § 0,49 361 - 422
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3.6.

Tramos de

renta anual
o2 L 08 L 02 | 08 L 202 | 208 208
612

<10.000€

Nivel de renta anual

Al igual que ocurre en estos Ultimos afios, el mayor nimero de emprendedores en todas las
fases del proceso se sitla en un nivel de renta bajo de 10.001 a 20.000 euros. En Galicia, la gran
mayoria de los emprendedores posee niveles de renta inferiores a los 30.000 euros anuales,
aunque en la interpretacién de estos datos es importante tener en cuenta que existe un gran
porcentaje de emprendedores que no contestan a esta cuestion.

Resulta relevante destacar el fuerte incremento en el porcentaje de emprendedores nuevos
con rentas comprendidas entre 10.001 y 20.000 euros respecto al afio anterior (23,48 puntos
porcentuales), asi como el aumento en el nUmero de abandonos que se produce también en
este grupo de renta (2,53 puntos porcentuales), a diferencia del resto de grupos.

Distribucion de los emprendedores en funcidn de a renta segun la fase del proceso emprendedor (%, 2012-2013)

Emprendedor

Emprendedor | Emprendedor | Emprendedor [
potencial naciente = consolidado

ha abandonado

2299 16,76

Emprendedor ‘ Emprendedorgue

%02 1008 140 509 863 - 3% 28 | g3

10001200006 2642 240 3146 570 893 4| B0 B4 | e 1944 2639 2892
20001300006 1967 1532 23k Wy N8 927 | BB B | BB N/ V44 D5
3000+40000€ 99 500 1084 @78 M7 226 | 1095 727 | 474  BE5 480 415
4000+60.000€ 402 296 705 250 795 234 | 73 241 | 593 353 4 434

G000HOO000E 05 180 - 282 58 - | 19 | 1 | 230 1%
>100.000€ 084 075 _ D EE

Ns /N U A9 690 BB 55 BT 0§ 508 2151 3358
ik [E0 4399

3.7.

Implantacidn en entorno rural o urbano

El afianzamiento del emprendimiento en un entorno urbano es una realidad que se ha ido ob-
servando en Galicia durante los Ultimos afios. En 2013, las iniciativas emprendedoras puestas
en marcha en el entorno urbano suponen el 84,06% del total de iniciativas incipientes, frente al
15,94% de las desarrolladas en el entorno rural. Esto supone un ligero descenso respecto al afio
anterior, provocado por una disminucion de iniciativas urbanas en su fase naciente (2,88 pun-
tos porcentuales). En el resto de las fases del proceso emprendedor el porcentaje de iniciativas
urbanas se incrementa respecto a afios anteriores.

Por ultimo, resulta relevante destacar que, aunque el abandono de las iniciativas urbanas supe-
ra ampliamente el porcentaje de abandono de las rurales, durante el afio 2013 se produce una
disminucion del porcentaje de abandono de emprendedores urbanos en 6,82 puntos porcen-
tuales, manteniendo asi la tendencia iniciada en el 2012.
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Implantacion en entorno rural o urbano del emprendedor segtn la fase del proceso emprendedor
(%, 2012-2013)

Emprendedor | Emprendedor | Emprendedor | Emprendedor ™ Emprendedor | Emprendedor gue
Implantacion potencial naciente nuevo incipiente consolidado | ha abandonado
203 202 | 08 200
Urbano 7130 8834 6744  B4S6 8144 8360 8532 8406 | 7663 TIO05 8629 | 7947
Rural 270 16 156 B4 B BAO | wes o4 | B3 2% BN 2053
3.8.  Situacion laboral y dedicacion

Como ya es habitual en ediciones anteriores, la mayoria de los emprendedores gallegos son
trabajadores en activo y con dedicacion a tiempo completo. Sin embargo, cerca de un tercio de
los emprendedores potenciales (33,65%) y los que han abandonado (50,08%) se encuentran en
situacién de desempleo.

Situacién laboral del emprendedor segin la fase del proceso emprendedor (%, 2012-2013)

Emprendedor

Emprendedor 3ue

ha abandonado

Situacidn ‘ Emp;endgtﬁor ‘ Emprgndfdor ‘
laboral otencia naciente nuevo
202 | 208 | 2012 | 2018 | 2012 | 2013
Empleado activo 5406 ~ 4934 8066 ~ T304
lubilado 259 0,75 136
Ama de casa 301 252 265
Estudiante 573 1334 315
Desempleo 3461 3366 1218 2696

100,00

100,00

Emprendedor
incipiente
g749 = 8132

088
171
203
788 | 1268

Emprendedor
consolidado
9949 9799
051 104
047
0,50

3162

50,08

En el afio 2013 se produce un ligero descenso de la dedicacién a tiempo completo de los em-
prendedores en las fases de emprendimiento potencial, nuevo y consolidado. Resulta especial-
mente relevante que el 100% de los abandonos se produzca entre emprendedores con dedica-

cion completa al proyecto .

Dedicacion a la actividad emprendedora segtn la fase del proceso emprendedor (%, 2012-2013)

Emprendedor

Emprendedor | Emprendedor | Emprendedor mprer Emprendedor | Emprendedor gue
Dedicacién potencial naciente nuevo incipiente consolidado | ha abandonado
702 | W | W | 25 | W0 | %G (W@ | AB_ 2 | 25 A0 | 28 |
Tempocompleto 9041 8355 9809 10000 10000 9754 | 9886 9851 | 10000 9349 8348 100,00
Tiempo parcial 959 | 645 191 | 000 000 2464 1w 149 | 000 05 1052 000
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3.9.  Origen

Si bien durante el afio 2013 la mayoria de los emprendedores incipientes siguen siendo de
origen espafiol (87,65%), en este afio se produce un incremento en el porcentaje de emprende-
dores extranjeros nacientes y nuevos respecto a la edicién anterior.

En este sentido, se observan incrementos del 5,83% en el numero de iniciativas de emprende-
dores extranjeros nacientes, y del 3,67% en las de emprendedores extranjeros nuevos, lo que
no se corresponde con la disminucion de 2,54 puntos porcentuales en el nUmero de empren-
dedores extranjeros consolidados. Esta situacién se explica, a su vez, por el incremento del
porcentaje de abandonos, que en el caso de los emprendedores extranjeros aumenta un 3,64%
respecto al afio anterior.

Origen del emprendedor segn la fase del proceso emprendedor (%, 2012- 2013)

‘ Emprendedor ‘ Emprendedor ‘ Emprendedor | Emprendedor  Emprendedor ‘Emprendedorgue

Origen otencial naciente nuevo incipiente consolidado | haabandonado
00 [ 08 | 00 [ 08 | 00 | 208

Espaiol 8780 9350 9281 8698 9193 886 | W49 165 | B3 B BE 982

Extraniero PX 650 79 BB 80 WA 75 @3 | 666 4R 474 | 838

3.10. Tamano del hogar (habitat)

El tamafio medio del hogar de los emprendedores en Galicia oscila, como en ediciones ante-
riores, entre 3 y 4 miembros, sin variaciones significativas en ninguna de las fases del proceso
emprendedor. En el caso de los emprendedores que abandonan el proyecto, se produce una
ligera reduccion del tamafio medio del hogar,

Tamano medio del hogar del emprendedor segtin la fase del proceso emprendedor (%, 2012-2013)

.| Emprendedor | Emprendedor ‘ Emprendedor | Emprendedor Emprendedor ‘Emprendedor e
Targ:lnﬁom:rdm ‘ notencial ‘ naciente nuevo incipiente consolidado ha abandonago
8 08 | A | 28 200

Tamario 34 356 351 339 35/ 353 353 3,47 340 355 313 296
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J.11.

Figura 3.1.

Figura 3.2.

Participacion del inversor informal

En 2013 se mantiene el porcentaje de participacion de los inversores informales respecto al afio
anterior, y esto se relaciona con un descenso del TEA en 1,02 puntos porcentuales. El porcentaje
de participaciéon de los inversores informales (3,05%), sin embargo, contintia siendo significati-
vamente mas bajo que el de afios anteriores, especialmente el del afio 2007, que ascendi6 a un
4,34%.

Evolucidn del TEA y la inversidn informal (%, 2005-2013)

TEA % Inversor Informal en poblacion .

8 1,64 749

2005 2006 2007 2008 2009 2010 20m 2012 2013

Al contrario que la tendencia manifestada en el conjunto del pais, donde la participacion de es-
tos inversores se reduce en 0,58 puntos porcentuales respecto al afio anterior, la participacion
en Galicia se mantiene, alcanzando el valor nacional.
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3.12.  Perfil socioecondmico del emprendedor y evolucion temporal

En la siguiente tabla se muestra una sintesis del perfil socioeconémico del emprendedor en Ga-
licia en 2013 y a continuacién (Figura 3.2) se puede ver la evolucion del perfil del emprendedor
desde el afio 2005.

Tabla3.12.  Sintesis del perfil socioecondmico del emprendedor en Galicia (2013)

Emprendedor

Emprendedor | Emprendedor | Emprendedor incipiente Emprendedor Emprendedorgue
notencial naciente NUevo consolidado | ha abandonado

. 0,
Sex0 H:59,20% H: 70,19% H: 47,43% l:/li?%]“//u H. 57,85% H. 55,35%
M: 40,80% M: 29,81% M: 52,57% e M: 42,1% M: 44,65%

Eda % 3 39 # f 4
vl e estucos Universitarios Universitarios FP Universitarios Obligatorios FP
mayoritario
Formacén especic 1336% 66,69% 55,67% 6093% 44 6% 49,86%
para emprender
Nivel de renta media 10.001-20.000€ = 10.001-20.000€ = 10.001-20.000€ § 10.001-20.000€ | 10.001-20.000€ 10.001-20.000€
Implantacion U: 88,34% U: 84,56% U: 83,60% U: 84,06% U: 77,05% U: 19.47%
zona rural/urbana R: 11,66% R: 15,44% R 16,40% R: 15,94% R: 22.95% R: 20,53%
Situacion (aboral Activa Activa Activa Activa Activa Desempleo
Dedicacion completa 83,55% 100% 97,54% 98.57% 99,49% 100,00%

i A 0, 0, 0 0, 0,
Origen espafiol 93,50% 86,98% 88,26% §765% 95,88% 91,62%
Tamafio del hogar 356 339 353 T 355 296
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Figura 3.3.
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Evolucidn del perfil socioeconémico del emprendedor incipiente en Galicia (2005-2013)
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41.

4.2

Introduccion

Este capitulo analiza las principales caracteristicas de las iniciativas en cada una de las fases del
proceso emprendedor. Concretamente, el sector de actividad al que pertenece, la dimensién en
funcion del nimero de propietarios y trabajadores, el uso de nuevas tecnologias y el grado de
innovacion, nivel de competencia en el mercado y prevision de expansion.

La actividad empresarial destacada es la de servicios al consumo, se mantiene el propietario individual, y el
tamario de las iniciativas es el de una microempresa, todas con un nivel de innovacion bajo, y en un sector
de baja tecnologia, con elevada competencia, sin intencion de crecimiento ni de expansion de mercados.

Sector general de actividad

Como se observa en ediciones anteriores, las iniciativas emprendedoras en Galicia, pertenecen
principalmente al sector de los servicios orientados al consumo, que continda con una presen-
cia superior al 50% en todas las fases del proceso y cerca de un 37% en las iniciativas consolida-
das. Sin embargo, la evolucién con respecto a la edicion pasada es diferente en funcién del tipo
de iniciativa, asi, las iniciativas nacientes se reducen en algo mas de 9,5 puntos. Reduccién que
también se observa en las iniciativas consolidadas (5,72 puntos). Solamente en las iniciativas
nuevas se observa una evolucién positiva con un incremento de casi 10 puntos.

El segundo sector con mayor presencia es el sector de servicios a empresas que experimenta
una evolucién positiva en todas las iniciativas, con la excepcion de las iniciativas nuevas que re-
ducen su presencia en 7,95 puntos (de un 26,57% a un 18,62%). Es destacable el incremento en
las iniciativas nacientes con una variacién de mas de 8 puntos con respecto a la pasada edicién.

En el sector transformador las iniciativas nacientes y consolidadas se reducen con respecto a la
edicion anterior (5,28 puntos y 1,85 puntos, respectivamente), mientras que las iniciativas nue-
vas presentan un aumento de mas de 10 puntos al pasar de un 8,12% a un 18,74%. Esto hace
que el sector transformador sea el que presenta el menor valor de iniciativas nacientes en esta
edicién, aunque la diferencia con el sector extractivo es de apenas unas décimas.

Finalmente el sector extractivo o primario sigue siendo el que presenta una menor actividad
emprendedora (con excepcion de las iniciativas nacientes). Este sector pierde presencia en las
iniciativas nuevas en donde registra una bajada respecto a la edicién pasada de 12,52 puntos,
pasando del 17,2% al 4,68%. Destaca el crecimiento de las iniciativas nacientes en este sector
con un incremento de mas de 6 puntos, al pasar de un 4,52% en 2012 a un 10,69% en 2013.

Estos resultados muestran que con mayor frecuencia se emprende en el sector servicios, bien
orientados al consumo o a empresas, que en el sector extractivo o transformador, sobre todo
en tiempos de crisis econdmica.
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Figura4.1.  Sector general de la actividad emprendedora seg(n Ia fase del proceso emprendedor (%, 2013)

Extractivo

100
90
80
70
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50
40
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10,69 1047

Nacientes

36,86

Transformador Servicios a empresas . Servicios al consumo .
5797 56,55
26,86
2110 2142
18,74 18, '
L2 1484 14,86
751
Nuevas Incipientes Consolidadas

Tabla4.1.  Principales caracteristicas de las iniciativas emprendedoras incipientes por sectores (%, 2013)

Caracteristicas de las iniciativas
emprendedoras

Sin empleados
Nivel de 1-5 empleados
empleo 6-19 empleados
20 0 més empleados
Sin expansion

Expansion  Alguna expansion (sin nueva tecnologa) |

demercado  Alguna expansion (con nueva tecnologia) |

Profunda expansion

No innovadora
Nivel de ) .
. - Parcialmente innovadora
innovacion

Totalmente innovadora

Sin competencia
Nivel de :

. Alguna competencia

competencia

Mucha competencia

Tecnologia antigua (s de 5 afios)
e - Tecnologia reciente (1-5 afios)
tecnoldgico

Nueva tecnologfa (menos de 1afio)

Nivel Bajo

tecnoldgico  Medio

del sector Alto
1%-25%

Nivel de 26%Th%

exportaciones  759%-100%

No exporta

Extractivo

100,00

8313
16,87

8313

16,87

16,87

16,87

66,26
100,00

100,00

100,00

69,67
3033

14,64
16,82
8,54

8301
16,99

3398
5789
82,77
8,69
854
74,64
2536

21,95
9,24

62,81

60,22
30,04

975
5334
2353
151
11,62
5879
2332
17,89
2895

%N
2335
594
1262

8738

Sector de actividad

Transformador | Servicios aempresas | Servicios al consumo

1243
2151

10,90
4,46
659
78,05
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43.

Dimension en funcion del namero de propietarios y de trabajadores

El nUmero de propietarios de las diferentes iniciativas emprendedoras muestra poca variacion
con respecto a la edicién anterior. La mayoria de las iniciativas son llevadas a cabo por un solo
propietario, mas del 55% en las iniciativas nuevas superando el 60% en el resto. Se observa un
incremento en todo el proceso emprendedor destacando el incremento de casi 6 puntos de las
iniciativas nacientes.

Nimero de propietarios de las iniciativas emprendedoras segun la fase del proceso emprendedor (%, 2013)

Un propietario Varios propietarios .
100
90
80
70 66,20 6190 6533
60 56.65

0 4335
40 3380 A 3467

30

20
Nacientes Nuevas Incipientes Consolidadas

El nimero medio de propietarios se incrementa ligeramente en las iniciativas nuevas y con-
solidadas, y desciende en las nacientes siguiendo la tendencia decreciente detectada en estas
iniciativas en ediciones anteriores.

Nimero de propietarios de las iniciativas emprendedoras segtn la fase del proceso emprendedor (2012-2013)

Galicia

Fase del proceso Desviacion tipica

emprendedor o E

Naciente
Nueva
Incipiente

Consolidada

N2, 157 14 094 197 190 137 139
158 178 083 140 167 162 131 17
168 168 104 121 185 179 135 131
158 166 - 137 364 180 457 1259

Analizando ahora la dimension de las iniciativas en términos de empleo se observa claramen-
te que el tejido empresarial de Galicia se caracteriza por el importante peso que tienen las
microempresas en la economia, debido a que la gran mayoria de las iniciativas no cuenta con
ningun empleado y las que tienen mas de 20 empleados representan menos del 3%.
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Es preciso destacar el incremento de mas de 27 puntos en las iniciativas nuevas sin emplea-
dos. Por el contrario se observa un ligerisimo incremento en la generacién de empleo entre las
iniciativas consolidadas en el tramo de 1 a 5 empleados, pasando de 38,12% a 38,93%. En este
tramo, el resto de iniciativas muestra una evolucién negativa con respecto a la edicién anterior,
siendo el descenso en las iniciativas nacientes de menos de 0,5 puntos. En el caso de mas de 20
empleados hay ligeras variaciones positivas en las iniciativas nuevas y negativas en las iniciati-
vas consolidadas.

Dimensidn de las iniciativas emprendedoras segin la fase del proceso emprendedor (%, 2013)

Sin empleados Delab De6als >de 20 ‘

100

90

74,61

20 69,80 7056

60

50 49,51

40 3893

30 5539 2192 2752

20
892
0,00 0.00 000 228 000 192 265

Nacientes Nuevas Incipientes Consolidadas

Los datos referentes a la evolucién del empleo muestran una perspectiva negativa para la ge-
neracion del mismo, sin embargo menos de un 2,5% de las diferentes iniciativas prevé una
reduccion de plantilla. Cabe destacar que en las iniciativas nacientes un 59,02% tiene intencién
de incrementar plantilla. En cuanto a las iniciativas nuevas y consolidadas estiman un estanca-
miento del empleo, donde el 78,39% y el 87% respectivamente, no apuestan por contrataciones
durante los préximos afos.

Prevision de |a evolucion en cuanto a empleo para los proximos 5 afios en las iniciativas emprendedoras
seg(in la fase del proceso emprendedor (%, 2013)

Reduccion de plantilla Sin empleados Incremento de plantilla ‘

00

90 86,91
80 78,38

70
60 59,02 6031

50
40 4098 3848

30
20 15,27

10
0.00 234 121 164 .

Nacientes Nuevas Incipientes Consolidadas
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Figura 4.5.

Figura 4.6.

Grado de innovacion y uso de nuevas tecnologias

Al contrario que en ediciones anteriores, se observa un aumento en las iniciativas consideradas
no innovadoras en todas las fases del proceso emprendedor, con la Unica excepcion del leve
descenso experimentado entre las iniciativas nuevas. Sin embargo, el niUmero total de empre-
sas que se consideran parcialmente innovadoras decrece en todas las fases del proceso em-
prendedor con excepcién de las iniciativas nuevas que han pasado de representar un 14,18%
aun 21,18%. Decrecen igualmente las iniciativas totalmente innovadoras en todas las fases del
proceso emprendedor con excepcion de las iniciativas nacientes, donde se incrementa en mas
de 4 puntos porcentuales.

De acuerdo con estos resultados, se produce un cambio de tendencia con respecto a lo ob-
servado en pasadas ediciones, desde el afio 2010. El nimero de iniciativas emprendedoras
con alguin grado de innovacién disminuye considerablemente en todas las fases del proceso
emprendedor con la Unica excepcidn de las iniciativas nuevas, y que continlan la tendencia de
crecimiento observada en la edicion pasada.

Grado de innovacion de las iniciativas emprendedoras segun la fase del proceso emprendedor (%, £013)

No innovadora Parcialmente innovadora Totalmente innovadora ‘

100
90,27
90

80

7420
' 7176
70 69,08

60
50
40

30

. 2070 2118
94
1021 23 30 -
4,62 :

0 . e

Nacientes Nuevas Incipientes Consolidadas

Evolucion de las iniciativas emprendedoras innovadoras (total o parcialmente) seg(n la fase del proceso
emprendedor (%, 2005-2013)

Nacientes Nuevas ' Incipientes Consolidadas .

100
90
80

70

4213
40 3906
36,38
3129
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La tecnologia tiene una presencia escasa en las iniciativas emprendedoras de Galicia, presencia
que se incrementa muy ligeramente con respecto a la edicién anterior. Cabe destacar el in-
cremento de 2,59 puntos porcentuales (de 0% a 2,59%) en las iniciativas nacientes con un alto
nivel tecnoldgico. En torno al 91% de los proyectos gallegos se caracterizan por pertenecer a
sectores con un nivel tecnolégico bajo exceptuando las iniciativas nuevas, en cambio un 2,59%
de las iniciativas nacientes, y un 1,03% de las iniciativas consolidadas se posicionan en un nivel
tecnolégico alto.

Nivel tecnoldgico del sector donde se encuadran las iniciativas emprendedoras segun la fase del proceso
emprendedor (%, 2013)

Bajo Medio Alto .

100 95,85
9229 ‘
90 8825 90,18

80
70
60
50
40
30

20

175 858

512
259 000 124 312 103

0 — : b
Nacientes Nuevas Incipientes Consolidadas

De igual forma ocurre con el uso de tecnologias nuevas o recientes en los procesos productivos
o comerciales. En lineas generales, se observa un incremento en el uso de tecnologia antigua en
todas las fases del proceso emprendedor, destacando el incremento de 15,06 puntos porcen-
tuales (de un 51,55% a un 66,61%) por parte de las iniciativas nacientes.

Uso de tecnologias en las iniciativas emprendedoras segun la fase del proceso emprendedor (%, £013)

Tecnologa antigua (Mas de 5 afios) Tecnologja reciente (1-5 afos) Tecnologia nueva (menos de 1afio) .
100

90 84,00
- 79.08
733

70 66.61
60
50
40
30

20 1639 18,36

10 . o 852 523
) — =

Nacientes Nuevas Incipientes Consolidadas
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Figura49.  Evolucion de las iniciativas emprendedoras con uso de tecnologias nuevas o recientes (menos de 5 afios)
seg(in la fase del proceso emprendedor (%, 2005-2013)
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45.  Nivel de competencia en el mercado y prevision de expansidn e
internacionalizacion

La percepcion del emprendedor gallego sobre el nivel de competencia de los mercados conti-
nda siendo elevada. En esta edicion, esta percepcion se incrementa en las iniciativas nuevas y
consolidadas. Por el contrario, la percepcién de un mercado sin apenas competencia se incre-
menta en las iniciativas nacientes. Cabe destacar el incremento de 10,55 puntos porcentuales
(de un 9,92% a un 20,47%) en las iniciativas nacientes donde no se percibe competencia alguna.

Figura4.10. Nivel de competencia esperado en las iniciativas emprendedoras seg(n la fase del proceso emprendedor (%, 2013)

Sin competencia Alguna competencia Mucha competencia .

100
90

80

6835
0 6399
59,68

60 55,73

40 3746

30 26,59 250

2047
20
15,54 333

10 6.81 6,57

Nacientes Nuevas Incipientes Consolidadas

En 2013, el nivel de competencia percibido por los emprendedores de Galicia se mantiene alre-
dedor del 83% en cuanto a la presencia de alguna o mucha competencia, independientemente
de la fase del proceso emprendedor donde se encuentren. Sin embargo, como se menciona
anteriormente, destaca el descenso de esta percepcion entre las iniciativas nacientes, represen-
tando al 79,53% de las mismas frente al 90,08% de la edici6on anterior.
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Figura 4.11.

Figura 4.12.

Evolucidn de las iniciativas emprendedoras con nivel de competencia esperado (alguna o mucha) segin Ia
fase del proceso emprendedor (%, 2005-2013)
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Al igual que en ediciones anteriores, alrededor del 70% de los emprendedores no espera am-
pliar su mercado. Sin embargo, cabe destacar el incremento de iniciativas nacientes (1,12 pun-
tos porcentuales) y nuevas (2,26 puntos porcentuales) que prevén una notable expansién.

Expansion en el mercado de las iniciativas emprendedoras segtn la fase del proceso emprendedor (%, 2013)

Sin expansion Notable expansion ‘
Alguna expansion con uso de nuevas tecnologias Alguna expansicn sin uso de nuevas tecnologias '
00
90 8412
80 76.70
70 69.43
6147
60
50
40
30
2565 205
20 18.77
. 10.29 - 10,65
. 523
259 226 2,26 242 :
0 |
Nacientes Nuevas Incipientes Consolidadas

Sin embargo, los ligeros incrementos comentados en la grafica anterior, son todavia insuficien-
tes para llegar a modificar la tendencia negativa en todas las fases del proceso emprendedor.
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Figura 4.13.

Figura 4.14.

Evolucidn de las iniciativas emprendedoras que prevén expansion de mercado segun la fase del proceso
emprendedor (%, 2005-2013)
Nacientes Nuevas . Incipientes Consolidadas '
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La proporcién de iniciativas exportadoras aumenta ligeramente en 2013, situdndose en el 21%,
un punto porcentual mas con respecto a la edicién anterior. Al igual que se observa una tenden-
cia positiva al incrementar el porcentaje de empresas que prevén exportar hasta el 100% de su
produccién entre las iniciativas nacientes y nuevas.
Actividad general de internacionalizacion estimada en las iniciativas emprendedoras segun la fase del
proceso emprendedor (%, 2013)
No exporta 19%-24% 25%75% . 76%-100% '
100
90
oo 8049 Je40 7827
7150
70
60
50
40
30
2320
20 18.83
- 1279
10 5,62- 5.52 237 240 511 383 424 oo
0 e
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@ CARACTERISTICAS DF LAS ACTIVIDADES DEL PROCESO EMPRENDEDOR




Figura 4.15.

A diferencia de la edicién anterior se produce un ligero descenso del porcentaje de iniciativas
emprendedoras que prevén operar en los mercados extranjeros, salvo en el caso de las ini-
ciativas consolidadas donde el aumento es de 13,07 puntos porcentuales (de un 15,43% a un
28,50%).

Evolucidn de las iniciativas emprendedoras exportadoras seg(n |a fase del proceso emprendedor (%, 2005-2013)

Nacientes Nuevas . Incipientes Consolidadas ’

60 5640

50 50,00
4064

= 3558 4062
36, 35,79

40
40,61
30 S 7 N4 2607 2850
: 17,55 2151 5137639

20 v 195 ’

1493 ‘ 19,51

1158 1944 W42 —

‘ 18.30 ' 1543

o 108 15,55

770 1342 156

D A A A A o A o o A
2005 2006 2007 2008 2009 2010 20M 2012 2013

CARACTERISTICAS DF LAS ACTIVIDADES DEL PROCESO EMPRENDEDOR G\E@




46.  Caracterizacion de las actividades resultantes del proceso emprendedor

Finalmente, se muestra una sintesis de las principales caracteristicas de las actividades resul-
tantes del proceso emprendedor en Galicia.

Tabla 4.3.

Sintesis de las caracteristicas de las actividades resultantes del proceso emprendedor en Galicia 2013

Emprendedor ncpiente Emprendedor consolidado

Sector de actividad

1 propietario
Dimensidn
Sin empleados

Grado de innovacion
Innovacion  Nivel tecnoldgico del sector
Uso de tecnologias
Competencia

Expansidn

Mercado exterior

| Emprendedor naciente | Emprendedor nuevo

Sector Consumo
54,96%

66,20%
T461%

No innovadora
69,08%
Bajo
92,29%

Tecnologfa antigua
66,61%

Mucha competencia
63.99%

Sin expansicn
6147%

No exporta
80,49%

Sector Consumo
57.97%

56,65%
69,80%

No innovadora
74,20%
Bajo
88,25%

Tecnologfa antigua
79,08%

Mucha competencia
55,73%

Sin expansidn
76,70%

No exporta
76,40%

Sector Consumo
56,55%

6190%
70,56%

No innovadora
71,76%

Bajo
90,18%

Tecnologfa antigua
1313%

Mucha competencia
59,68%

Sin expansicn
69.43%

No exporta
18.271%

Sector Consumo
36,86%

6533%
49,51%

No innovadora
90,27%
Bajo
95,85%

Tecnologfa antigua
84,00%

Mucha competencia
68.35%

Sin expansion
84.12%

No exporta
7150%
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L PROCESO EMPRENDEDOR EN FUNCION DEL SEXO

3.1

9.L.

Introduccion

En este capitulo se analiza el emprendimiento femenino en Galicia a través de una sintesis de
los principales resultados de los indicadores de emprendimiento analizados pero desde una
perspectiva de género, en funcion del sexo de la persona que promueve las iniciativas empren-
dedoras.

En el afio 2013, la actividad emprendedora de la mujer en Galicia experimenta un ligero descenso en
relacion con la edicion anterior, después de dos afios de crecimiento. Aun asi, continda situdndose en
valores superiores al afio 2009. Este descenso es ligeramente superior al de los hombres, lo que hace
que aumente el diferencial entre ambos.

Actividad emprendedora y dinamica empresarial

Al contrario de lo ocurrido en los dos afios anteriores, en el afio 2013 se percibe un descenso
del TEA femenino de 1,07 puntos, siendo esta caida ligeramente superior a la que se produce
en los hombres (0,99). De esta forma el TEA femenino se sitla en 3,42% frente al 4,80% de los
hombres. El diferencial entre el TEA masculino y el femenino en Galicia se sitla en el afio 2013
en 1,38 puntos siendo inferior al diferencial de la media espafiola (2,07).

Evolucion del TEA en funcidn del sexo (%, 2005-2013)

Total Mujer . Hombre .

2005 2006 2007 2008 2009 2010 20m 2012 2013

Los indicadores relativos al emprendimiento femenino contindian presentando unos valores
menores al masculino en practicamente todas las etapas del proceso emprendedor, especial-
mente entre los emprendedores de iniciativas consolidadas. Sin embargo, en el afio 2013 las
mujeres superan a los hombres en el caso de las iniciativas nuevas, situandose en 0,21 puntos
por encima, y superando al porcentaje que se presenta de mujeres en Espafia (1,73).
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Destaca positivamente el descenso en el cese efectivo de las iniciativas en Galicia, tanto las
promovidas por mujeres, que pasan de 1,41% a 0,49%, como las promovidas por hombres, que
pasan de 1,56% a 1,03%. En este caso las emprendedoras gallegas son las que presentan la tasa
de cierre mas baja, tanto en comparacion con las iniciativas masculinas gallegas, como con el
resto de las iniciativas en Espafia.

Tablas.l.  Actividad emprendedora y dindmica empresarial en funcion del sexo (%, 2013)
Galicia
Actividad Emprendedora T
Emprendedoras potenciales 845 578 AL 10,5 8,53 9,05
Iniciativas nacientes 276 117 196 373 243 3,09
Iniciativas nuevas 204 225 pAL 2,49 173 212
Actividad emprendedora incipiente o TEA 2013 480 342 411 623 416 521
Iniciativas consolidadas 141 825 082 10,39 635 839
(Cese efectivo de iniciativas 103 049 076 182 097 140

En el afio 2013 la actividad emprendedora femenina desciende en varias comunidades, ocu-
pando Galicia el quinto lugar de las comunidades que mas cae. Aun asi, Galicia mantiene un
diferencial entre el TEA femenino y masculino (-1,39) inferior al de la media espafiola (-2,07) y
muy inferior al de otras Comunidades Auténomas como Catalufia, Canarias o Baleares.

Figura5.2. TEA en funcion del sexo en el contexto de Espana (%, 2013)
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3.3.

Perfil socioecondmico

Este epigrafe analiza las caracteristicas del perfil socioeconémico de las emprendedoras de Ga-
licia, segun los datos que se presentan en la tabla 5.2.

— El 51,46% tienen entre 25y 34 afios, descendiendo la edad media de las emprendedoras
de Galicia en relacién con el afio anterior y siendo superior al porcentaje de varones que
emprenden a estas edades. Entre 35y 44 afios estarian comprendidas el 22,69% de las em-
prendedoras gallegas. En el caso espafiol se detecta una menor diferencia de edad entre los
emprendedores varones y mujeres.

— El nivel de formacién de las emprendedoras gallegas aumenta en el afio 2013 y es muy su-
perior al de los varones, ya que el 39,88% de las emprendedoras poseen estudios universita-
rios, frente al 25,58% de los hombres. Tanto en estudios universitarios como en bachillerato
(17,79%) las emprendedoras gallegas superan a las espafiolas, donde se observa un 31,96%
con estudios universitarios y un 14,16% con estudios de bachillerato. Las diferencias en fun-
cion del sexo en el nivel de estudios son menos acusadas en el caso espafiol.

— En el afio 2013 aumenta el porcentaje de emprendedoras gallegas con formacion especifica
para emprender alcanzando el 56,93%. Este porcentaje, siendo inferior al de los varones
gallegos (63,8%), duplica el porcentaje de emprendedoras en Espafia con esta formacién
especifica (25,96%)

— Las emprendedoras en Galicia tienen un nivel de renta anual superior a los hombres, ya que
el 25,69% tienen una renta superior a los 20.000 euros frente al 23,43% de los hombres. En
relacién con el afio 2012 desciende el porcentaje de mujeres con rentas superiores a los
20.000 euros. En cualquier caso, es importante tener en cuenta que el 40,05% de las em-
prendedoras gallegas y el 46,82% de los emprendedores no facilita esta informacién cuando
se le pregunta por su nivel de renta. Este porcentaje es superior en el caso de las emprende-
doras en Espafia ya que alcanza el 45,13%.

— EI 82,77% de las emprendedoras gallegas tienen fijada su residencia en un entorno urbano,
aunque disminuyen ligeramente en relacién con el afio anterior (84,84%), siendo este por-
centaje inferior al de los varones (84,98%) y a las emprendedoras espafiolas (87,58%).

— La gran mayoria de las emprendedoras de Galicia son de origen espafiol (97,16%), al igual
que ocurre en Espafia. Asimismo, aumenta en relacién con el afio 2012 (91,75%) y supera
claramente a los emprendedores varones (80,84%).

— Mas del 90% de las emprendedoras en Galicia se encuentran en una situacién de empleo
activo (91,57%) incrementando el porcentaje del afio anterior (82,91%) y casi duplicando el
porcentaje de emprendedoras en Espafia que se encuentran en esta situacion (47,61%).

— Todas las emprendedoras en Galicia manifiestan dedicarse a tiempo completo a su negocio,
superando en mas de 20 puntos, a las emprendedoras espafiolas (77,7%).

— El tamafio medio del hogar de la emprendedora en Galicia desciende ligeramente (3,46).
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Perfil socioecondmico de la poblacion emprendedora en funcion del sexo: Galicia vs. Espana (%, 2013)

Perfil socioecondmico del emprendedor

Galicia

2534 aiios 0 2nt I 2416 2357 2367
" 35-44 afios 3253 2263 8.5 2627 2547 2587
Obligatorios 2539 20,08 2378 097 369 BA
Nivel de estudios Bachillerato 232 119 1960 14,49 146 1432
Universitarios 2558 39,88 3154 29,81 3196 3087
Posesion de formacidn especifica para emprender 63,80 56,93 4168 30,74 5% 2838
<20.000€ 29,75 34,28 31,64 2614 2941 21,76
20.001-30.000€ 77 14,35 343 14,81 1232 13,58
Nivel de renta anual
>30.001€ 1067 1132 10.94 21,86 1314 1754
NG/NC 468 0 8% 3718 453 a0
Tipo de entorno Urbano 8498 8277 84,06 87,712 87,58 87,65
Origen Espariol ‘ 8084 9716 87,65 96,08 94,17 95,13
Situacion (ahoral Empleo activo 8407 9157 8732 6028 47,61 5399
Dedicacion Tiempo completo ‘ 927 10000 9851 92,33 7170 85,92
Tamafio del hogar (media) 140 146 148 353 328 336

5.4.  Caracteristicas de la actividad emprendedora

Los principales indicadores de las caracteristicas de las iniciativas puestas en marcha por las

em

—

—

prendedoras en Galicia se muestran en la tabla 5.3.

Las iniciativas promovidas por mujeres se ubican de forma mayoritaria en el sector de servi-
cios de consumo (59,83%), siendo este porcentaje ligeramente superior al de los varones en
Galicia (53,05%), pero inferior al de las emprendedoras en el territorio nacional (64,99%). Sin
embargo, se incrementa tanto el porcentaje de emprendedoras que desarrollan su actividad
en el sector transformador (17,23%) como en el de servicios a empresas (17,23%), superan-
do a los varones en el primer caso (12,83%) y a las emprendedoras espafiolas (8,47%) en el
segundo.

Aumenta de forma significativa el porcentaje de emprendedoras que son propietarias Uni-
cas de sus negocios (71,28%), superando claramente el porcentaje de varones en Galicia
(55,19%) y la media espafiola de emprendedoras (56,11%).

Predominan las iniciativas que generan trabajo auténomo (60,18%), que duplican a los em-
prendedores varones en Galicia (29,75%) y a la media de las emprendedoras en Espafia
(30,14%), por tanto parece razonable que disminuya el porcentaje de emprendedoras que
prevén incrementar la plantilla en su empresa (39,82%), siendo este porcentaje muy inferior
al de los emprendedores gallegos (70,25%) y de las emprendedoras espafiolas (69,86%).
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— La mayoria de las iniciativas emprendidas por mujeres en Galicia no tiene caracter innova-

dor, al igual que ocurre en el conjunto espafiol, presentando los porcentajes mas bajos las
emprendedoras gallegas, dado que solo el 20,11% de sus iniciativas son total o parcialmente
innovadoras, frente al 34,06% de los varones gallegos y al 34,65% de las mujeres espafio-
las. Las distancias se reducen si analizamos el uso de tecnologia nueva y reciente donde el
22,74% de las emprendedoras gallegas manifiestan su uso frente al 24,80% de las espafiolas.
Ademas, tanto en Galicia como en Espafia la mayor parte de las emprendedoras realizan
su actividad en sectores con baja o nula tecnologia, siendo el diferencial en relacién con los
hombres, mayor en el caso espafiol (6,05 puntos) que en el gallego (2,18 puntos).

En el afio 2013 contindia aumentando el porcentaje de emprendedoras que perciben mucha
competencia en su sector de actividad 62,72%, superando al igual que en 2012, a los em-
prendedores gallegos (57,5%) y a las emprendedoras en Espafia (51,4%). Asimismo aumenta
el porcentaje de emprendedoras en Galicia que dicen trabajar en sectores sin expansion
(71,34%). Por otra parte, el 88,59% de las emprendedoras gallegas realizan su actividad en
sectores no exportadores, porcentaje que aumenta en relaciéon con el afio anterior y que
se sitla por encima del porcentaje de varones en Galicia (70,38%) y de emprendedoras en
Espafa (78,4%).

Caracteristicas de |a actividad emprendedora en funcion del sexo: Galicia vs. Espaia (%, 013)

Caracterfsticas de las iniciativas emprendedoras Hombre e

Transformador 1283 .23 14.84 19,8 847 1495

3§c;ftrivgi;2§ral Servicios a empresas JERE 1.3 210 3087 2845 2194
Servicios de consumo 5305 55,83 56,55 46,16 64,399 5359

Numero de propietarios ~ Un propietario 55,19 n28 6190 58,40 56,11 5750
— Sin empleados 64,05 71,06 7056 5033 h484 52,20
De 1a 5 empleados 3595 19,10 2152 4094 37,64 39,56

100,00 96,16 98,08 91.26 92,41 91,77

Thodeevoucgn  Snempleados | s s @B | Mm% W4 %W
esperada Incremento de plantilla ‘ 7025 3982 56,95 75,46 69,86 7330
Innovacidn Uso de tecnologia nueva oreciente | g g4 274 2687 3178 2480 29,02
onds s gz ows @ | 0D oSBT 550

Mucha competencia ‘ 5750 6272 59,68 5156 5140 5149

Mercado Sin expansion ‘ 6806 734 69.43 6297 60,99 62,9
No exporta ‘ 7038 88,59 7827 69,18 18,40 7219

G\E@ EL PROCESO EMPRENDEDOR EN FUNCION DEL SEXO




5.5.  Factores psicoldgicos y sociales

Los factores psicolégicos y sociales que inciden en el emprendimiento de acuerdo con la opi-
nién manifestada por las emprendedoras en Galicia, se recogen en la tabla 5.4. Entre los que
destacan:

— Se produce un descenso en la percepcién de oportunidades de las emprendedoras para la
apertura de nuevos negocios (12,16%), siendo el porcentaje muy inferior al de los empren-
dedores gallegos (29,21%) pero no significativamente distinto al de la media de las empren-
dedoras espafiolas (13,90%).

— En el afio 2013 aumenta el temor al fracaso entre las emprendedoras gallegas, aunque la
gran mayoria (60,25%) manifiestan no tenerlo, porcentaje muy superior al de las emprende-
doras en Espafia (46,56%).

— Contrariamente a lo que ocurre en Espafia, la gran mayoria de los emprendedores gallegos
tanto mujeres como varones tienen habilidades y conocimientos para emprender. Asi el
porcentaje de mujeres en Galicia llega al 82,79% mientras que en Espafia es solo el 43,32%.

— Por Ultimo, tanto en Espafia como en Galicia es muy reducido (e incluso nulo) el porcentaje
de poblacién que esta dispuesto a invertir parte de sus recursos en la financiacién de pro-
yectos empresariales.

Factores psicosociales para emprender de la poblacion emprendedora en funcion del sexo (%, 2013)

Galicia
Factores psicosaciales para emprender

10,79 87,84 78,22

Percepcidn de oportunidades b s L ek
para [a creacion de empresas 5 2921 26 2178 18,07 18,90 1501

No ‘ 7245 60,25 6736 54,55 46,56 50,58
Temor al fracaso

Si ‘ 2155 39,75 3264 4545 5344 49,42
Posesion de habilidades y b 849 1.2 121 ik i 0
conocimientos para emprender :

paraemp Si 9151 8279 8787 5340 1332 4839

No ‘ o144 100,00 %5 01 96,27 97,26 96,76
Inversor informal ' '

5i ‘ 856 499 373 2,74 324
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5.6.  Elproceso emprendedor en funcidn del sexo

En la tabla 5.5 se recoge una sintesis del perfil socioeconémico y de las principales caracteristi-
cas de las emprendedoras en Galicia y sus actividades.

Tablass. Sintesis del perfil socioeconomico y de las caracteristicas de las actividades resultantes del proceso
emprendedor 2013 en Galicia de la mujer

Dindmica
emprendedora

Perfil
50cioecondmico

(aracteristicas
de as iniciativas
emprendedoras

Principales caracteristicas del proceso emprendedor de la mujer en Galicia

Emprendedores potenciales
Iniciativas nacientes
Iniciativas nuevas

Total de iniciativas emprendedoras
en fase incipiente: TEAT3

Iniciativas consolidadas

(ese efectivo de iniciativas

Edad

Nivel de formacion

Formacidn especifica para emprender
Nivel de renta anual

Tipo de entorno: urhano

Origen

Situacion laboral

Tamafio medio del hogar

Sector general de actividad
Numero de propietarios
Dimension

Potencial de crecimiento de empleo
Cardcter innovador

Nivel de competencia esperado
Prevision de expansion en el mercado

Internacionalizacion

Factores psicosociales para emprender

Inversor informal

5.18%
117%

225%
3.42%
8.25%
049%

Un 74,15% de las emprendedoras se sittia entre 25 y 44 afios

£139,88% de las emprendedoras gallegas posee estudios universitarios

En torno al 56,93% han recihido formacion especifica para emprender

E[34,28% declara tener una renta inferior a 20.000 €

En sumayoria desarrollan sus iniciativas emprendedaras en un entorno urbano (un 82,77%)
Espariol 97,16%

E19157% est? en situacion de empleo activo y se dedica en exclusiva a la gestion de sunegocio

El tamafio medio de su hogar esta por encima de los 3 miembros

EL 59,83% de sus iniciativas se sittian en el sector de servicios de consumo
E171,28% parten deiniciativas de una sola persana
EL77,06% no tienen empleados

En sumayoria (60,18%) no esperan aumentar el nimero de trabajadores

Predomninan las iniciativas emprendidas en sectores con bajo nivel tecnoldgico
(un 91,45%). EL 20,11% ofertan productos o servicios parcialmente innovadores
y el 22,74% manifiestan que utilizan tecnologfas nuevas o recientes

Mucha competencia (62,72%)
Sin expansién (7134%)
Précticamente nula (88,59%)

Se reduce (a percepcion sobre huenas aportunidades para emprender (12,16%). EL temor
al fracaso sesittia en un 39,75% por encima de los hombres. EL nivel de emprendedoras
con conocimientos y hahilidades para emprender es muy elevado (82,79%)

EL100% no estan dispuestas a invertir en nuevos proyectos

@ EL PROCESO EMPRENDEDOR EN FUNCION DEL SEXO






LDUCACION SUPERIOR Y EMPRENDIMIENTO

6.1.

b.2.

Introduccion

En este capitulo se analizan las caracteristicas de los emprendedores en funcion del nivel de es-
tudios y se describe la actividad emprendedora, el perfil socioeconémico de los emprendedores,
y los factores psicolédgicos y sociales que influyen en el emprendedor, identificando las posibles
diferencias entre universitarios y no universitarios a lo largo de todo el analisis.

Actividad emprendedora y dinamica empresarial

Al igual que ocurre en los dos ultimos afios, el porcentaje de universitarios que se consideran
emprendedores potenciales es ligeramente superior (8,69%) al que muestran aquellos indivi-
duos que no poseen dicha titulacion (6,52%), aunque en el primer caso la caida respecto a la del
afio 2012 es de 2 puntos porcentuales mientras que en el segundo es de solo un punto.

Comparando las iniciativas en fase incipiente, la diferencia es mucho menos significativa en el
caso de iniciativas nacientes, y practicamente inexistente en el caso de iniciativas nuevas. Por
ello, la diferencia entre el TEA de universitarios (4,74%) y el de no universitarios (3,91%) es de
menos de un punto porcentual. Cabe resaltar que en ambos casos este parametro desciende
respecto a 2012; en el caso de universitarios 1,77 puntos, mientras que para los no universita-
rios algo menos, 0,68 puntos.

En cuanto a las iniciativas consolidadas la situacién es similar. A diferencia de afios anterio-
res, en los que los emprendedores sin titulacién universitaria presentaban valores superiores
a los universitarios, en 2013 es mayor el porcentaje de emprendedores con titulo universitario
(10,13%) que sin el (9,82%). El incremento es de 2,36 puntos porcentuales desde la anterior edi-
cion, pasando del 7,77 % en 2012 al 10,13 %, en 2013.

Actividad emprendedora y dindmica empresarial en funcién del nivel de estudios (%, £013)

Actividad Emprendedora de (a poblacion — ; cal
NoUniversitarios -~ Univ
Emprendedores potenciales 6,52 8.69 Al
Iniciativas nacientes 175 257 196
Iniciativas nuevas 216 218 215
Total de iniciativas emprendedoras en fase incipiente: TEA13 391 474 41
Iniciativas consolidadas 9.82 103 9,82
Cese efectivo de iniciativas 077 056 0,76
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6.3.

Perfil socioecondmico de Galicia en funcidn de su nivel de estudios

Se describe el perfil socioecondmico de la poblacién emprendedora a partir de los datos de la
tabla 6.2:

En la edad media de los emprendedores, comparada con el 2012, se manifiestan cambios
de interés tanto en el caso de emprendedores universitarios como no universitarios. Al con-
trario que en el informe anterior, para 2013 nos encontramos que el tramo de edad mas
frecuente entre universitarios es el de 35 a 44 afios (42,57%). Los mas jovenes (de entre 25y
34 afios) representan un 38,38%, porcentaje que cae significativamente respecto al 50,88%
del aflo 2012. En el caso de no universitarios, la situacién también se invierte, siendo ahora
mayor el porcentaje de emprendedores mas jovenes (40,80%).

Los emprendedores no universitarios manifiestan en mayor porcentaje (62,34%) poseer una
formacién especifica en el ambito del emprendimiento, duplicando casi el porcentaje del
afio anterior (38,30%). En cualquier caso, también aumentan, aunque menos, los universita-
rios que poseen esta formacion, del 51,26% en 2012 al 57,87% actual.

Si bien, en 2012, el 51,68% de los emprendedores universitarios que responden a esta cues-
tién' poseen un nivel de renta anual por encima de los 30.000 euros, en 2013 este tramo de
renta es mucho menos sefialado por los emprendedores, el 31,07%. Actualmente la mayor
parte de los emprendedores universitarios se sitla en un nivel de renta por debajo de los
20.000 euros (43,63%), y si a esto le sumamos los que perciben rentas de hasta 30.000 euros
alcanzamos practicamente el 69% de los emprendedores. En el caso de no universitarios es
también mayoritario el grupo de los emprendedores de rentas mas bajas, un 63,26% obtie-
ne menos de 20.000 euros anuales, y solo un 13,46% percibe mas de 30.000 euros al afio.

En la mayor parte de los casos, las iniciativas emprendedoras, estan localizadas en zonas ur-
banas, no encontrando diferencias relevantes en el caso de emprendedores universitarios y
no universitarios (ambos por encima del 83%). Respecto a 2012, solo destacar que en el caso
de emprendedores universitarios, este caracter urbano de las iniciativas desciende casi diez
puntos.

La mayoria de los emprendedores son de origen espafiol, al igual que ocurre en afios ante-
riores, aunque cae ligeramente el porcentaje respecto a 2012, en el caso de emprendedores
universitarios, dos puntos, y significativamente entre los no universitarios, seis puntos.

También, la mayor parte de los emprendedores estan en situacion de empleo activo, obser-
vando una minima diferencia entre emprendedores con y sin titulacién superior, en el pri-
mer caso el 88,21% y en el segundo el 86,92%. Ademas, en el caso de universitarios el 100%
de los emprendedores se dedican a su negocio a tiempo completo y entre no universitarios
este porcentaje alcanza practicamente el 98%.

Aligual que en afios anteriores, el tamafio medio del hogar es ligeramente inferior entre los
emprendedores que poseen formacion universitaria.

1 Para esta variable los porcentajes que se muestran estan calculados sobre el total de emprendedores que han respondido a esta
cuestion, ya que, al igual que afios anteriores, se trata de una de las preguntas en las que el porcentaje de respuesta NS/NC es ma-
yor: un 38,73% en el caso de los emprendedores universitarios, y un 46,42% en el de los no universitarios.
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Perfil socioecondmico de la poblacion emprendedora en funcidn del nivel de estudios, (%, 2013)

Perfil socioecondmico de (a poblacién emprendedora — Ga[L

No Universitario = Universitario Total
25-34 afios 40,80 38,38 40,04

Edad
35-44 afios 21,65 4257 2825
Posesion de formacion especifica para emprender  Con formacion especifica 6234 5187 6093
<20.000€ 63,26 43,63 56,49
Nivel de renta anual 20.001-30.000€ 23,28 2530 2398
>30.000€ 13,46 31,07 19,53
Tipo de entorno Urhano 83,88 84 45 84,06
Origen Espariol 85,49 9232 87,65
Situacion laboral Empleo activo 86,92 88,21 87,32
Dedicacion Tiempo completo 97,82 100,00 98,51
Tamafio del hogar (media) 385 350 340

Caracteristicas de la actividad emprendedora

Al observar las diferencias entre los promotores de nuevas empresas por su nivel de estudios
(tabla 6.3), destacan varios aspectos:

— Mas de la mitad de los negocios en Galicia pertenecen, al igual que ocurre en informes an-
teriores, al sector de actividad orientado al consumo. Entre los emprendedores no universi-
tarios este porcentaje se sitla en el 58,8% y entre los que poseen formacién universitaria en
el 51,49%. El resto se reparten entre el sector transformador y de servicios a empresas, con
un claro predominio de este Ultimo (40,48%) en el caso de emprendedores universitarios.

— Aligual que en la edicién anterior el 57,14% de las iniciativas emprendidas por universitarios
parten de una sola persona, manteniendo esta caracteristica entre los emprendedores no
universitarios aunque de forma mas acusada (64,09%).

— Aumentan las iniciativas que se ponen en marcha sin empleados, tanto en el caso de empren-
dedores con titulacidon universitaria (62,37%), como entre no universitarios (74,28%). Unido a
esto, también se producen incrementos en el porcentaje de emprendedores que no esperan
crecimiento de su plantilla en el futuro, especialmente en el caso de los que poseen una titu-
lacién universitaria, que eran en 2012 el 13,22% y en el informe actual pasan a ser el 34,63%.

— En referencia al grado de innovacién de las iniciativas emprendidas por universitarios se
observan datos muy similares con respecto a 2012. Siguen predominando las iniciativas
desarrolladas en sectores de bajo nivel tecnolégico (80,46%) aunque menos que en afios
anteriores, y se mantiene el porcentaje de emprendedores que utilizan tecnologias nuevas
y el de aquellos que desarrollan productos total o parcialmente innovadores. Sin embargo,
entre los emprendedores no universitarios, si bien siguen siendo mayoria las iniciativas en
las que la tecnologia no tiene un papel relevante (94,66%), descienden de forma importante
los que afirman utilizar nuevas tecnologias (en 2012 el 36,52% y este afio el 18%) y los que
desarrollan productos o servicios nuevos (en 2012 el 45,76% y este afio el 21,63%).

EDUCACION SUPERIOR Y EMPRENDIMIENTO



— Disminuye el porcentaje de emprendedores universitarios que perciben un alto grado de
competencia en el mercado (53,76%), siendo seis puntos menos que en 2012. Mientras que
esta percepcidn es mayor entre no universitarios (62,40%). Sin embargo, aumentan de forma
significativa entre emprendedores universitarios las iniciativas no exportadoras (83,87%).
Por ultimo, entre los emprendedores que declaran no esperar expansion en el futuro, los
datos demuestran una mejora en la situacién de los universitarios, que descienden respecto
a 2012 frente a los no universitarios que aumentan.

Caracteristicas de |a actividad emprendedora en funcion del nivel de estudios, (%, 2013)

Galicia
Caracteristicas de (a actividad emprendedora — T
| No UniversitarioUniversitrio

Transformador 17,86 8.02 14,84
Sector general deactividad ~ Servicios a empresas 1250 4048 2110

Servicios de consumo 58,80 5149 56,55
Numero de propietarios Un propietario 64,09 5714 6190

Sin empleados 7428 6237 70,56
Dimensidn

De 1a 5 empleados 22,93 3763 2752

Sin empleados 46,62 3463 43,05
Tipo de evolucion esperada

Incremento de plantilla 5338 6537 56,95

Productos o servicios total o parcialmente innovadores 2163 259 28,24
Innovacion Uso de tecnologfa nueva o reciente 18,00 461 2687

Presencia en sectores con haja o nula tecnologfa 94,66 80.46 90,18

Mucha competencia 62,40 5376 59,68
Mercado Sin expansion 76,62 5381 69.43

No exporta 75,10 8387 1821

EDUCACION SUPERIOR Y EMPRENDIMIENTO G\E@




6.3.

Factores psicoldgicos y sociales

En el analisis de los factores de tipo psicolégico y social que pueden influir en el proceso em-
prendedor, los emprendedores muestran sus percepciones acerca de las oportunidades para
emprender, el temor al fracaso, sus propias habilidades y conocimientos para emprender y su
vision como potenciales inversores (tabla 6.4). Los resultados en 2013 muestran lo siguiente:

—

Se observa una notable influencia de la formacién superior como factor diferenciador de la
percepcién de oportunidades para emprender. En el caso de los emprendedores universi-
tarios, contestan afirmativamente un 34,90%, diez puntos mas que en 2012, mientras que
entre no universitarios este porcentaje se sitla en el 15,91% lo que supone una caida pro-
nunciada desde el 2012.

Se confirma la importancia de la educacion superior como factor determinante de mayor
temor al fracaso. Los emprendedores con titulacién superior que manifiestan tener miedo
al fracaso disminuyen del 34,86% en 2012, al 22,47% en 2013, y aumentan los que dicen
no tener miedo al fracaso (del 65,14% de 2012 al 77,53% actual). Al contrario ocurre entre
emprendedores no universitarios, asi los que temen el fracaso pasan del 33,47% en 2012 al
37,33% actual, y los que responden negativamente disminuyen del 66,53% al 62,67% actual.

La percepcion que tienen los emprendedores gallegos sobre sus habilidades y conocimien-
tos para emprender es elevada, tanto para los universitarios (92,25%) como para los no uni-
versitarios (85,85%), y de nuevo, en el primer caso este dato aumenta con respecto a 2012
seis puntos, mientras que en el segundo caso disminuye alrededor de tres puntos.

La disposicion de los emprendedores a colocar su dinero en nuevos proyectos evoluciona
desfavorablemente. Si en 2012 solo un 3,01% de los universitarios estaban dispuestos a
invertir en nuevos proyectos, actualmente nos encontramos con que ninguno lo haria. Al
contrario, al menos un 6,76% de los no universitarios si apostaria por invertir de manera
informal en un nuevo proyecto.
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Factores psicosociales para emprender de la poblacion emprendedora en funcion del nivel de estudios,
(%, 2013)

Factores psicosociales para emprender

No Universitario = Universitario

Percepcidn de oportunidades para (a creacion de empresas

Si 15.91 3490 2178
No 6267 7153 67.36
Temor al fracaso
Si 3733 2247 3264
No 1415 775 23
Posesion de habilidades y conocimientos para emprender
Si 85.85 9% 8787
. No 9.1 000 95,01
Inversor informal

Si 1.9 ) 499
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6.6.  Sintesis del proceso emprendedor de los universitarios en Galicia

Tabla65.  Sintesis del perfil socioecondmico y de las iniciativas emprendedoras de las personas con estudios
universitarios en Galicia 2013

Principales indicadores de (a poblacién emprendedora con estudios universitarios

Emprendedores potenciales 8,69%

Iniciativas nacientes 23T

Iniciativas nuevas 218%
Dindmica
emprendedora Total de iniciativas emprendedoras | 4 749,

en fase incipiente: TEAT3

Iniciativas consolidadas 10.3%

(Cese efectivo de iniciativas 0.56%

Edad E138,38% tiene entre 25y 34 afios

Formacion especifica para emprender § Un 57.87% afrma tener formacion especifica para emprender

Nivel de renta anual Un 43,63% menor o igual a 20.000€
Perfil Tipo de entorno: urbano Un 84,45% opera en un entorno urbano frente al 83,88% de no universitarios
socioecondmico .

Origen Un 92,32% es espafiol

Situacion laboral Un 88,21% est? en situacion de empleo activo

Tamafio medio del hogar El tamafio medio del hogar se sittia en los 3,50 miembros, frentea los

B 3,85 miembros de media en los hogares de los no universitarios
Sector general de actividad Un 40,48% se dedica al sector de los servicios a empresas,
8 frente al 12,50% entre los no universitarios

Numero de propietarios Prevalecen los empresarios individuales (57,14%)

iiichi Las iniciativas sin empleados representan un 62,37% frente al
Caracteristicas 74,28% que representan entre (s no universitarios
de las iniciativas Potencial de crecimiento de empleo 1 (Jn 65 379% esperan incrementar su plantila
emprendedoras o

Carécter innovador Un 46,14% utiliza tecnologfa nueva o reciente

Nivel de competencia esperado Un 53,76% espera un nivel de competencia elevado

Previsign de expansion en el mercado |}, 53 819 o espera expansion del mercado

Internacionalizacion Un 83,87% no exporta frente al 75,70% de no niversitarios
Factores psicosociales para emprender Un 34,90% afirma percibir opartunidades del entorno, frente al 15,91% de los no universitarios
Inversor informal EL1009% no estén dispuestos a invertir en nuevos proyectos.
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