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PRESENTACION

El afio 2016 se ha caracterizado por una caida del TEA, que ha pasado de 5,51 a 3,99 puntos porcentuales. La lectura deta-
llada de esta cifra nos lleva a situarnos en una caida del TEA por necesidad, de modo mayoritario entre los hombres. Asi, por
primera vez en 10 aiios, con 4,09 la ratio TEA femenina supera a la masculina y contribuye a amortiguar la caida de la tasa de
emprendimiento.

Entendiendo un poco mas este tipo de iniciativas, se trata de mujeres que suelen emprender cuando tienen entre 25 y 44 afos,
estudios superiores y formacion especifica para hacerlo, perciben rentas anuales por encima de los 30.000 euros y mantienen
un hogar de entre 3y 4 miembros. Su actividad emprendedora es urbana, del sector de servicios de consumo y trabajan en ella
con dedicacion exclusiva. Suelen ser las Unicas propietarias de empresas que comienzan a tener capacidad de creacion de
empleo, aunque estén ubicadas en sectores no tecnoldgicos y con poca capacidad de internacionalizacion. En general, las ini-
ciativas desarrolladas por personas con estudios universitarios (estas iniciativas son el 23,65% de personas emprendedoras
sobre el total) manifiestan tener entre 1y 5 personas empleadas, mayor indice tecnoldgico y de expansién internacional Estas
cifras tienen como consecuencia un descenso del total de iniciativas sin personal empleado (45,66% del total).

Entre los motivos que han llevado a la poblacion a emprender menos, son el descenso en el porcentaje de personas que ven
oportunidades de negocio, el 30%, siendo esta cifra por primera vez similar entre hombres y mujeres. Ambos grupos, pero
especialmente estas ultimas, han aumentado sus conocimientos para emprender, pero el miedo al fracaso continda siendo
uno de los principales obstaculos.

Por ultimo, en relacion a las iniciativas consolidadas, esto es, las que llevan mas de 42 meses en el mercado, contintian siendo
muy elevadas en Galicia. Asi, con un TEA de 10,17 puntos porcentuales, mantienen la elevada ratio que caracteriza a nuestra
economia, la cual se logra en gran medida por descensos en la tasa de abandono, como ha sucedido en 2016.

Isabel Neira

Directora Técnica GEM-Galicia
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RESUMEN EJECUTIVO

ACTIVIDAD Y DINAMICA EMPRENDEDORA

El afio 2016 ha supuesto un descenso del TEA, pasando
de 5,51 puntos porcentuales en 2015 a 3,99 en 2016. Este
descenso fue motivado fundamentalmente por la caida del
emprendimiento por necesidad, mas acusado en el caso de
los hombres. El indice TEA se compone de dos tipos de ini-
ciativas: nacientes (menos de 3 meses de actividad) y nue-
vas (entre 3y 42 meses), siendo en estas (ltimas en las que
el descenso es mas acusado, pasando 3,61% en 2015 a un
2,29% en 2016.

Tal y como hemos sefalado, el emprendimiento por oportu-
nidad contintia siendo la principal motivacion para la aper-
tura de un negocio en Galicia durante el 2016 y, de hecho,
incrementa su importancia, siendo la autonomia laboral su
principal causa. Por el contrario, el emprendimiento por ne-
cesidad contintia siendo cada vez menos relevante como
motor del emprendimiento gallego.

El TEA de las iniciativas consolidadas gallegas desciende
levemente en 2016 hasta alcanzar un 10,17%; si bien con-
tinua en valores muy elevados que duplican la media nacio-
nal, que supone tan solo un 5,09%.

Desciende la tasa de abandono en Galicia en 2016, lo cual
revierte la tendencia al alza registrada en los tres afios an-
teriores (2013-2015). La obtencion de una rentabilidad in-
suficiente se mantiene como la principal razén del cierre,
experimentando un claro incremento respecto al 2015.

La ratio entre iniciativas nacientes y cierres en Galicia con-
tinda por debajo de la unidad en 2016, siendo indicativo de
la dificultad para una plena regeneraciéon empresarial y, en
consecuencia, de la existencia de una mayor vulnerabilidad
del emprendimiento en sus tres primeros meses de mate-
rializacion.

El TEA para emprendimiento potencial mejora en Galicia du-
rante 2016 hasta alcanzar un valor de 4,65%, representado
un crecimiento superior al registrado a nivel nacional. Esta
ratio es la que permite generar futuros emprendimientos, y
de ahi que su paso a la puesta en marcha en posteriores pe-
riodos sea clave para el crecimiento de la ratio TEA en 2017.

LA INFLUENCIA DEL ENTORNO PARA EMPRENDER

La caida de la tasa de emprendimiento lleva aparejada,
como es légico, un ligero descenso en la percepcion de
oportunidades para emprender. De este modo, un 20,81%
de las personas encuestadas las perciben en dicho periodo
frente al 21,02% obtenido en 2015.

Se incrementa el porcentaje de poblacion gallega que re-
conoce tener habilidades y conocimientos para emprender,
desde un 44,88% en 2015 hasta un 46,44% en 2016, redu-
ciéndose asi la brecha con respecto a Espafia (46,69%).

El temor al fracaso se mantiene como la barrera al empren-
dimiento mas relevante en la poblacién en general, donde
alcanza su maximo en 2016 (53,67%). Respecto a la pobla-
cion emprendedora, Galicia (49,40%) se sitda por encima
de la media nacional (45,02%), a diferencia del afio 2015, y
empeora su posicion relativa en el contexto europeo.

Se produce un importante descenso en la identificacion de

oportunidades para emprender entre personas emprendedo-
ras potenciales, reduciéndose desde un 37,45% en 2015, que
fue el maximo en dicho periodo, hasta un 27,74% en 2016.

La poblacion emprendedora valora sus conocimientos y
habilidades para iniciar un negocio de forma notablemente
superior a la poblacion en general, en linea con el resultado
obtenido en el informe anterior y alcanzando una valoracion,
en general, superior al 80% en casi todas las fases del proce-
so emprendedor. Sin embargo, cabe indicar que Galicia man-
tiene su posicion relativa por debajo de la media nacional
(46,69%) en la tenencia de conocimientos y habilidades para
emprender. No obstante, en 2016 continda reduciéndose la
brecha con Espaiia; tendencia ya iniciada en 2014. Desde un
punto de vista europeo, mejora la posicion relativa de Galicia,
situdndose entre los diez paises con valores mas elevados.

En relacion con el entorno, los tres factores con una mejor
valoracion son, por orden de importancia: la infraestructura




fisica y el acceso a servicios (3,60), los programas guberna-
mentales (2,81), y la infraestructura comercial y profesional
(2,71). Sin embargo, empeora la valoracién global del entorno
para emprender en Galicia por parte de las personas expertas
respecto al afo 2015y en relacién con Espaiia. El apoyo finan-
ciero (38,89%) y las politicas del gobierno (11,11%) se mantie-
nen como los dos principales obstaculos al emprendimiento.

Segun las personas expertas entrevistadas, el principal esti-
mulo al emprendimiento gallego es la mejora de las caracte-
risticas de la fuerza laboral (22,86%). Ademas, la mejora del
apoyo financiero (28,57%) se mantiene como su principal
recomendacion para mejorar el ecosistema emprendedor en
Galicia.

PERFIL SOCIOECONOMICO DE LA POBLACION EMPRENDEDORA

El perfil socioecondémico de quienes emprenden en Galicia,
centrandonos en personas emprendedoras en fase incipien-
te (TEA), es el de una persona de unos 44 aos, con un nivel
de estudios obligatorios, que carece de formacion especifica
para emprender en la mayoria de casos. Su nivel de ingresos
se sittia entre 30.000 y 40.000 euros, la mayoria son em-
pleados activos a tiempo completo y provienen, fundamen-
talmente, del dambito urbano.

En el caso de personas emprendedoras potenciales, su perfil
es el de una persona de unos 39 afos de media, cuyo nivel de
renta media es inferior a 10.000 euros. El perfil de las perso-

nas emprendedoras en fase de consolidacion nos indica que
se trataria de hombres con una edad media de 48 afios y un
nivel de renta de entre 10.000 y 20.000 euros. Para quienes
han abandonado su actividad, su perfil muestra que se trata
mayoritariamente de hombres con una media de edad de 49
afos y un nivel de renta inferior a 10.000 euros. Comun a los
tres perfiles es que el nivel medio de estudios es la ensefanza
obligatoria, carecen de formacion especifica para emprender
en lamayoria de casos, provienen de entornos urbanos, su si-
tuacion laboral es empleado a tiempo completo y viven en un
hogar cuyo tamario medio se sitta entre los 3 y 4 miembros.

CARACTERISTICAS DE LAS ACTIVIDADES DEL PROCESO EMPRENDEDOR

Continuando con la tendencia del 2015, el sector servicios
orientados al consumo es la actividad que predomina en
2016 en la fase de iniciativas incipientes, con un 48,71%.

En 2016 se mantienen las iniciativas incipientes de propie-
dad unipersonal (61,3%). Del mismo modo, en las iniciativas
ya consolidadas se produce un ligero incremento de las ini-
ciativas de propiedad Unica, que pasan del 70,8% en 2015
al 71,0% en 2016.

En cuanto a la dimension de las iniciativas emprendedoras,
un 49,11% de las personas emprendedoras en fase incipien-
te tienen de 1 a 5 personas empleadas, mientras que en el
caso de personas emprendedoras consolidadas predomi-
nan las iniciativas sin personal empleado (44,51%).

En lo relativo a la prevision sobre la creacién de empleo, los
resultados son similares a ediciones anteriores, en los que la
prevision de no contratar personal supera el 71% en el caso
de las iniciativas incipientes y 83% en el de las consolidadas.

Las iniciativas emprendedoras en Galicia recogidas en GEM,
aligual que en el 2015, disponen de bajos niveles de caracter
innovador, presencia en el sector tecnoldgico y utilizacion

de tecnologias nuevas o recientes. En particular, en relacion
a las iniciativas que se consideran parcial o totalmente in-
novadoras, se mantiene la tendencia de afos anteriores con
un ligero incremento en la fase incipiente (de 26,4% en 2015
a27,45% en 2016) y un descenso significativo en las inicia-
tivas consolidadas, pasando de representar un 14,64% en
2015 arepresentar un 9,26% en 2016.

Aumenta la percepcion de la presion competitiva por parte
de quienes lideran iniciativas emprendedoras -tanto inci-
pientes como consolidadas-, que ha pasado de un 89,05%
en 2015 aun 89,99% en 2016 y de un 95,35% en 2015 a un
97,08% en 2016, respectivamente.

Respecto a la prevision de expansion en el mercado, se man-
tiene el incremento iniciado en el 2014 para las incipientes,
mientras que continda la evolucion descendente iniciada en
el afio 2011 para el caso de las iniciativas consolidadas. En
estas Ultimas aumenta su caracter internacional, pasando de
un 13,05% en 2015 a un 19,43% en 2016. Por otra parte, se
mantiene la tendencia de la reduccion del caracter interna-
cional de las iniciativas incipientes que se habia iniciado en
el 2014.



EL PROCESO EMPRENDEDOR EN FUNCION DEL SEXO

Durante el afno 2016 se produce una reduccién de la activi-
dad emprendedora incipiente en Galicia, que pasa de 5,51 a
3,99 puntos porcentuales y cambia la tendencia creciente
iniciada en 2014. Sin embargo, esta reduccion de la acti-
vidad emprendedora es menos acusada en el caso de las
mujeres, con un TEA que solo se reduce de 4,62 puntos
porcentuales en 2015 al 4,04 en 2016. Por primera vez en
los dltimos diez afios, durante el afio 2016 la actividad em-
prendedora de las mujeres en Galicia super6 en 0,10 puntos
porcentuales a la de los hombres.

El TEA femenino en Galicia se mantiene por debajo de la me-
dia espafola (4,04% en Galicia frente al 4,66% en Espafia).
Sin embargo, en el afio 2016 solo Galicia, Navarra, Ceuta y
Extremadura presentan un diferencial en la actividad em-
prendedora incipiente favorable a las mujeres. En el caso de
Galicia, Ceuta y Navarra esta diferencia es especialmente sig-
nificativa, puesto que revierte la tendencia de afios anteriores.

El porcentaje de mujeres emprendedoras con estudios uni-
versitarios sigue siendo superior al de los hombres que em-
prenden (un 26,75% frente a un 20,44%).

El perfil de las iniciativas de las mujeres emprendedoras en

Galicia mejora sensiblemente respecto al afio anterior en
capacidad de creacion de empleo y expectativas de interna-
cionalizacion en comparacion con las de los hombres. Sin
embargo, tanto las iniciativas lideradas por mujeres como
las lideradas por hombres siguen posicionadas en sectores
no tecnoldgicos con escasas posibilidades de expansion y
elevada competencia, lo que podria reducir su capacidad
futura de crecimiento.

Los datos reflejan una cierta consolidacion de las iniciativas
emprendedoras lideradas por mujeres, que suelen empren-
den cuando tienen entre 25 y 44 aios, estudios superiores
y formacion especifica para hacerlo, perciben rentas anuales
por encima de los 30.000 euros y mantienen un hogar de en-
tre 3y 4 miembros. Su actividad emprendedora es urbana, del
sector de servicios de consumo y trabajan en ella con dedica-
cion exclusiva. Suelen ser las Unicas propietarias de empre-
sas que comienzan a tener capacidad de creacion de empleo,
aunque estén ubicadas en sectores no tecnoldgicos y con
poca capacidad de internacionalizacion. Respecto a afos an-
teriores, estas mujeres perciben mayores oportunidades para
emprender y temen menos el fracaso, pero a pesar de ello no
estan dispuestas a invertir en nuevos proyectos.

EDUCACION UNIVERSITARIA Y EMPRENDIMIENTO

Si distinguimos entre personas emprendedoras con y sin ti-
tulacion universitaria, y partiendo de que el TEA se reduce en
2016 en ambos grupos, un dato que mantiene la tendencia
del aio anterior es que se sigue reduciendo la diferencia en-
tre el TEA universitario (4,83% frente al 6,78% de 2015) y el
no universitario (3,87% frente a 5,26% de 2015).

El perfil de las personas que emprenden cambia de forma
llamativa en cuanto al tramo de edad en el que se sitdan la
mayoria de los universitarios, puesto que si en 2015 per-
tenecian en un 63,50% de los casos al tramo de edad mas
alto (35-44 aos), en la presente edicion solo el 15,86% se
encuentran en este tramo, mientras que el 37,10% tienen
entre 25y 34 aos.

La actividad donde mayoritariamente inician su actividad
las personas emprendedoras con estudios universitarios se

desplaza del sector de servicios a empresas al de servicios
de consumo. Es de destacar que en esta edicion un 60,05%
de las personas emprendedoras con estudios universitarios
manifiesta tener entre 1y 5 personas empleadas, un dato
que cae al 45,22% en el caso de persoas emprendedoras no
universitarias.

A pesar de predominar iniciativas de bajo (o nulo) nivel
tecnoldgico, entre quienes mencionan utilizar nuevas o re-
cientes tecnologias se observa una diferencia significativa
a favor de las iniciativas de personas con titulacion univer-
sitaria. No se observa mejoria alguna en la percepcién de
oportunidades para emprender, pero curiosamente se per-
cibe cierta caida en el miedo a fracasar en todos los casos;
en el caso del emprendimiento universitario esta caida va
desde el 52,48% en 2015 al 36,90% actual.




RESUMO EXECUTIVO

ACTIVIDADE E DINAMICA EMPRENDEDORA

0 ano 2016 veu acompanado dun descendo do indice TEA,
que pasou de 5,51 puntos porcentuais en 2015 a 3,99 en
2016. Este descenso foi motivado fundamentalmente pola
caida da actividade emprendedora por necesidade, mais
acusada no caso dos varons. O indice TEA componse de
dous tipos de iniciativas: nacentes (menos de 3 meses de
actividade) e novas (entre 3 e 42 meses), sendo nestas Ul-
timas onde o descenso ten sido mais acusado, ao pasaren
dun 3,61% en 2015 aun 2,29% en 2016.

A actividade emprendedora por oportunidade continda a ser
a principal motivacion para a apertura dun negocio en Gali-
cia durante o 2016 e, de feito, incrementa a stia importan-
cia, sendo a autonomia laboral a sia principal causa. Pola
contra, a actividade emprendedora por necesidade contintia
a ser cada vez menos relevante como motor do emprende-
mento galego.

0 indice TEA de iniciativas consolidadas en Galicia des-
cende lixeiramente en 2016 até acadar un 10,17%; se ben
continda en valores moi elevados que duplican a media na-
cional, que supon un 5,09%.

Descende a taxa de abandono en Galicia durante o periodo
2016, coa conseguinte reversion da tendencia a alza rexis-
trada nos tres anos anteriores (2013-2015). A obtencion
dunha rendibilidade insuficiente mantense como a principal
razon de peche, experimentando un claro incremento res-
pecto ao 2015.

O cociente entre iniciativas nacentes e peches en Galicia
continda por debaixo da unidade no 2016, sendo indicativo
da dificultade para a plena rexeneracion empresarial e, en
consecuencia, da existencia dunha maior vulnerabilidade da
actividade emprendedora nos seus tres primeiros meses de
materializacion.

O TEA para a activade emprendedora en fase potencial me-
llora en Galicia durante o 2016 ata acadar un valor de 4,65%,
representando un crecemento superior ao rexistrado a nivel
nacional. Este indicador € o que permite xerar futuras ac-
tividades emprendedoras, e de ai que o seu paso a posta
en marcha en posteriores periodos sexa clave para o crece-
mento do indice TEA en 2017.

A INFLUENCIA DO ENTORNO PARA EMPRENDER

A caida rexistrada na taxa de actividade emprendedora leva
consigo, como € loxico, un lixeiro descenso na percepcion
de oportunidades para emprender. Asi, un 20,81% das per-
soas enquisadas percibenas en dito periodo, fronte a un
21,02% obtido no 2015.

Increméntase a porcentaxe de poboacion galega que reco-
fiece dispor de habilidades e cofiecementos para empren-
der, dende un 44,88% en 2015 até un 46,44% en 2016, redu-
cindose asi a brecha con respecto a Espaia (46,69%).

0 temor ao fracaso mantense como a barreira a actividade
emprendedora madis relevante entre a poboacion en xeral,
onde acada o seu maximo en 2016 (53,67%). Respecto a
poboacion emprendedora, Galicia (49,40%) situase por riba
da media nacional (45,02%), a diferenza do periodo anterior,
e empeora a sta posicion relativa no contexto europeo.

Prodticese un importante descenso na identificacion de

oportunidades para emprender entre persoas emprendedo-
ras potenciais, que experimenta unha reducion do 37,45%
en 2015 -maximo neste periodo-, ata un 27,74% en 2016.

A poboacion emprendedora valora os seus cofecementos e
habilidades para iniciar un negocio de forma notablemente
superior a poboacion xeral, en lina co resultado obtido no in-
forme anterior e acadando unha valoracion, en xeral, supe-
rior a0 80% en case todas as fases do proceso emprendedor.
Porén, cabe indicar que Galicia mantén a sta posicion rela-
tiva por debaixo da media nacional (46,69%) na posesion de
cohecementos e habilidades para emprender. Mais en 2016
continta a reducirse a brecha con Espana; tendencia xa ini-
ciada en 2014. Dende un punto de vista europeo, mellora a
posicion relativa de Galicia, que se sitia entre os dez paises
con valores mais elevados.

En relacion co entorno, os tres factores cunha maior valo-
racion son, por orde de importancia: a infraestrutura fisica



e 0 acceso a servizos (3,60), os programas gobernamentais
(2,81), e a infraestrutura comercial e profesional (2,71). Con
todo, empeora a valoracion global do entorno para emprender
en Galicia por parte das persoas expertas con respecto ao ano
2015 e en relacion con Espafia. O apoio financeiro (38,89%) e
as politicas do goberno (11,11%) mantéfiense como os dous
principais obstaculos a actividade emprendedora.

Segundo as persoas expertas entrevistadas, a mellora das
caracteristicas da forza laboral (22,86%) constituiria o
principal estimulo a actividade emprendedora en Galicia.
Ademais, a mellora do apoio financeiro (28,57%) mantense
como principal recomendacién para mellorar o ecosistema
emprendedor galego.

PERFIL SOCIOECONOMICO DA POBOACION EMPRENDEDORA

0 perfil socioecondémico de quen emprende en Galicia, cen-
trandonos nas persoas que se atopan nunha fase incipiente
(TEA), € o dunha persoa duns 44 anos, cun nivel de estudos
obrigatorios, que carece de formacion especifica para em-
prender na maioria dos casos. O seu nivel de ingresos oscila
entre os 30.000 e os 40.000 euros, a maioria son persoas
empregas a tempo completo e proveiien, fundamentalmen-
te, do ambito urbano.

No caso das persoas emprendedoras potenciais, 0 seu per-
fil é o dunha persoa duns 39 anos de media, cuxo nivel de
renda media € inferior a 10.000 euros. O perfil de persoas

emprendedoras nunha fase de consolidacion indica que se
trataria de homes cunha idade media de 48 anos e un nivel
de renda entre 10.000 e 20.000 euros. Para quen ten aban-
donado a sua actividade, o perfil amosa que se trata maiori-
tariamente de homes cunha media de idade de 49 anos e un
nivel de renda inferior a 10.000 euros. Comun aos tres perfis
é que o nivel medio de estudos é a ensinanza obrigatoria,
carecen de formacion especifica para emprender na maioria
dos casos, provefien de ambitos urbanos, a sua situacion
laboral é a de empregados a tempo completo e viven nun
fogar cun tamafio medio situado entre os 3 e os 4 membros.

CARACTERISTICAS DAS ACTIVIDADES DO PROCESO EMPRENDEDOR

Continuando coa tendencia do ano 2015, o sector servizos
orientados ao consumo € a actividade que predomina no
2016 na fase de iniciativas incipientes, cun 48,71%.

No 2016 mantéfense as iniciativas incipientes de propie-
dade unipersoal (61,3%). De xeito analogo, nas iniciativas
consolidadas producese un lixeiro incremento das iniciati-
vas unipersoais, que pasan do 70,8% no 2015 ao 71,0% no
2016.

No relativo a dimension das iniciativas emprendedoras,
un 49,11% das persoas emprendedoras en fase incipiente
tefien de 1 a 5 persoas empregadas, mentres que no caso
de persoas emprendedoras xa consolidadas predominan as
iniciativas sen persoal empregado (44,51%).

No que respecta & prevision sobre a creacion de emprego,
os resultados son similares a edicions anteriores, nos que
a prevision de non contratar persoal supera o 71% no caso
das iniciativas incipiente e o 83% no caso das xa consoli-
dadas.

As iniciativas emprendedoras en Galicia recollidas no GEM,
ao igual que no ano 2015, dispoiien de baixos niveis de ca-

racter innovador, presenza no sector tecnoloxico e utiliza-
cion de tecnoloxias novas ou recentes. En particular, en re-
lacion as iniciativas que se consideran parcial ou totalmente
innovadoras, mantense a tendencia de anos anteriores dun
lixeiro aumento na fase incipiente (de 26,4% en 2015 a
27,45% en 2016) e un descenso significativo nas iniciativas
consolidadas, pasando de representar un 14,64% en 2015 a
representar un 9,26% en 2016.

Aumenta a percepcion da presion competitiva por parte das
persoas emprendedoras que lideran iniciativas incipientes
e consolidadas, que pasan no primeiro caso dun 89,05%
en 2015 a un 89,99% en 2016; e dun 95,35% en 2015 a un
97,08% en 2016, no segundo caso.

Respecto a prevision de expansion no mercado, mantense a
senda de crecemento iniciada no ano 2014 para as iniciati-
vas incipientes, mentres que continta a evolucion descen-
dente iniciada no ano 2011 para as iniciativas consolidadas.
Nestas (ltimas, aumenta o seu cardcter internacional, pa-
sando dun 13,05% en 2015 a un 19,43% en 2016. Por ou-
tra parte, mantense a tendencia de reducion, xa iniciada en
2014, do caracter internacional das iniciativas incipientes.




0 PROCESO DE EMPRENDEDOR EN FUNCION DO SEXO

Durante o ano 2016 ten lugar unha reducion da activida-
des emprendedora incipiente en Galicia, que pasa de 5,51
a 3,99 puntos porcentuais e cambia a tendencia crecente
iniciada no ano 2014. Porén, esta reducion da actividade
emprendedora é menos acusada no caso das mulleres, cun
TEA que so se reduce do 4,62% no 2015 ao 4,04% no 2016.
Por primeira vez nos ultimos dez anos, durante o ano 2016
a actividade emprendedora das mulleres en Galicia superou
en 0,10 puntos porcentuais a dos homes.

0 TEA feminino en Galicia mantense por debaixo da media
espanola (4,04% en Galicia fronte ao 4,66% en Espafia). Con
todo, no ano 2016 soamente Galicia, Navarra, Ceuta e Es-
tremadura presentan un diferencial da actividade empren-
dedora incipiente favorable as mulleres. No caso de Galicia,
Ceuta e Navarra esta diferencia é especialmente significati-
va, dado que reverte a tendencia de anos previos.

A porcentaxe de mulleres emprendedoras con estudos uni-
versitarios continua a ser superior a dos varéns (un 26,75%
fronte a un 20,44%).

O perfil das iniciativas das mulleres emprendedoras en Ga-
licia mellora sensiblemente respecto ao ano anterior, en

capacidade de creacion de emprego e expectativas de inter-
nacionalizacion, en comparacion coa dos varons. Con todo,
tanto as iniciativas lideradas por mulleres como aquelas
lideradas por homes seguen situadas en sectores non tec-
noldxicos con escasas posibilidades de expansion e elevada
competencia, o que poderia reducir a stia capacidade futura
de crecemento.

Os datos reflicten unha certa consolidacion das iniciativas
emprendedoras lideradas por mulleres, que adoitan em-
prender cando tefien entre 25 e 44 anos, estudios superiores
e formacion especifica para facelo, perciben rendas anuais
por riba dos 30.000 euros, e mantefien un fogar de entre 3-4
membros. A sta actividade emprendedora é urbana, do sec-
tor de servicios de consumo e traballan nela con dedicacion
exclusiva. Adoitan ser as unicas propietarias de empresas
que comezan a ter capacidade de creacion de emprego, ma-
lia que estean sitiadas en sectores non tecnoloxicos e con
pouca capacidade de internacionalizacion. Respecto a anos
anteriores, estas mulleres perciben maiores oportunidades
para emprender e presentan un menor temor ao fracaso,
mais a pesar diso, non estan dispostas a investir en novos
proxectos.

EDUCACION UNIVERSITARIA E ACTIVIDADE EMPRENDEDORA

Se diferenciamos entre persoas emprendedoras con ou sen
titulacion universitaria, e partindo de que o TEA se reduce
en 2016 en ambos grupos, un dato que mantén a tendencia
do ano anterior é que se segue a reducir a diferencia entre
o indice TEA de persoas con estudos universitarios (4,83%
fronte ao 6,78% de 2015) e o de persoas con estudos non
universitarios (3,87% fronte a 5,26% de 2015).

0 perfil das persoas que emprenden cambia de forma des-
tacada no que respecta ao tramo de idade no que se sittian
a maioria das persoas con estudos universitarios, xa que se
en 2015 un 63,50% dos casos pertencian ao tramo de idade
mais elevado (35-44 anos), na presente edicion s6 0 15,86%
se atopa neste tramo, mentres que o 37,10% tefien entre 25
e 34 anos.

A actividade onde maioritariamente inician a sta actividade
as persoas emprendedoras con estudos universitarios des-

prazase do sector servizos a empresas ao de servizos de
consumo. E de destacar que nesta edicion, un 60,05% das
persoas emprendedoras con estudos universitarios mani-
festa ter entre 1 e 5 persoas empregadas; dato que cae ao
45,22% no caso de persoas emprendedoras non universi-
tarias.

A pesares de predominar as iniciativas de baixo ou nulo ni-
vel tecnoloxico, entre quen menciona empregar tecnoloxias
novas ou recentes constatase unha diferencia significativa
en favor das iniciativas de persoas con titulacion universita-
ria. Non se observa melloria algunha na percepcion de opor-
tunidades para emprender, mais curiosamente, percibese
unha certa caida no medo ao fracaso en todos os casos; en
particular, no caso de persoas emprendedoras con estudos
universitarios esta cifra cae do 52,48% en 2015 ao 36,90%
en 2016.






0. Introduccion



0.1. EL PROYECTO DE INVESTIGACION GEM

GEM es un observatorio internacional cuyo objetivo es ana-
lizar y evaluar el impacto de la actividad emprendedora en
el crecimiento econdmico, como factor determinante para
el desarrollo y bienestar de las sociedades en las que tiene
lugar.

Los resultados de la investigacion GEM facilitan el conoci-
miento de las nuevas empresas y proporcionan informacion
para su estudio, permitiendo:

» Establecer comparaciones sobre el nivel y las caracte-
risticas de la actividad emprendedora entre las diferen-
tes economias regionales o nacionales.

» Determinar el modo en el que la actividad emprende-
dora influye en el crecimiento econémico de las eco-
nomias regionales.

» ldentificar los factores que favorecen y/o dificultan la
actividad emprendedora.

» Orientar a quienes tienen capacidad de decisién para
proponer politicas eficaces y especificas destinadas a
estimular la iniciativa empresarial.

El primer informe GEM, que solo se referia a diez economias
nacionales desarrolladas, se llevo a cabo en el aiio 1999,
de la mano de la London Business School (Reino Unido) y
el Babson College (Estados Unidos). En su edicion de 2016,
GEM ha medido la actividad emprendedora en sesenta y

cinco paises, lo que le ha merecido el reconocimiento como
el estudio longitudinal sobre el emprendimiento mas impor-
tante del mundo.

Espana se integro en el proyecto en el afio 2000, con el equi-
po nacional del IE Business School. A partir del afio 2003, el
proyecto comenzd a crecer con la incorporacion de la prac-
tica totalidad de comunidades y ciudades auténomas, que
llevan a cabo estudios regionales independientes de carac-
teranual. En 2011 el proyecto inici6 una etapa de transicion,
con la Fundacion Xavier de Salas como entidad interlocuto-
ra de los equipos regionales ante la Global Entrepreneurship
Research Association (GERA). Desde el aio 2012, el Centro
Internacional Santander Emprendimiento (CISE) lidera el
proyecto en Espana.

Galicia se sumo a la iniciativa en 2005. Las doce ediciones
consecutivas del Informe GEM Galicia publicadas hasta la
fecha son un ejemplo de colaboracion entre la Confedera-
cion de Empresarios de Galicia (CEG), el Instituto Galego de
Promocion Econémica (IGAPE), que da continuidad a BIC
Galicia, y la Universidade de Santiago de Compostela (USC).
Desde el afio 2015, la direccion del equipo pasa a la USC,
incorporandose la Federacion Galega de Xoves Empresarios
(FEGAXE) que sustituye a la CEG en la vertiente empresarial.
Ademads, es preciso destacar en este esfuerzo conjunto el
importante apoyo que ha venido proporcionando la Secreta-
ria Xeral de Universidades de la Xunta de Galicia.




0.2. EL MODELO CONCEPTUAL GEM

DEFINICION DE PERSONA EMPRENDEDORA

GEM considera que persona emprendedora es toda persona
adulta (de 18 a 64 aiios) que se encuentra inmersa en el
proceso de puesta en marcha de un negocio o empresa, del
que va a poseer una parte o la totalidad, y/o que es pro-
pietaria o gerente de un negocio o empresa joven, tenga
personas empleadas o no.

Los informes GEM se centran en el estudio de como las per-
sonas intervienen a lo largo del proceso emprendedor, lo
que le permite proporcionar una vision que va mas alla de
la que se obtiene a partir de los registros oficiales de em-
presas, pues GEM aporta informacion sobre las iniciativas
empresariales desde la etapa previa a la puesta en marcha,
hasta su evolucion como iniciativas consolidadas.

COMO SE MIDE EL EMPRENDIMIENTO: EL MODELO TEORICO

El modelo tedrico GEM, representado en la figura 0.1, se
establece a partir del contexto institucional de cada pais
o region y de los efectos que tiene en el emprendimiento
y, por tanto, en su desarrollo econémico. Conforme a este
modelo, las instituciones, las infraestructuras, la estabili-
dad econdmica, la salud y la educacion primaria son varia-
bles que afectan al emprendimiento, pero son también re-
querimientos basicos, por lo que junto con los promotores
de la eficiencia definidos en la figura 0.0, son factores que
repercuten en el proceso emprendedor y, son por lo tanto,
objeto de estudio.

El entorno influye asimismo en el proceso emprendedor,
por ello se han acotado nueve condiciones del entorno que
influyen en las decisiones de las personas para promover
iniciativas emprendedoras, asi como en su perfil. La figura
0.1 también recoge la importancia de la actividad empren-
dedora de las personas empleadas, o aquellas personas
que desarrollan o lideran actividades de negocio para sus
empleadores/as. Este tipo de emprendimiento fue objeto
de un estudio especifico en 2011, tanto a nivel internacio-
nal como en Galicia.



Contexto institucional y relacion con el emprendimiento

Requerimientos basicos: Firmas consolidadas
- Instituciones

- Infraestructuras

- Estabilidad macroecondmica

- Salud y educacion primaria € Encuesta a
poblacién adulta
GEM (APS)

Actividad

Variables
secundarias
(VSs)

Promotores de eficiencia:

- Educacion y formacion
superior

- Eficiencia del mercado de
bienes

- Eficiencia del mercado laboral

c - Sofisticacion del mercado Desarrollo
gg::?:lto - ggg?dcéirge adaptacion socioeconomico

/ (Empleo e

cultural tecnoldgica - 0.
p0||'ticoy - Tamafio del mercado innovacion

tecnologica)

Perfil del emprendedor

Innovacion y emprendimiento:

- Financiacion de
emprendedores

- Politica gubernamental

- Programas gubernamentales

- Educacion y formacion
emprendedora

- Transferencia de 1+D
- Apertura del mercado interno
- Infraestructura fisica
- Infraestructura comercial
y legal
- Normas sociales y culturales

Entrevistas a Encuesta a
personas expertas poblacién adulta
(NES) GEM (APS)
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LAS FASES DEL PROCESO EMPRENDEDOR

GEM mide la actividad emprendedora a través de un indica-
dor que va mucho mas alla del registro anual de empresas.
Se diferencia entre actividades que se estan poniendo en
marcha, que pueden o no estar registradas y que no llevan
operando mas de tres meses en el mercado, y actividades
en fase de consolidacion, de hasta tres afos y medio de
vida, considerando todos los sectores y el autoempleo. Por
consiguiente, los resultados facilitados por GEM se refieren
a nuevas iniciativas registradas o no al cierre de la edicion
y también a actividades registradas en afos anteriores, ya
que su definicion de la actividad emprendedora abarca un
periodo de hasta tres afios y medio.

Asi, el proyecto GEM considera que el emprendimiento es un
proceso con diferentes fases, que van desde la intencion de

poner en marcha una iniciativa emprendedora a la consoli-
dacion de empresas ya establecidas o al abandono de ne-
gocios. La figura 0.2 representa este proceso, si bien, dado
que el contexto y los condicionantes que afectan al empren-
dimiento en las diferentes economias son muy diversos y
complejos, no se puede concluir que una fase conduzca ne-
cesariamente a la siguiente (por ejemplo, en una economia
determinada puede haber un enorme niimero de personas
emprendedoras potenciales, pero ello no siempre se corres-
ponde con una elevada tasa de actividad empresarial). En
este sentido, no hay que interpretar las flechas de la figura
como conexiones determinantes entre las diferentes etapas
o fases, sino que sugieren la naturaleza de las relaciones en-
tre ellas, cuya definicion y estructura resulta especialmente
util para la evaluacion del estado del emprendimiento.

El proceso emprendedor y los términos operativos GEM

Iniciativas
nacientes

Siguiendo este esquema tedrico y lineal, el proceso se ini-
cia con emprendedores potenciales, es decir, personas que
se consideran con las capacidades necesarias para poner
en marcha un negocio, que perciben una oportunidad en el
mercado y con menor miedo a fracasar.

La siguiente fase corresponde a las iniciativas nacientes, es
decir, aquellas con menos de tres meses de actividad. Es
conveniente poner de manifiesto que dados los retos que se
deben superar en la puesta en marcha, no todas las iniciati-
vas alcanzan la siguiente etapa.

Las iniciativas nuevas son aquellas que superan esa fase

Actividad emprendedora incipiente (TEA)

Iniciativas
- nuevas

consolidadas

inicial pero que todavia no han llegado a los tres afios y me-
dio de actividad.

La suma de las iniciativas nacientes y nuevas constituye la
actividad emprendedora incipiente o TEA (Total Early-stage
Entrepreneurial Activity en su denominacion en inglés), indi-
cador que constituye una de las aportaciones mas amplia-
mente conocidas del proyecto GEM.

Las iniciativas consolidadas son aquellas que superan los
tres anos y medio de actividad. Es muy importante anali-
zar el comportamiento de las personas emprendedoras ya
consolidadas, asi como el de quienes han abandonado su



actividad, pues representan un factor clave para otras per-
sonas emprendedoras (por ejemplo, aportandoles financia-
cion, asesoramiento u otro tipo de apoyo). Ademas, pueden

EL TEA

Uno de los objetivos fundamentales de GEM es proporcionar in-
dicadores fiables sobre la actividad emprendedora que permitan
llevar a cabo comparaciones significativas, tanto internamente
como entre las distintas economias, a través del tiempo. Por
esta razon, todos los paises y regiones participantes siguen una
metodologia e instrumentos de investigacion armonizados.

La primera unidad de medida del emprendimiento que utiliza
GEM es el indice TEA o indice de actividad emprendedora in-
cipiente total (Total Early-stage Entrepreneurial Activity Index
en su terminologia inglesa), que se corresponde con el nivel
de actividad emprendedora de una economia, equivalente a la
incidencia de las iniciativas nacientes y de las nuevas, medida

FUENTES DE INFORMACION

GEM recopila los datos en ciclos anuales, mayoritariamente a tra-
vés de dos fuentes de informacion propias:

» Encuesta a poblacion adulta (Adult Population Survey o
APS). En todas las naciones y regiones participantes se
lleva a cabo una encuesta de forma aleatoria entre su po-
blacion, que en Galicia comprende un minimo de 2.000 par-
ticipantes. Su realizacion es simultanea en todo el mundo
(generalmente entre abril y julio), utilizando un mismo cues-
tionario formulado por el Consorcio GEM. La APS se lleva a
cabo por un proveedor independiente, elegido sobre la base
de su oferta investigadora. Los datos originales se envian
directamente al equipo de investigacion GEM mundial para
su supervision y realizacion de calculos uniformes antes de
hacerlos accesibles a los equipos nacionales y regionales
participantes.

» Entrevistas a personas expertas (National Experts Survey o
NES). Esta encuesta, que lleva a cabo el propio equipo de
investigacién proporciona informacién sobre el entorno
para la creacion de empresas en cada economia, sobre la
base de nueve condiciones marco: financiacion; politicas

volver a convertirse en personas emprendedoras que ponen
en marcha nuevas iniciativas o fomentar una actitud em-

prendedora como personal empleado.

en porcentaje respecto a la poblacion de 18 a 64 afos.

No obstante, GEM analiza multitud de variables que miden, en-
tre otras cuestiones, las caracteristicas de los diferentes tipos
de iniciativas emprendedoras, los emprendedores “tipo"” o las
motivaciones para el emprendimiento. Asi, las personas que
inician negocios en respuesta a la falta de otras opciones para
obtener ingresos se consideran personas emprendedoras por
necesidad, mientras que quienes comienzan un negocio con
la intencion de explotar una oportunidad se identifican como
personas emprendedoras por oportunidad. Este tltimo grupo
incluye a personas que aspiran a mantener o mejorar sus in-
gresos, asi como a incrementar su independencia.

gubernamentales; programas gubernamentales; educacion
y formacion; transferencia de investigacion y desarrollo;
infraestructuras comerciales; apertura del mercado inter-
no; infraestructura fisica; y normas sociales y culturales. Al
menos debe entrevistarse a treinta y seis personas (cuatro
por condicion de entorno). En su seleccion también deben
tenerse en cuenta factores como la distribucion geografica,
el género, la pertenencia al sector publico o el nivel de ex-
periencia.

Fuentes secundarias. Ademas de las fuentes especificas del pro-
yecto, GEM utiliza datos procedentes de organismos internacio-
nales, como el Banco Mundial, el Fondo Monetario Internacional o
las Naciones Unidas, y nacionales, como el Instituto Nacional de
Estadistica para el caso espafiol. Estos datos se usan para afadir
informacion de contexto, asi como para explicar las relaciones
entre la actividad emprendedora y el crecimiento econdmico.

En las tablas 0.1 y 0.2 se incluyen la ficha técnica de la investi-
gacion en Galicia y su distribucion territorial y por sexo para esta
edicion, respectivamente.




Ficha técnica de la investigacion empirica en Galicia

FICHA TECNICA GEM GALICIA 2016

Universo Poblacion residente en Galicia de 18 a 64 ahos
Poblacion objetivo 1.667.571 personas

Muestra 2.000 personas

Margen de confianza 95,0%

Error muestral +2,19% para el conjunto de la muestra
Varianza Maxima indeterminacion (p=q=50%)

Periodo de realizacion de la encuesta Junio-Julio de 2016

Grabacion y creacion de bases de datos Instituto Opinometre http://es.opinometre.com

Distribucion de las entrevistas a poblacion por sexo y provincia

T — T T T
407 418 825

A Coruna

Lugo 123 125 248
Ourense 115 118 233
Pontevedra 344 350 694

I T T

0.3. BALANCED SCORECARD O CUADRO SINTETICO DE INDICADORES
GEM GALICIA 2016

La tabla 0.3 presenta una sintesis de los indicadores mas tiendo asi tener una vision de conjunto de los principales
relevantes que ofrece el Informe GEM Galicia 2016 asi como resultados y su evolucion respecto a la edicion precedente.
su comparacion respecto a los resultados de 2015, permi-




Balanced scorecard GEM GALICIA 2015-2016

| Concepto: TEA, tasa de iniciativas de entre 0 y 3,5 aiios en el mercado sobre poblacion de

18-64 aiios residente en Galicia

I TEA total
I TEA femenino (sobre total de poblacion femenina de 18-64 afios)

I TEA masculino (sobre total de poblacion masculina de 18-64 afios)

I Concepto: Distribucion del TEA, tomado como 100%
% TEA por necesidad (iniciativas creadas por falta de alternativas de empleo)
% TEA por oportunidad (iniciativas que aprovechan un negocio detectado)

% TEA por otro motivo (iniciativas creadas por otros motivos)

% TEA sector extractivo

% TEA sector transformador

% TEA sector servicios a empresas

% TEA sector orientado al consumo

% TEA sin personal empleado

% TEA con 1-5 personas empleadas

% TEA con 5-20 personas empleadas

% TEA con mas de 20 personas empleadas

% TEA iniciativas completamente innovadoras en producto o servicio

% TEA iniciativas sin competencia en su principal mercado

% TEA iniciativas que utilizan tecnologias de menos de un afio en el mercado
% TEA iniciativas cuyo sector es de base tecnoldgica media y alta

% TEA iniciativas que exportan en algtn grado

% TEA iniciativas con notable expectativa de expansion a corto plazo

I Concepto: Actitudes y aspiraciones emprendedoras en la poblacion

% Percepcion de oportunidades para la creacion de empresas
% Posesion de habilidades/conocimientos para emprender

% Temor al fracaso

% Intencion de emprender en los préximos tres afios

% Abandono de actividad

% Inversion informal

A Valor que aumenta respecto a 2015 ¥ Valor que disminuye respecto a 2015

v

v
v

I EVOLUCION
¥

> € € D> € D> D> € D> € D> € O O D> >

I EVOLUCION

v

5,51 3,99
4,62 4,04
6,41 3,95
| 2015 | 206 |
43,51 30,01
56,49 66,26
0,00 373
8,04 891
25,34 25,60
21,88 16,78
44,74 4871
61,65 45,66
33,29 49,11
3,78 352
1,28 172
5,46 873
10,95 10,01
12,86 13,76
8,16 6,29
27,15 22,99
0,93 124
| 2015 | 206 |
34,77 30,01
80,71 88,69
4370 31,50
4,30 4,65
2,34 1,79
7,21 2,50

€ € > €




PARTE I



EL
FENOMENO
EMPRENDEDOR
EN GALICIA



Capitulo 1
Actividad

y dinamica
emprendedora



1.1. INTRODUCCION

Este capitulo muestra los indicadores mas importantes en
el diagnéstico del emprendimiento en Galicia, consideran-
do tanto una perspectiva temporal como geografica.

El proceso a seguir en la actividad emprendedora se orga-
niza en varias etapas, en cumplimiento de la guia de inves-
tigacion establecida para el proyecto GEM y pueden obser-

varse en la figura 1.1.

El Proyecto GEM considera como emprendedoras activas a todas aquellas personas entre 18 y 64 aiios que se encuen-
tran en un proceso de puesta en marcha de un negocio o empresa, del que van a poseer parte o la totalidad, y/o que

son propietarias o gerentes de un negocio o empresa joven, tenga personas empleadas o no.

Tipologia de las iniciativas emprendedoras segun la metodologia GEM

e e e e e e L e e PP P e PP P L EEP PP Abandono de actividades

< A

Actividad Emprendedora Total Early Stage
: (Incipiente)

v

INICIATIVAS POTENCIALES

Intencion de emprender
en los préoximos 3 afios

INICIATIVAS NACIENTES

Hasta 3 meses de
actividad (Start up, SU)

INICIATIVAS NUEVAS

De 3 a 42 meses de actividad
(Baby business, BB)

'
'

'

'

, '
. '
'

'

'

'

1

INICIATIVAS/ACTIVIDADES CONSOLIDADAS

1-» Mas de 42 meses en activo
(Established business, EB)

Parte de la poblacion de 18-
64 afos que ha expresado su
intencion de emprender en
los proximos 3 afios.

Iniciativas que se estan
poniendo en marcha y que
auin no han pagado salarios,
sobre la poblacion de 18-64
afios de edad.

de 18-64 afios.

ETAPAS DEL PROCESO EMPRENDEDOR

CONCEPCION

El origen de la intencion emprendedora
(emprendimiento potencial) es repre-
sentado en esta etapa, asi como su
materializacién en una accion concre-
ta. Por tanto, esta fase se refiere a las
iniciativas nacientes.

NACIMIENTO

El indicador TEA es el resultado de
esta fase que se relaciona con la rea-
lizacion y consolidacion de la iniciativa
emprendedora. El TEA considera las
iniciativas nacientes (hasta 3 meses
de actividad) y nuevas (entre 3 y 42
meses de actividad).
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Iniciativas que se hallan en
fase de consolidacion, sin
superar los 42 meses de

actividad. Sobre la poblacion

Empresas que han superado
las fases anteriores y llevan
mas de 42 meses en el
mercado. Sobre la poblacion
de 18-64 afios.

CONSOLIDACION

La finalizacion del proceso emprende-
dor es identificada en esta etapa, que
abarca las iniciativas con mas de 42
meses de actividad. Por tanto, esta
fase contribuye al estudio de la per-
sistencia, cierre y causas del empren-
dimiento.



1.2. INDICE DE ACTIVIDAD EMPRENDEDORA (TEA): EVOLUCION TEMPORAL

El indicador TEA representa el origen de la iniciativa empren- En Galicia, el indice TEA obtuvo un valor de 3,99% en 2016,
dedora, diferenciando entre iniciativas nacientes (hasta 3 me- claramente inferior al registrado en 2015, que fue 5,51%, y
ses de actividad) y nuevas (entre 3 y 42 meses de actividad). superior al del afio 2014, donde alcanzé 3,92% (figura 1.2).

En 2016 el indice TEA protagoniza un descenso respecto al aio previo, situandose en 3,99%.

Evolucion del indice TEA (%, 2006-2016)

Galicia @ Espafia

10
8
6
4
2
0
2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016
De acuerdo con la tipologia de iniciativa emprendedora mas acusado en el caso de las segundas que evolucionaron
anteriormente indicada, la tabla 1.1 muestra el indicador del 3,61% al 2,29%. Por su parte, las iniciativas nacientes
TEA segregado. De este modo, se observa un descenso en supusieron un 1,70% en 2016 frente al 1,89% en el afio an-
ambos tipos de iniciativas, nacientes y nuevas, si bien es terior.
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Actividad emprendedora incipiente total o TEA (2015-2016)

| Iniciativas nacientes

| Iniciativas nuevas

I Total de iniciativas emprendedoras en fase incipiente: TEA

El desarrollo del proceso emprendedor a través de sus dife-
rentes fases, antes identificadas, es representado en la figu-
ra 1.3. Se aprecia, por un lado, como el TEA de las iniciativas
potenciales suele superar a los TEA de las iniciativas na-
cientes y nuevas y, a menudo, incluso a la suma de ambos.
Ello indica la necesidad de contar con un nivel adecuado de
iniciativas potenciales, porque constituyen el germen de las
iniciativas incipientes. De algiin modo, el TEA de iniciativas
potenciales de un afio podria considerarse como un indica-

% %
31.985 1,89
61.029 3,61

28.409 1,70
38.298 2,29

66.707 3,99

dor de confianza en el proceso emprendedor que anticipa la
tendencia de las iniciativas incipientes en el ao siguiente.
En este sentido, las iniciativas potenciales experimentan un
crecimiento en el dltimo afio.

Por otro lado, la figura 1.3 refleja la caida en el resto de ini-
ciativas, especialmente en las nuevas, que en cierto grado
venia anticipado por la caida en el TEA de iniciativas poten-
ciales en 2015.

Evolucion de las iniciativas en todas las fases del proceso emprendedor (%, 2006-2016)

I Iniciativas potenciales

20,00
15,00
10,00

5,00

0,00
2006 2007 2008 2009 2010

Iniciativas nacientes I Iniciativas nuevas [ Consolidadas

2011 2012 2013 2014 2015 2016
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1.2.1. CONTEXTO NACIONAL

La figura 1.4 identifica el TEA en las comunidades autono-
mas espanolas. Galicia contintia estando por debajo de la
media nacional (5,23%), ampliando la brecha respecto al
afio 2015, en el cual el TEA espafiol fue 5,70% y el gallego

5,51%. De este modo, se produce un empeoramiento de la
posicion relativa de Galicia respecto al indice TEA en este
periodo 2015-2016.

TEA en el contexto de Espaiia (%, 2016)

Ceuta
Aragon
La Rioja
Navarra

<
=
=

Asturias
Pais Vasco
C. Valenciana

1.2.2. MOTIVACION PARA EMPRENDER

Las motivaciones para emprender se muestran en la tabla
1.2. En particular, se diferencia entre emprendimiento por
oportunidad, el cual se refiere al aprovechamiento y explo-
tacion de una oportunidad de negocio; emprendimiento por
necesidad, que supone una salida profesional para quien
emprende; y otras opciones intermedias entre las anterio-
res, que motiven el emprendimiento. Asimismo, dentro del
emprendimiento por oportunidad, la tabla 1.3 identifica tres
posibles razones que lo justifican: la bisqueda de una ma-
yor independencia, el incremento del volumen de ingresos,
y otras causas. Toda esta informacion se sintetiza grafica-
mente en la figura 1.5.

Canarias
Galicia
Murcia

Castillay Leon
Castilla - La Mancha
Espafa
Extremadura
Cantabria

Andalucia

Madrid

Baleares

Catalufa

Centrandonos en la motivacién para emprender, se obser-
va un incremento en el emprendimiento por oportunidad,
que alcanza el 66,26% en 2016 frente al 56,49% en 2015,
y una caida del emprendimiento por necesidad, que pasa
del 43,51% en 2015 al 30,01% en 2016, continuando asi la
tendencia de afos anteriores.

La mayor independencia laboral contintia siendo el princi-
pal factor que motiva el emprendimiento por oportunidad,
aunque experimenta un descenso respecto a 2015. A con-
tinuacién, se sitian el mantenimiento e incremento de los
ingresos, motivos que han experimentado un ascenso en el
Gltimo afo.
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Motivacion para emprender

[ [ |
% Aprovechamiento de una oportunidad de negocio (oportunidad) I 56,49 66,26 )
% Necesidad de crear ellpropio puesto de trat_;ajo ante I 4351 30,07 v
la falta de otras alternativas laborales (necesidad) ' !
% Otros motivos y situaciones intermedias entre las dos anteriores I 0,00 3,73 )

Aprovechamiento de una oportunidad de negocio (%, 2015-2016)

o | aors | wvoweon
| % Mayor independencia I 51,76 I 44,27 I v
| % Aumento de ingresos I 20,55 I 27,78 I )
I % Mantenimiento del ingreso I 24,20 I 27,95 I )

Nota: * En 2015 un 3,49% de las iniciativas nacientes por oportunidad habia considerado otras motivaciones diferentes a las que aparecen
enlatabla1.3.

Motivacion para emprender

Mayor independencia, 44,27%

Aprovechamiento de una
oportunidad de negocio Aumento de ingresos, 27,78%
(Oportunidad) 66,26%

Mantenimiento de ingresos, 27,95%

Motivacion Necesidad de crear el propio

principal puesto de trabajo ante la falta

L er(r)l([));ender de otras alternativas laborales
- (Necesidad) 30,01%

Otros motivos y situaciones
intermedias entre las dos
anteriores. 3,73%
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La figura 1.6 muestra la evolucion temporal del TEA por registrada en este indicador para el emprendimiento por
oportunidad y por necesidad. Destaca la importante caida necesidad, que desciende un 50% en el periodo 2015-2016.

Evolucion del comportamiento emprendedor incipiente (%, 2006-2016)

s Qportunidad s Necesidad essss== (Otro motivo

2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016

1.3. DINAMICA EMPRESARIAL
1.3.1. CONSOLIDACION DE INICIATIVAS: CONTEXTO NACIONAL Y EVOLUCION TEMPORAL

Las iniciativas emprendedoras consolidadas, que son ElI TEA de las iniciativas consolidadas gallegas registra un
aquellas con mas de 42 meses de actividad, son analizadas valor del 10,17% en 2016, similar a la cifra obtenida en
en este apartado. 2015, que fue 10,61%, y muy superior a la media nacional

que alcanzo el 5,09%.

El indice TEA de iniciativas consolidadas alcanza un 10,17% en 2016, distanciandose en esta edicion de forma notable

de la media nacional (5,09%).

Su evolucion desde 2010 acostumbra a situar el TEA de las En el contexto autondmico, la figura 1.8 permite situar a Gali-
iniciativas consolidadas en valores que rondan el 10% (fi- cia como una de las regiones con el TEA de iniciativas conso-
gura 1.7). lidadas mas elevado, empeorando su posicién relativa en solo

un puesto respecto a 2015.
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Evolucién de las iniciativas consolidadas (%, 2006-2016)

Galicia s Fspaia

5,45 509

2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016

Iniciativas consolidadas en el contexto de Espaia (%, 2016)

Canarias
Andalucia

C. Valenciana
Murcia
Asturias
Madrid

La Rioja

Pais Vasco
Aragon
Melilla
Espafia
Navarra
Baleares
Castillay Ledn
Extremadura
Galicia
Cantabria
Catalufia
Castilla - La Mancha
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1.3.2. ABANDONO DE INICIATIVAS EMPRENDEDORAS: MOTIVACION Y RELEVO EMPRESARIAL

Lafigura 1.9 indica que el porcentaje de iniciativas emprende-
doras que han sido abandonadas en 2016 alcanza un 1,79%
en Galicia, inferior al 2,34% obtenido en 2015, contrarrestando
asi la tendencia de los tltimos tres afos (2013-2015). Dicho
de otro modo, por primera vez desde 2013 disminuye el por-

centaje de iniciativas emprendedoras que han sido abando-
nadas. Ademas, esta caida es mucho mas acusada que la que
se produce en el &mbito nacional, donde el indicador pasa del
1,61% en 2015 al 1,59% en 2016.

Evolucion del abandono de iniciativas (%, 2006-2016)

Galicia » Espafa

4
3

2,30 2,34
2 g ‘..------.......-;:j9
. 1,61 1,59

1,19
0

2006 2007 2008 2009 2010

La figura 1.10 expone las principales causas del cierre de
negocios en Galicia durante 2016. De este modo, la ausen-
cia de rentabilidad se mantiene como el principal factor de-
terminante (49,83%), protagonizando un importante incre-
mento respecto a 2015 (24,42%). A continuacion, se sitian
razones personales (14,01%), que desciende frente al ano
anterior (19,96%) y otras causas (11,15%). Cabe destacar
que la jubilacion de quien emprende como motivo de cie-

2011 2012 2013 2014 2015 2016

rre, desciende su importancia relativa de forma sustancial,
al evolucionar del 17,82% obtenido en 2015 al 8,26% en
2016. De hecho, los problemas para la obtencidn de finan-
ciacion suficiente se sitian levemente por delante de este
factor en orden de importancia, al alcanzar un 8,31% en
2016, si bien también protagonizan una caida notable res-
pecto a 2015 (13,40%).



Principal motivo que ha impulsado al abandono de actividades de negocio, empresariales y autoempleo

(%, 2016)

¢Ha cerrado o clausurado una actividad
de cualquier tipo, incluyendo el
autoempleo, en los ultimos 12 meses?

NO
75,02% del total de
quienes han abandonado

Tasa real de cierres
(descontando traspasos):
1,35% en la poblacion de
18-64 afios, lo que equivale a
22.470 iniciativas, mientras
que 7.480 iniciativas
simplemente se habrian
traspasado

Respuesta afirmativa: 1,79% de la
poblacion entre 18-64 aios

Esa actividad que ha abandonado,
¢ha seguido en funcionamiento
gestionada por otras personas?

Si
24,98% del total de
quienes han abandonado

El negocio no era rentable ..........cccccevrerunens 49,83%
Razones personales .............cccceeeeiiinmeennnns 14,01%
Problemas para obtener financiacion ............. 8,31%
JUbBIlacion ......oooeeeiiiiieiee e 8,26%
Unincidente ........ooooeeueiiiimeeeiiieeeeeeeceeeeee e 2,82%
Oportunidad para vender ............ccccceeriiiiiiens 2,82%
Otra oportunidad de trabajo o negocio ........... 2,80%
(011 TN 11,15%

La ratio de regeneracion empresarial es identificada en la
figura 1.11. Concretamente, se muestra la evolucion tem-
poral de la relacion entre iniciativas potenciales y nacientes
respecto a los abandonos de negocio. Esta ratio indicaria el
nimero de iniciativas en fase potencial y naciente por cada
abandono. En ambos casos se registra un ascenso respecto
a los valores obtenidos en 2015. Este ascenso, a priori po-
sitivo para la regeneracion del tejido empresarial, obedece

mas a un descenso de los abandonos que a un incremento
de las iniciativas en fase incipiente. Ademas, a pesar de la
mejora, la ratio correspondiente a las iniciativas nacientes
continta por debajo de la unidad, denotando la dificultad
para una plena regeneracion empresarial debido a la mayor
vulnerabilidad del proceso emprendedor durante sus tres
primeros meses de materializacion.
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Ratio de regeneracion empresarial (2006-2016)
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1.3.3. POTENCIAL EMPRENDEDOR: CONTEXTO NACIONAL Y EVOLUCION TEMPORAL

Focalizandonos en aquellas personas que tienen intencién
de iniciar un negocio en el corto plazo, el TEA para perso-
nas emprendedoras en fase potencial se indica en la tabla

1.5. Asi, en contraste con el empeoramiento registrado en
el bienio 2014-2015, este indicador mejora en 2015 alcan-
zando un valor 4,65% en Galicia.

Emprendedores potenciales (%, 2015-2016)

Emprendedores potenciales

En el contexto espafiol, el TEA de personas emprendedoras
en fase potencial también experimenta una mejoria, si bien
mas moderada que en el caso gallego, pasando del 6,05% en
2015 al 6,07% en 2016 (figura 1.12). Galicia se mantiene por
debajo de la media nacional y, aunque disminuye levemente

e | e

72.586 4,30

%

77.616 4,65

la brecha, continuando asi la tendencia detectada en 2015,
empeora su posicion relativa, pasando de ser la sexta a la
cuarta region con el TEA de emprendimiento potencial mas
reducido en Espaiia (figura 1.13).

1.4. CONTEXTO INTERNACIONAL DE LOS RESULTADOS

Un andlisis a escala internacional del TEA en Galicia y Espaia
es representado graficamente en la figura 1.14. Los paises

considerados son clasificados de acuerdo con su nivel de
desarrollo identificado por el Foro Econdmico Mundial (World



Economic Forum, WEF). Las economias gallega y espaiola del indice TEA en los diferentes paises, fluctuando desde un

son encuadradas dentro del grupo de paises con crecimiento valor minimo de 3,99% registrado en Galicia, hasta un valor
basado en la innovacion, al igual que en 2015. En general, maximo de 33,53% en Burkina Faso o, considerando solo los
se observa un nivel importante de variabilidad en los valores paises intensivos en innovacién, un 16,72% en Canada.

Evolucion de emprendedores potenciales (%, 2006-2016)

Galicia e Espafa

2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016

Emprendedores potenciales en el contexto de Espaiia (%, 2016)

Baleares
Pais Vasco
Melilla
Galicia
Castillay Ledn
Cantabria
Aragon
Murcia
Navarra

La Rioja
Asturias
Madrid
Espafa
Catalufia
Extremadura
C. Valenciana
Andalucia
Ceuta
Canarias

Castilla - La Mancha
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TEA de los paises participantes en el Proyecto GEM 2016 agrupados en funcion de la clasificacion del
Foro Econémico Mundial (%, 2016)
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Sudéfrica
Macedonia
Marruecos
Bulgaria
Malasia
Canada
Estonia
Australia
Estados Unidos
Chipre
Israel
Paises Bajos
Irlanda
Puerto Rico
Austria
Hong Kong
Luxemburgo
Reino Unido
Taiwan
Suiza
Portugal
Eslovenia
Catar
Suecia
Finlandia
Corea
Grecia
Emiratos Arabes Unidos
Francia
Espafia
Alemania
Italia
Galicia

0 5 10 15 20 25 30 35 40
3353 |
— 2156 3
B 12, ! ! : ; :
10,59 ; ; ; ! :
6,27 : : ; ; ; ;
31,83 :
- 2883 3
27,35 ;
25,14 ; ;
24,18 : :
21,15 : : :
L 20,07 3 3 3
L 119,56 ; 1 1
1724 : : ;
16,14 : : : ;
1451 : : : :
| — 11430 3 3 3 3
14,19 ! ! ! !
1411 : : : :
14,08 ! : : : :
[— 1320 3 3 3 |
I 17,44 : : : : :
10,66 : ; ; 1 1

10,29 ; | | 1 . [ Factores

91g51 5 M Eficiencia

— 1963 | 1 1 1 1 . Innovacion
945 : : ; ; ;
858 | : : ; : ;
841 : : : : ;
820 3 3 3 | |
794 : : : : :
6.9] 1 1 1 : : :
6,53 : : : ; ; ;
5,56 | : : : : : :
L A
1470 | 1 1 1 1 |
1672 ; 1 1
16,16 : : : ;
1456 : : : :
E— 1203
119 ! ; 1 :
11,31 ; | ; ; :
10,88 : : : ; ;
E— 032
19,63 : : ; ; !
944 : : ; ; ;
919 | : : ; ; ;
880 : : : : :
8‘,21 ! . ' ' ! :
8‘,15 ! ! ! ' ! !
802 | : ; : ; ;
785 : : : : ;
—
M 671 :
669 1 : : : :
570 : ; ; ; ; ;
5,66 : : : : : :
s
523 ! ; 1 1 1 : |
4,56 ! ! . ' ' !
442 : : : ; ; 1
399 ! ! ! ! ! !

GLOBAL ENTREPRENEURSHIP MONITOR. INFORME EJECUTIVO GALICIA 2016




Relacion entre TEA y grado de desarrollo de los paises GEM (2016) '

B0% o
¢ Economias basadas en los factores de produccion
B Economias basadas en la eficiencia
A Economias basadas en la innovacion
BB% e
BF
& - ' El modelo matematico que subyace al grafico es del tipo cubico:
u (TEA) = b, + b, (PIB per capita) + b, (PIB per cépita)’ + b, (PIB per capita)*.
0% gy
o™ o EI PIB per capita PPA (Paridad de Poder Adquisitivo) corresponde al afio
* [] 2015 a partir de los indicadores econémicos del Banco Mundial, salvo el
259 P.E dato para Galicia, en cuyo caso se ha tomado la proporcion sobre el dato
’ mCt nacional a partir del dato total anual del PIB publicado el 1 de enero de
2016, a partir de las estadisticas de Contabilidad Nacional Trimestral y
- L.B Contabilidad Regional del INE.
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1.5. SINTESIS DE LA ACTIVIDAD Y DINAMICA EMPRENDEDORA EN GALICIA
(2016)

Una sintesis de los datos mas importantes que han sido comentados en este primer capitulo es identificada en a figura 1.16.

Figura 1.16.

Sintesis del indice de actividad emprendedora (%, 2016)

0,44 1,35
% sobre poblacion de 18-64 afios
Actividad Emprendedora Incipiente (TEA)
EMPRENDEDORES POTENCIALES INICIATIVAS NACIENTES INICIATIVAS NUEVAS INICIATIVAS CONSOLIDADAS ] .
(Con idea o intencion) — (Hasta 3 meses) (Entre 3y 42 meses) > Mas de 42 meses)
b e .
4,65 1,70 2,29 10,17

TEA=3,99
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Capitulo 2

La influencia
del entorno
para emprender



2.1. INTRODUCCION

Este capitulo explora el entorno que enmarca el proceso
emprendedor. Este factor se relaciona con el emprendi-
miento al configurar el ambito donde se desarrolla el nego-
cio, incluyendo diferentes dimensiones como, por ejemplo,
la red de infraestructuras, la legislacion, la disponibilidad
de recursos y el nivel e intensidad competitiva presentes en
el mercado. De este modo, el entorno ejerce su influencia
en el origen, desarrollo y consolidacion de cualquier idea
de negocio.

En particular, las oportunidades, las motivaciones y las
capacidades para emprender en Galicia son analizadas en
este capitulo utilizando como fuente de informacion en-
cuestas dirigidas a la poblacion adulta. Al mismo tiempo,
utilizando las opiniones manifestadas por personas exper-
tas, se identifican, por una parte, los principales estimulos
y barreras al emprendimiento gallego, y por otra, sus reco-
mendaciones y propuestas de mejora

2.2. PERCEPCION DE OPORTUNIDADES, MOTIVACION Y CAPACIDAD PARA

EMPRENDER

Este apartado presenta las oportunidades, la motivacion
y la capacidad para emprender manifestada por personas
gallegas. Ademas, también se exponen sus habilidades y
conocimientos para disefiar y poner en marcha ideas de

negocio. Finalmente, se ofrece un estudio comparativo del
caso gallego respecto a Espaiia y otros paises del entorno
comunitario (UE).

2.2.1. PERCEPCION DE OPORTUNIDADES PARA EMPRENDER

El potencial emprendedor en una poblacion puede ser apro-
ximado a través de su percepcion de oportunidades de ne-
gocio en el entorno. De este modo, la figura 2.1 muestra un
leve descenso de este aspecto en Galicia, dado que solo un
20,81% de las personas encuestadas las identificaron en
2016, frente al 21,02% obtenido en 2015. Esta evolucién
también se encuentra en el caso espafiol, donde desciende
de 25,97% a 25,56%. Por tanto, en ambos contextos, galle-
go y espanol, se produce una ruptura del crecimiento conti-

nuado experimentado desde 2012. Aunque no es objeto de
este informe establecer relaciones de causalidad, se apre-
cia un claro paralelismo en la evolucion de la percepcion de
oportunidades para emprender y el TEA. Asi, simultanea-
mente al descenso de esta percepcion de oportunidades,
el TEA gallego protagoniza un descenso acusado desde el
5,51% en 2015 al 3,99% en 2016, cuestion ya analizada en
el capitulo anterior.




Evolucion de la percepcion de oportunidades para emprender y TEA (% poblacion, 2006-2016)

s TEA Galicia Galicia @ss==== Espafia

2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016

Desde un punto de vista autondmico, Galicia es la cuarta region (figura 2.2), manteniendo su posicion relativa respecto a 2015
con una menor percepcion de oportunidades para emprender y situdndose por debajo de la media nacional (25,56%).

Percepcion de oportunidades para emprender: Galicia en el contexto de Espaiia (% poblacion, 2016)

Asturias
Cantabria
Castillay Ledn
Galicia
Extremadura
Castilla - La Mancha
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Aragoén
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Andalucia
Canarias
Espafia
Murcia

Madrid

Melilla
Catalufia
Baleares
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La percepcion de oportunidades de negocio también deno- No obstante, se produce una pequefa reduccion de la bre-

ta un empeoramiento de la posicion relativa de Galicia en cha entre Galicia (20,81%) y Espaiia (25,56%) respecto a los
el entorno de la UE y Espaiia (figura 2.3). De hecho, Galicia datos obtenidos en 2015 (21,02% en Galicia y 25,97% en
solo se situa por delante de Grecia (12,95%) en el ranking. Espana).

Percepcion de oportunidades para emprender: Galicia en el contexto internacional (% poblacion, 2016)
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2.2.2. HABILIDADES Y CONOCIMIENTOS PARA EMPRENDER
La figura 2.4 muestra que un 46,44% de la poblacién ma- Por su parte, la figura 2.5 muestra que Galicia mantiene su
nifiesta tener habilidades y conocimientos para emprender posicion relativa por debajo de la media nacional (46,69%),
en Galicia durante 2016, incrementandose en relacién con si bien continda descendiendo su diferencial con Espaiia al
2015 (44,88%). Este valor contintia por debajo de la media igual que en los dos afos anteriores (2014-2015). A nivel
nacional (46,69%), si bien supone una continuacion en la re- europeo, Galicia mejora su posicion, situandose entre los
duccién de la brecha entre Galicia y Espafa que ya se habia diez paises con valores mas elevados.

detectado en el periodo 2014-2015.

GLOBAL ENTREPRENEURSHIP MONITOR. INFORME EJECUTIVO GALICIA 2016




Evolucion de las habilidades y conocimientos para emprender (% poblacién, 2006-2016)
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Habilidades y conocimientos para emprender: Galicia en el contexto internacional (% poblacion, 2016)
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2.2.3. ASPECTOS DIFERENCIALES EN LA INTENCIONALIDAD EMPRENDEDORA

Los factores psicosociales que pueden condicionar el em-
prendimiento en Galicia son objeto de estudio en este apar-
tado.

El temor al fracaso contintia siendo un freno al emprendi-
miento, mas relevante entre quienes no emprenden, donde
alcanza un 53,67% en 2016, valor superior al 50,51% obte-
nido en 2015 (tabla 2.1).

Por su parte, la percepcion de oportunidades y la tenencia
de conocimientos y habilidades para emprender muestran
sus valores maximos entre personas emprendedoras inci-
pientes (30,01% y 88,69%, respectivamente). Ello contrasta
con los valores intermedios que representaban en 2015 y
que, en lo referente a oportunidades, era ligeramente su-
perior con un 34,77%, mientras que, respecto a los cono-
cimientos y habilidades, registraron un valor inferior del
80,71%.

Cabe resaltar el descenso en la identificacion de oportu-
nidades entre personas emprendedoras potenciales, que
desciende de un 37,45% en 2015, el cual represento el valor
maximo en dicho periodo, a un 27,74% en 2016. Asimismo,
el valor minimo para este factor se localiza en personas
emprendedoras consolidadas (19,77%), a diferencia del
afo 2015 donde destacaron los emprendedores que cesa-
ron su negocio (11,35%). En relacion con los conocimientos
y habilidades, se mantiene la tendencia del afio anterior, de
tal modo que su valor minimo se sittia en la poblacion no
emprendedora, si bien con un valor del 40,86% que es su-
perior al 38,10% identificado en 2015.

Otro factor que la literatura identifica con un impacto posi-
tivo sobre el emprendimiento es el conocimiento de alguna
persona emprendedora, el cual alcanza su valor minimo
entre quienes no emprenden (34,34%) y su valor maximo
entre quienes han abandonado su negocio (61,02%).

Factores psicoldgicos y sociales para emprender sequn la fase del proceso emprendedor (% poblacion,

2016)

| i POTENCIALES i INCIPIENTES i CONSOLIDADOS i CIERRES i
Miedo a fracaso (- 35,43 31,50 30,01 42,79 53,67
Rl 27,74 30,01 19,77 23,67 20,50
N 82,82 88,69 75,42 77,12 40,86
e 1) 56,72 60,15 44,49 61,02 34,34

Notas: +/- Indican el efecto que tradicionalmente la literatura atribuye a estos factores psicosociales sobre la puesta en marcha del negocio

Valor minimo Valor maximo




Al igual que en 2015, las personas emprendedoras consi- zado por las personas emprendedoras incipientes (del 81%

deran que tienen conocimientos y habilidades para iniciar en 2015 al 89% en 2016). No obstante, desciende levemen-
un negocio en mayor medida que la poblacion no empren- te entre quienes han cerrado su empresa, desde el 79% en
dedora (figura 2.6). Sus cifras se sittian por encima del 80% 2015 hasta el 77% en 2016, y entre personas emprendedo-
en casi todas las fases, destacando el ascenso protagoni- ras consolidadas, del 79% al 75%.

Factores psicoldgicos y sociales para emprender segun la fase del proceso emprendedor (% poblacion,
2016)

. Potenciales . Incipientes . Consolidados Cierres =—— No emprendedores

Miedo al fracaso Percepcion de Conocimientos Conocimiento de
oportunidades y habilidades alguin emprendedor
Desde una perspectiva nacional e internacional, el miedo al Galicia). Asimismo, Galicia empeora su posicion relativa en
fracaso en Galicia (49,40%) presenta un valor medio supe- el entorno europeo. Por tanto, se incrementa laimportancia
rior al espafiol (45,02%) en 2016, lo cual contrasta con su de este factor como freno al emprendimiento gallego du-
posicion inferior en 2015 (45,26% en Espaiia y 44,88% en rante 2016 (figura 2.7).

El miedo al fracaso como obstaculo para emprender: Galicia en el contexto internacional (% poblacion,
2016)
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Focalizandose en el conocimiento de otras personas emprende- tras que, en 2016, son 36,36% y 35,60%, lo que supone una brecha
doras, Galicia sigue situandose por encima de la media nacional de0,76%. Finalmente, cabe indicar que Galicia empeora su posicion
(35,60%), al igual que en el periodo 2014-2015 pero protagoni- relativa en el contexto europeo en un puesto.

zando una reduccion notable de la brecha existente (figura 2.8).

En 2015, los valores medios eran 36,91% y 33,66% para Galicia y

Espafa, respectivamente, generando un diferencial de 3,25%, mien-

Conocimiento de alguna persona emprendedora: Galicia en el contexto internacional (% poblacion,
2016)
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2.3. EVALUACION DE LAS PERSONAS EXPERTAS RESPECTO A LAS
CONDICIONES DEL ENTORNO PARA EMPRENDER
A través de un cuestionario dirigido a expertos y expertas, cipales obstaculos y estimulos al emprendimiento en Galicia,
este apartado analiza sus opiniones en relacion con los prin- asi como las recomendaciones que proponen para su mejora.

2.3.1. ANALISIS GENERAL DEL ENTORNO PARA EMPRENDER

Continuando la tendencia detectada en aiios anteriores, lava-  Atendiendo a la evolucion temporal de esta valoracion del
loracion global del entorno para emprender en Galicia ha expe-  entorno, se observa que las personas expertas consultadas
rimentado un empeoramiento (tabla 2.2). En concreto, los tres  Ginicamente han mejorado su puntuacién media en 4 items
items con una mejor valoracion son, por orden de importancia:  respecto a 2015. En concreto, estos han sido, ordenados de
la infraestructura fisica y el acceso a servicios (3,60), los pro-  mayor a menor incremento: la capacidad de reaccion en el
gramas gubernamentales (2,81), y la infraestructura comercial mercado interno, el apoyo y medidas en politica gubernamen-
y profesional (2,71). Por otra parte, los peor valorados son, en  tal, los programas gubernamentales, y el apoyo financiero.
primer lugar, la educacion primaria/secundaria (1,52),y,acon-  Respecto a los items con evolucién desfavorable, destacan
tinuacion, los tramites y leyes asociados a la politica guberna-  los tramites y leyes asociados con la politica gubernamental,
mental (1,90), y el apoyo financiero (2,06). la ensefianza postsecundaria, y las barreras en la apertura del
mercado interno.
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Valoracién media de las condiciones del entorno en relacion con 2015 (personas expertas, 2016)

C T — T T

Infraestructura fisica y acceso a servicios
Programas gubernamentales

Infraestructura comercial y profesional

Ensefianza postsecundaria

Politica gubernamental: apoyo, medidas
Transferencia tecnoldgica e 1+D

Apertura del mercado interno: capacidad de reaccién
Normas sociales y culturales

Apertura del mercado interno: barreras

Apoyo financiero

Politica gubernamental: tramites, leyes

Educacidn primaria/secundaria

La valoracion media del entorno gallego es inferior a la re-
gistrada en el contexto espaiol, continuando asi la situa-
cion detectada en 2015. Solo en el factor relacionado con
la transferencia de tecnologia e I+D, las personas expertas
consultadas otorgan una valoracion media superior en
Galicia, circunstancia que se mantiene desde 2014. Cabe

3,71 3,60

2,69 2,81 0
2,84 2,71 7
2,78 2,52 7
2,30 2,51 0
2,44 2,43 7
1,79 2,34 0
2,31 2,31 =
2,45 2,23 7
2,05 2,06 0
2,19 1,90 v
1,53 1,52 7

destacar la caida experimentada, especialmente, por los
factores relativos a la politica gubernamental (tramites y
leyes), y al nivel de educacion emprendedora en educacién
postsecundaria, asi como, en menor medida, a la apertura
del mercado interno (barreras), que, en 2015, habian tenido
una valoracién media superior en Galicia.



Posicion relativa de Galicia respecto a Espaiia en cuanto al estado promedio de las principales condi-

ciones de entorno (personas expertas, 2016)
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Normas sociales
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Politica gubernamental:
apoyo, medidas

Politica gubernamental:
tramites, leyes

Programas
gubernamentales

Nivel de educacion emprendedora
en educacion primaria y secundaria

Nivel de educacién emprendedora
en educacion postsecundaria

Transferencia tecnoldgica
el+D

Galicia s Fspafia

2.3.2. OBSTACULOS

El apoyo financiero (sefialado por el 38,89% de las perso-
nas expertas) y las politicas del gobierno (por el 11,11%)
son los dos principales obstaculos al emprendimiento en
Galicia, manteniendo la hegemonia ya detectada en 2014 y
2015 (figura 2.10). Cabe destacar que la crisis econémica
experimenta un descenso notable entre las respuestas de

las personas expertas (desde el 8,82% obtenido en 2015
hasta el 2,78% en el informe actual). Por el contrario, los
costes, accesos y regulaciones laborales ganan peso como
obstaculo importante al emprendimiento segun la percep-
cion de las personas expertas, al haber sido sefalados
como tal por el 8,33% en 2016 frente al 2,94% en 2015.




Obstaculos al emprendimiento en Galicia (% personas expertas, 2016)
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Acceso a la infraestuctura fisica

2.3.3. FACTORES DETERMINANTES DE ESTIMULO

El principal estimulo al emprendimiento gallego que a jui-
cio de las personas expertas entrevistadas puede ser im-
plementado, es la mejora de las caracteristicas de la fuerza
laboral (indicado por el 22,86% de personas expertas), tal y
como puede observarse en la figura 2.11. Este factor man-
tiene la hegemonia registrada en los dos informes previos,
al mismo tiempo que experimenta un ascenso respecto a

138,89

2015 (15,15%). A continuacion, se sitdan las politicas del
gobierno (sefialadas por el 14,29% de personas expertas),
estimulo que asciende hasta el segundo puesto en el ranking
de valoracion media. De este modo, este factor releva a la
educacion y formacion (11,43%), que ocupaba esta posicion
en 2015y baja hasta la tercera en 2016, y muestra un incre-
mento notable desde el 9,09% obtenido en el aio anterior.
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Factores determinantes de estimulo al emprendimiento en Galicia (% personas expertas, 2016)
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2.3.4. RECOMENDACIONES DE LAS PERSONAS EXPERTAS

Al igual que en 2015 (figura 2.12), el apoyo financiero se
mantiene como la principal recomendacion de las perso-
nas expertas para mejorar el ecosistema emprendedor en
Galicia (indicado por el 28,57%). De hecho, muestra un in-
cremento respecto a 2015, cuando solo fue identificada por
el 23,53% de expertos. Asimismo, las politicas del gobierno
contintan en segundo lugar en orden de importancia, sefa-
ladas por un 25,71% de las personas expertas entrevista-

das, frente al 20,59% en 2015. En esta linea, cabe subrayar
que los programas del gobierno (2,86%) descienden hasta
el dltimo lugar, lo cual contrasta con el tercero que ocu-
paban en 2015 (14,71%). La educacion y formacién es la
tercera recomendacion mas importante dada por el 17,14%
de las personas expertas, por lo que recupera una posicion
respecto al 2015 (8,82%), casi duplicando su valor en el ul-
timo afo.
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Recomendaciones para el emprendimiento en Galicia (% personas expertas, 2016)
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2.4. SINTESIS DE LAS CARACTERISTICAS DEL ENTORNO PARA EMPRENDER
EN GALICIA (2016)

En la tabla 2.3 se muestra una sintesis de las caracteristicas del entorno para emprender en Galicia.

Sintesis de las caracteristicas del entorno para emprender en Galicia (2016)

Oportunidades para emprender

El 20,81% de las personas encuestadas percibe buenas oportunidades para emprender en Galicia.

Habilidades y conocimientos para emprender

El 46,44% de las personas encuestadas afirma poseer habilidades y conocimientos para emprender en Galicia.

Intencionalidad emprendedora

Respecto a la poblacion en general, las personas emprendedoras gallegas manifiestan un menor temor al
fracaso, afirman tener capacidad para explotar una idea de negocio, y, exceptuando a personas emprendedoras
consolidadas, identifican en mayor medida oportunidades de negocio en el entorno.

El porcentaje de emprendedores/as que conoce a otra persona emprendedora se ha incrementado notablemente
entre quienes han cerrado el negocio en 2016. En general, este item es superior respecto a la poblacion

no emprendedora entre todos los emprendedores, independientemente de la fase del proceso en la cual se
encuentren.

Las personas expertas y las condiciones del entorno para emprender

La valoracion general del entorno para emprender en Galicia ha empeorado respecto al afio 2015y a los datos
registrados para Espana.

Los tres items con una mejor valoracion son, por orden de importancia, la infraestructura fisica y el acceso a
servicios (3,60), los programas gubernamentales (2,81), la infraestructura comercial y profesional (2,71).

Los factores del entorno peor valorados son, en primer lugar, la educacion primaria/secundaria (1,52) y, a
continuacion, los tramites y leyes asociados a la politica gubernamental (1,90), y el apoyo financiero (2,06).

Los principales obstaculos al emprendimiento gallego contintian siendo el apoyo financiero y las politicas del
gobierno.

La mejora de las caracteristicas de la fuerza de trabajo y las politicas del gobierno son los dos principales
factores para estimular el emprendimiento gallego.

La mejora del apoyo financiero se mantiene como la principal recomendacion para estimular el emprendimiento
en Galicia.
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3.1. INTRODUCCION

En este capitulo se emplean datos demograficos y so-
cioecondmicos (sexo, edad, nivel de estudios, posesion de
formacion especifica, nivel de renta, tamaiio del hogar y
origen) de las personas emprendedoras para analizar las

3.2. SEXO

En el afio 2016 se observa un fuerte incremento del porcen-
taje de mujeres que se encuentran en la fase incipiente del
proceso emprendedor. Este incremento hace que, aunque
por muy escasa diferencia, sea mayor el nimero de mujeres
que de hombres en ese tipo de emprendimiento. En cuanto
a emprendedores potenciales, también se aprecia un incre-
mento en la participacion de las mujeres que conlleva que,
practicamente, igualen a los hombres (tabla 3.1).

caracteristicas mas importantes de su perfil. Su analisis
permitira disefar politicas mas ajustadas a las caracteris-
ticas de cada colectivo emprendedor.

Esta tendencia no se aprecia para emprendedores consoli-
dados o para quienes ya han abandonado. En ambas cate-
gorias se observa un descenso del porcentaje de mujeres,
siendo mas importante en el caso de emprendedores con-
solidados, donde ese porcentaje cae por debajo del 45%.

Sexo de la poblacion emprendedora segun la fase del proceso emprendedor (%, 2015-2016)

i INCIPIENTE | CONSOLIDACION |
| 2015 | 2016 Wl 2015 | 2006 W 2015 | 2016 QM 2015 | 2016
| homere | 554 soz1 o snes 4914 v | so26  sse2 4| 5126 5320 4
| Muser | 4446 4979 o | 4212 soge | 4974 as18 9| 4874 aeg0 ¢




3.3. EDAD

La edad media de las personas emprendedoras incipientes
se sitia en 2016 en casi 44 afos, incrementandose en 2
afos con respecto a 2015. También se observa un incre-
mento en la edad de quienes lideran iniciativas potencia-

les, mientras que en las iniciativas consolidadas y en el
caso quienes han abandonado la actividad emprendedora,
se observan pequefos descensos de la edad media (tabla
3.2).

Edad media de la poblacion emprendedora segun la fase del proceso (2015-2016)

| POTENCIAL |

| Edadmedia | 37,90

Analizando la distribucién de personas emprendedoras por
franjas de edad y atendiendo a la fase del proceso empren-
dedor en que se encuentran (tabla 3.3), el 28,86% de las
personas emprendedoras en fase incipiente tienen entre 35
y 44 afos. Este porcentaje ha disminuido con respecto a la
edicion 2015 (42,05%). Continuando con las personas em-
prendedoras incipientes, el siguiente grupo que concentra
a un mayor nimero de personas es aquel de entre 45y 54
afos. Hay que destacar el aumento observado en el grupo
de 55y 64 afios, puesto que pasa de representar un 12,49%
de las personas emprendedoras incipientes a un 21,02%, y
también el observado para las mas jovenes (entre 18 'y 24
afos), que pasan de un 2,79% a un 5,19%.

INCIPIENTE

39,13 1~| 41,87 43,75 ¢| 48,65

I CONSOLIDACION | ABANDONO

4887 ¥

47,63 ~»| 50,73

Para las personas emprendedoras potenciales la situacion
es muy similar a la del afo anterior. La mayoria tiene en-
tre 35 y 44 anos, apreciandose un ligero incremento con
respecto a 2015 (de 29,87% a 31,17%). Se reducen ligera-
mente los porcentajes correspondientes al resto de edades,
a excepcion de los comprendidos entre los 55 y 64 afios
que, al igual que en las iniciativas incipientes, también se
incrementan, pasando de un 8,21% a un 13,14%.

Las menores variaciones se observan en las iniciativas
consolidadas y en los abandonos, aunque aqui se podria
destacar el incremento de personas emprendedoras con-
solidadas en la franja de 45-54 aios y el descenso para las
mayores de 55 afos.

Distribucion de la poblacion emprendedora en funcion de la edad y la fase del proceso (%, 2015-2016)

i POTENCIAL INCIPIENTE i i ABANDONO
woosan | s s [l s [ oo [l s
18-24 14,59 13,71 ¥ 2,79 519 » = 1,05 A = 2,80 0y
25-34 26,04 22,18 V¥ 19,15 18,80 ¥ 9,01 11,32 12,92 1117 ¥
35-44 29,87 31,17 »a 42,05 28,86 V 27,09 26,12 V¥ 21,59 19,60 ¥
45-54 21,29 19,80 V¥ 23,52 26,13 ~» 32,41 34,28 21,36 2235 A
55-64 8,21 13,14 2 12,49 21,02 » 31,49 27,23 ¥ 44,13 44,08 V¥




3.4. NIVEL DE ESTUDIOS

En todas las iniciativas emprendedoras, el grupo mas nu-
meroso esta formado por aquellas personas que poseen
solo estudios obligatorios, con lo que se confirma, de forma
general, la tendencia iniciada en 2015 (tabla 3.4).

En el caso de las personas emprendedoras potenciales se
observa un incremento entre aquellas con un nivel de estu-
dios equivalente al bachillerato y una reduccion en aquellas
con mayor nivel de estudios (formacion profesional y uni-
versitarios), pero sin superar al nimero de las que poseen
estudios obligatorios.

En el caso del emprendimiento incipiente, se aprecia un
descenso, del 44,34% al 37,57%, de las personas con estu-
dios obligatorios. Esta caida se deriva del incremento entre

Tabla 3.4.

aquellas personas con estudios de formacion profesional y,
sobre todo, universitaria, ya que este nivel de estudios pasa
de suponer un 17,66% en 2015 a un 23,65% en 2016.

En lo que respecta al emprendimiento consolidado, las su-
bidas se observan en las personas con estudios de bachi-
llerato, de formacion profesional y universitarios, mientras
que se presenta un importante descenso en aquellas con
estudios obligatorios, que pasan de representar a mas de la
mitad (58,97%) en 2015 frente a un 32,95% en 2016.

Destaca la reduccion en los abandonos del grupo de perso-
nas con estudios obligatorios y bachillerato, mientras que se
incrementan de forma importante los abandonos en los gru-
pos de estudios de formacién profesional y universitarios.

Nivel de estudios de la poblacion emprendedora segun la fase del proceso (%, 2015-2016)

i POTENCIAL INCIPIENTE i CONSOLIDACION i ABANDONO
wocsnoos | e (BT |
Obligatorios 31,36 3331 » 44,34 3757 V¥ 58,97 3295 ¥ 59,27 47,01 V¥
Bachillerato 20,58 26,56 # 20,37 20,14 V¥ 19,54 2317 » 21,27 16,77 ¥
FP 19,28 17,78 ¥ 17,63 18,64 6,69 2117 A 8,66 1402 2
Universitarios 28,78 22,35 ¥ 17,66 2365 2 14,80 22,711 2 10,80 2220 2

3.5. POSESION DE FORMACION ESPECIFICA PARA EMPRENDER

La carencia de formacion especifica para emprender es una
caracteristica que destaca en todos los tipos de iniciativas
analizadas (tabla 3.5). Ademas, se observan incrementos
con respecto al afio anterior, a excepcion de las iniciativas
emprendedoras consolidadas, pero, aun asi, quienes em-
prenden siguen considerando mayoritariamente que no

disponen de conocimientos especificos para llevar a cabo
su actividad emprendedora. Esta falta de formacion es es-
pecialmente elevada en el caso de quienes han abandona-
do, pues casi un 80% afirma que no dispone de formacion
especifica para emprender.




Tabla 3.5.

Posesion de formacion especifica para emprender segun la fase del proceso (%, 2015-2016)

3.6. NIVEL DE RENTA ANUAL

La mayoria de personas en fase incipiente del proceso em-
prendedor presentan unos niveles de renta comprendidos
entre los 30.000 y 40.000 euros (tabla 3.6). Se observa un
incremento destacable con respecto al afio anterior para ese
grupo y para el grupo de entre 40.001 y 60.000 euros, mien-
tras que disminuyen aquellos que el afio anterior eran los
mas numerosos (de entre 10.001 y 20.000 euros).

Entre las personas emprendedoras potenciales destacan
quienes tienen rentas menores de 10.000 euros, o que se
encuentran entre 20.001 y 30.000 euros. En este tipo de

i POTENCIAL INCIPIENTE | CONSOLIDACION | ABANDONO
| Formac. especirica | | 2015 | 2006 [l 2015 | 2016 Ml
| si | 4535 3004 | s005 4626 v | 3430 a7r 4| 2077 23 v
| No | se65 6096 | 4902 5374 o] 6233 5775 o| 7023 e o
| Ns/Ne | - . 093 - v s 0as o] - i

iniciativas emprendedoras hay que destacar el descenso
de aquellos con rentas entre 10.000 y 20.000 euros, que
en 2015 representaban un 14,48% y en 2016 un 5,57%.
Un descenso similar se aprecia, para ese mismo grupo de
renta, en el caso de personas que han abandonado la ac-
tividad emprendedora. Para quienes se encuentran en esta
fase, destaca el aumento de un 2,14% a un 14% para el gru-
po con rentas de entre 30.001 y 40.000 euros. En cuanto a
personas emprendedoras consolidadas no existen grandes
variaciones con respecto al afo anterior.

Distribucion de la poblacion emprendedora en funcion de la renta y la fase del proceso (%, 2015-2016)

‘ RAMOSDE || POTENCIAL INCIPIENTE | consoumacion | ABANDONO
RENTA ANUAL
| 215 | s Q) ans | e ) 2015 | 206 ) 2015 | 20i6 |

<10.000 € 1069 2490 | 907 216 Vv| 841 1002 4| 2333 2490 ¥
10.001-20.000 € 1448 557 | 2087 1537 | 1457 1510 | 1687 557 4
20.001-30.000 € 1657 2228 | 1087 1082 V| 1603 1245 | 149 2228 4
30.001-40.000 € 1307 1400 | 1186 17,39 | 1079 149 4| 214 1400 4
40.001-60.000 € 584 275 v| 638 1079 +| 659 993 | 428 275 ¥
60.001-100.000 € 356 276 V| 361 43 +| 190 250 | 214 276 4

>100.000 € 2,37 - ¥] 09 215 4| o047 123 4| - -
NS/NC | 3342 27,74 ¥ | 3644 369 | 4124 3381 V| 3628 27,74 ¥




3.7. IMPLANTACION EN ENTORNO RURAL O URBANO

La gran mayoria de personas emprendedoras provienen de
un entorno urbano en las iniciativas analizadas, con porcen-
tajes superiores al 80%, excepto en el caso de quienes han
abandonado su actividad, donde descienden del 82,90% al
66,82% (tabla 3.7). En el caso de personas emprendedoras

Tabla 3.7.

en fase potencial e incipiente se observan ligeros descensos
en la implantacion urbana con respecto a la edicién anterior,
mientras que en la fase de consolidacion hay un pequefo au-
mento en ese tipo de implantacidn.

Implantacion en entorno rural o urbano de la poblacion emprendedora segun la fase del proceso

(%, 2015-2016)

POTENCIAL

INCIPIENTE

91,64
8,36

8892 V¥
11,08 »

86,46
13,54

Urbano

IMPLANTACION I
Rural I

84,96 ¢|
1504 | 1922

i CONSOLIDACION
I

82,88 ¢| 82,90
17,12 ¢| 17,10

i ABANDONO
|

80,78 66,82 V¥

33,18 »

3.8. SITUACION LABORAL Y DEDICACION

Al'igual que en anteriores ediciones, la mayoria de las per-
sonas emprendedoras son trabajadoras en activo. En parti-
cular, las personas emprendedoras incipientes y consolida-
das poseen porcentajes de actividad superiores al 90%. El
porcentaje de personas en paro se sitia en una cifra similar

a la edicion anterior, tanto para los emprendedores poten-
ciales como para los incipientes. En el caso de las personas
emprendedoras que han abandonado, la mayoria son em-
pleadas activas, pero el segundo porcentaje mas elevado
se corresponde con las personas jubiladas (tabla 3.8).

Situacion laboral de la poblacién emprendedora segun la fase del proceso (%, 2015-2016)

‘ SITUACION I POTENCIAL INCIPIENTE I CONSOLIDACION I ABANDONO
LABORAL
| 2015 | 200 [l 2015 | 2016 W 2015 | 2016 [ 2015 | 2016
Empleado/a en activo 58,07 60,84 2 90,82 90,90 99,06 9853 ¥ 34,11 47,38 2
Jubilado/a - - 0,92 1,29 2 - - 25,36 2769 2
Amo/a de casa 2,34 339 2 - 258 2 0,94 098 » 10,57 279 ¥
Estudiante 9,68 582 ¥ 1,86 - v - - 2,11 - 7
En paro/otra situacion 29,91 2995 » 6,41 523 V¥ - 049 27,85 2214 ¥




Desciende la participacion de estudiantes en cualquiera de
las fases del proceso emprendedor, siendo mas destacado
en el caso del emprendimiento potencial.

La mayoria de las personas que participan en el proceso
emprendedor lo son a tiempo completo. Por otra parte, las
que se dedican a tiempo parcial presentan un mayor por-
centaje de abandono, manteniéndose la tendencia del afo
anterior (tabla 3.9).

Dedlcacmn a la actividad emprendedora segun la fase del proceso (%, 2015-2016)

INCIPIENTE

I POTENCIAL

Tiempo completo 87,62 8856
12,38 11,44 V¥

98,99

Tiempo parcial 1,01

3.9. TAMANO DEL HOGAR (HABITAT)

En cuanto al tamafio del hogar no se observan diferencias
significativas con la edicion anterior, puesto que continta

97,17 wl 100,00
2,83 ml 0,00

I CONSOLIDACION

ABANDONO

74,88
25,12

76,53
2347 V¥

100,00
0,00

oscilando entre 3 y 4 miembros para todas las fases del
proceso emprendedor (Tabla 3.10).

Tamafio medio del hogar de la poblacion emprendedora segn la fase del proceso (%, 2015-2016)

| porencia | INCIPIENTE | consoupacion [l aBaNDONO
| ramaio | 3 o | s 331 | se ses ¢| 208 3 4

3.10. PARTICIPACION DE LA INVERSION INFORMAL

De acuerdo con la metodologia del Proyecto GEM, toda persona que invierta capital propio en un negocio ajeno se

considera que participa en el proceso de inversion informal.

Los inversores informales representan un 2,89% de la
poblacién en 2016; porcentaje ligeramente inferior al
3,77% de 2015 (figura 3.1). La evolucién del TEA pre-

senta una tendencia similar a la evolucién de la partici-
pacion de la inversion informal.



Evolucion del TEA y la inversion informal (%, 2006-2016)

— TEA e % Inversor Informal en poblacion

2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 20716

Galicia pasa de situarse el afio anterior dentro de las co- de las comunidades con menor porcentaje de este tipo de
munidades auténomas con mayor porcentaje de inversion inversion. En esta edicion la media nacional ha crecido lige-
informal, a volver a la situacién de ediciones pasadas y ser ramente desde un 3,27% a un 3,31% (figura 3.2)

La inversion informal en el contexto de Espaiia (% 2016)
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Cantabria
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Madrid

La Rioja
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3.11. SINTESIS DEL PERFIL SOCIOECONOMICO DE LA POBLACION
EMPRENDEDORA EN GALICIA (2006-2016) Y EVOLUCION TEMPORAL

En la tabla 3.11 se muestran las caracteristicas analizadas
a lo largo de este capitulo, asi como la evolucion desde el

afno 2006 de las variables utilizadas para la realizacién de
este analisis (figura 3.3).

Sintesis del perfil socioeconémico de la poblacion emprendedora en Galicia segun la fase del proceso

emprendedor (2016)
[ rormon || e | cosouoacon ][ moono

Sexo H:50,21% H: 49,14% H: 55,82% H: 53,20%

M: 49,79% M: 50,86% M: 44,18% M: 46,80%
Edad 39 44 48 49
Nivel de estudios mayoritario Obligatorios Obligatorios Obligatorios Obligatorios
Formacion especifica para emprender 39,04% 46,26% 41,77% 22,32%
Nivel de renta media <10.000€ 30.001-40.000€ | 10.001-20.000€ <10.000€
Implantacion zona rural/urbana U 88,92% U 84,96% U 82,88% U 66,82%

R:11,08% R: 15,04% R:17,22% R: 33,18%
Situacion laboral Activa Activa Activa Activa
Dedicacién completa 88,56% 97,17% 100,00% 76,53%
Tamafio del hogar 3,40 3,37 3,05 3,55




Evolucion del perfil socioecondmico de la poblacion emprendedora incipiente en Galicia (2006-2016)

s |Mplantacion urbana (%) Estudios Universitarios (%) s Mujer (%)
s Formacion Profesional (%) — ss====== Edad (afios)

2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016
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Capitulo 4

Caracteristicas de
las actividades
del proceso
emprendedor



4.1. INTRODUCCION

Este capitulo analiza las principales caracteristicas de las
iniciativas emprendedoras en funcion de si se trata de ini-
ciativas incipientes o bien iniciativas ya consolidadas den-
tro de la fase del proceso emprendedor. Estas caracteris-
ticas hacen referencia a: el sector de actividad; el nimero

de personas propietarias y trabajadoras que presentan; el
grado de innovacion y uso de nuevas tecnologias; el nivel
de competencia percibido por quienes emprenden; y, por
Gltimo, la prevision de expansion e internacionalizacién de
sus productos y/o servicios.

4.2. DIMENSION EN FUNCION DEL NUMERO DE PERSONAS PROPIETARIAS Y

TRABAJADORAS

La mayoria de las iniciativas emprendedoras se presentan
€omo microempresas con una Gnica persona propietaria y
sin personal empleado.

En 2016 se produce un ligero descenso de las iniciativas
incipientes que se desarrollan con una persona propieta-

ria, que pasan del 62,94% en 2015 al 61,33% en 2016, en
contraste con los datos de las iniciativas ya consolidadas,
donde se produce un ligero incremento de las iniciativas
con una Unica persona propietaria, que pasan del 70,85%
en 2015 al 71,02% en 2016.

Numero de personas propietarias de las iniciativas emprendedoras segun la fase del proceso (%, 2016)

] Un propietario

INCIPIENTES

Asimismo, tal como se viene observando en ediciones ante-
riores, la media en el caso de varias personas propietarias es
mayor en las iniciativas emprendedoras de Espaiia (en torno

[ Varios propietarios

CONSOLIDADAS

a 2 0 mas personas propietarias en términos medios) que en
las de Galicia (menos de 2 personas propietarias) (tabla 4.1).

GLOBAL ENTREPRENEURSHIP MONITOR. INFORME EJECUTIVO GALICIA 2016




Numero de personas propietarias de las iniciativas emprendedoras segun la fase del proceso
(2015-2016)

GALICIA (Media) ESPANA (Media)

FASE DEL PROCESO EMPRENDEDOR I I

Incipiente 1,57 1,55 1,72 2,17
Consolidada 1,38 1,45 1,93 1,94
En cuanto a la dimensién de las iniciativas emprendedo- 53,37% en 2015 a 44,51% en 2016). Esta reduccion viene
ras, se produce una reduccion significativa de iniciativas compensada por el incremento de las iniciativas de entre 1
sin personal empleado en ambas fases del proceso em- y 5 personas empleadas en la fase incipiente (de 33,29% en
prendedor, tanto en las iniciativas incipientes (de 61,65% 2015a49,11% en 2016) y en la consolidada (de 38,41% en
en 2015 a 45,66% en 2016) como en las consolidadas (de 2015 a 44,09% en 2016) (figura 4.2).

Dimension de las iniciativas emprendedoras segun la fase del proceso (%, 2016)

Il Sinempleados [ Delab5 [De6ald [ >de20

T 00 o
G0
B0
£
B0
50 oo asee 2211 BAET Bl QQ e
40
30
200
10

0
INCIPIENTES CONSOLIDADAS

En lo relativo a la prevision sobre la creacion de empleo, los plantilla en los préximos 5 afos, lo que supone una reduc-

resultados siguen la senda de estancamiento de las edicio- cion aproximada de 9,1 puntos con respecto al 2015. Por el

nes anteriores. En ambas fases la prevision de no contra- contrario, se detecta un ligero incremento de la prevision de
tar empleados supera el 71% en el caso de las iniciativas incrementar la plantilla en las iniciativas consolidadas al-
incipientes y del 83% en el de las consolidadas. Del total canzando un 14,02% en 2016, lo que supone un incremento

de iniciativas incipientes, un 28,38% prevé incrementar su de menos de un punto con respecto a 2015.



Prevision de la evolucion en cuanto a empleo para los proximos 5 afos en las iniciativas emprendedoras
segun la fase del proceso (%, 2016).

"1 Reduccion de plantilla [ Sin empleados ] Con empleados

INCIPIENTES CONSOLIDADAS

4.3. GRADO DE INNOVACION Y USO DE NUEVAS TECNOLOGIAS

Las iniciativas emprendedoras en Galicia, al igual que en Asi, con respecto a la edicion anterior, se produce un au-
2015, presentan valores bajos en cuanto a su caracter in- mento en el nimero de iniciativas consolidadas que se ca-
novador, presencia en el sector tecnoldgico y utilizacion de lifican como no innovadoras (de 85,36% en 2015 a 90,74%
tecnologias nuevas o recientes. en 2016). Con todo, se observa un ligero descenso en

aquellas no innovadoras en fase incipiente, con porcentajes
que alcanzan el 72,55% (figura 4.4).
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Grado de innovacion de las iniciativas emprendedoras segun la fase del proceso (%, 2016)

| Noinnovadora [ Parcialmente innovadora [ Totalmente innovadora

INCIPIENTES

En relacion a las iniciativas que se consideran parcial o to-
talmente innovadoras, se produce un ligero incremento en
la fase incipiente (de 26,43% en 2015 a 27,45% en 2016)
y un descenso significativo en las iniciativas consolidadas,
pasando de representar un 14,64% en 2015 a un 9,25% en
2016 (figura 4.5).

La presencia de iniciativas en sectores de media y alta
tecnologia tiene un caracter residual en las iniciativas em-
prendedoras de Galicia, con porcentajes inferiores al 8% en
las fases del proceso emprendedor analizadas (figura 4.6).
Cabe destacar el incremento de 0,91% en 2015 a 3,78% en
2016 en las iniciativas incipientes con un nivel tecnoldgi-
co medio, aunque se produce un acusado descenso de las

CONSOLIDADAS

iniciativas con un alto nivel tecnoldgico en esta fase, que
pasadel 7,25% en 2015 al 2,51% en 2016. En el caso de las
iniciativas consolidadas, se produce un descenso tanto de
la presencia en sectores con un nivel tecnolégico medio (de
5,18% en 2015 a 1,47% en 2016) como en la de nivel alto
(de 2,37% en 2015 a 1,48% en 2016).

Cuando analizamos la antigliedad de la tecnologia utiliza-
da, la situacion continda la tendencia de 2015. Alrededor
del 65% de las iniciativas en ambas las fases del proceso
emprendedor utilizan tecnologia antigua (mas de 5 aios),
64,98% y 84,81% en las fases incipiente y consolidada, res-
pectivamente (figura 4.7).
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Evolucion de las iniciativas emprendedoras innovadoras (total o parcialmente) segun la fase del proceso
(%, 2006-2016)

Incipientes @sss== Consolidadas

9,26

2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016

Nivel tecnoldgico del sector donde se encuadran las iniciativas emprendedoras segtn la fase del proceso (%, 2016)

M Bajo I Medio I Alto

INCIPIENTES CONSOLIDADAS

GLOBAL ENTREPRENEURSHIP MONITOR. INFORME EJECUTIVO GALICIA 2016




Uso de tecnologias en las iniciativas emprendedoras segun la fase del proceso (%, 2016)

7 Tecnologia antigua (Mas de 5 afios)
7 Tecnologia nueva (Menos de 1 afio) [l Tecnologia reciente (1-5 afios)

INCIPIENTES CONSOLIDADAS

Evolucion de las iniciativas emprendedoras con uso de tecnologias nuevas o recientes (menos de 5 afios) segun la fase del
proceso (%, 2006-2016)

Incipientes s Consolidadas

2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016
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Solo se observa una ligera mejoria en el uso de tecnologias
nuevas (menos de 1 afios) en las iniciativas incipientes (de
12,86% en 2015 a 13,76% en 2016) y en el uso de tecno-

logia reciente (1-5 afos) en el caso de las iniciativas con-
solidadas (de 11,78% en 2015 a 12,74% en 2016) (figura
4.7).

4.4. NIVEL DE COMPETENCIA EN EL MERCADO Y PREVISION DE EXPANSION

E INTERNACIONALIZACION

La percepcion de quienes emprenden en Galicia sobre el nivel
de competencia de los mercados contintia siendo elevada, mos-
trando valores muy similares a los de 2015. Al igual que en el
afo anterior, en esta edicion, esta percepcién de mucha com-

petencia se incrementa en las iniciativas consolidadas mientras
que se reduce en el caso de las incipientes. La percepcion de un
mercado sin apenas competencia se reduce tanto en el caso de
las iniciativas incipientes como consolidadas.

Nivel de competencia esperado en las iniciativas emprendedoras segun la fase del proceso (%, 2016)

71 Sin competencia [ Alguna competencia [ Mucha competencia

INCIPIENTES

En relacion a la evolucion de estos datos, cabe destacar la
vuelta a una tendencia creciente en lo relativo a la percep-
cion de la presion competitiva por parte de quienes lideran
iniciativas emprendedoras, tanto incipientes como con-
solidadas, que ha aumentado ligeramente, pasando de un
89,05% en 2015 a un 89,99% en 2016 y de un 95,35% en

CONSOLIDADAS

2015 aun 97,08% en 2016, respectivamente (figura 4.10)

Durante 2016, se produce un incremento de la prevision de
alguna expansion (tanto con o sin uso de nuevas tecnolo-
gias) en el caso de las iniciativas incipientes. Sin embargo,
esta prevision es decreciente en ambos casos para las con-
solidadas (figura 4.11).
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Figura 4.10.

Evolucion de las iniciativas emprendedoras con nivel de competencia esperado (alguna o mucha) segun la fase del proceso

(%, 2006-2016)

Incipientes s Consolidadas

80

2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

Figura 4.11.

2016

Expansion en el mercado de las iniciativas emprendedoras segtn la fase del proceso (%, 2016)

[ Sin expansion 7 Alguna expansion sin uso

I Alguna expansién con uso de nuevas tecnollloglas
de nuevas tecnologias [ Notable expansion

INCIPIENTES CONSOLIDADAS
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Evolucion de las iniciativas emprendedoras que prevén expansion de mercado segun la fase del proceso (%, 2006-2016)
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8,78
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El analisis de las fases del proceso emprendedor refleja un
ligero incremento con respecto a 2015 en la expansion de
las iniciativas incipientes (del 32,85% en 2015 al 35,03% en
2016) (figura 4.12), mientras que se aprecia una acusada
reduccion con respecto a 2015 en las iniciativas consoli-
dadas (del 19,38% en 2014 al 16,01% en 2015y 8,78% en
2016).

En lo relativo a la orientacion a mercados internacionales, durante
el ano 2016 se observa una menor orientacion hacia la interna-
cionalizacién por parte de las iniciativas incipientes, que contrasta

2011 2012 2013 2014 2015 2016

con una mayor orientacion internacional por parte de las conso-
lidadas. En concreto, en el caso de las incipientes esta reduccion
se centra fundamentalmente en aquellas con una vocacion inter-
nacional media-alta del 25%-75% (figura 4.13)

Si analizamos la tendencia a través de la figura 4.14, vemos
que se mantiene la reduccion del porcentaje de iniciativas
incipientes que estiman exportar, iniciada en 2014. Por el
contrario, en el caso de las consolidadas se produce un
cambio de tendencia pasando de un 13,05% en 2015 a un
19,43% en 2016.




Actividad general de internacionalizacion estimada en las iniciativas emprendedoras segun la fase del proceso (%, 2016)

I Noexporta I 1%-25% B 25%-75% [ 75%-100%

INCIPIENTES CONSOLIDADAS

Figura 4.14.

Evolucion de las iniciativas emprendedoras exportadoras segun la fase del proceso (%, 2006-2016)

Incipientes s Consolidadas

2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016
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4.5. SECTOR GENERAL DE ACTIVIDAD

Tal como se observa en la figura 4.15, en la fase de iniciati-
va incipiente las actividades que predominan a lo largo del
afo 2016 son aquellas enmarcadas en el sector servicios
orientados al consumo, continuando con la tendencia de
afios anteriores y llegando a representar casi el doble que
el sector transformador (25,60%). El sector servicios orien-
tados a empresas reduce significativamente su presencia,
cambiando la tendencia de los Ultimos afos (de 21,88% en

2015y a16,78% en 2016). Finalmente, el sector extractivo
o0 primario mantiene su presencia con un ligero incremento,
alcanzando en 2016 un 8,91%.

Por tanto, en esta edicion continda la tendencia de orienta-
cion de iniciativas emprendedoras a servicios al consumo,
se reduce en cuanto a servicios a empresas y se mantiene la
proporcion del sector primario o extractivo y transformador.

Sector general de la actividad emprendedora en la fase de iniciativas incipientes (%, 2006)

A continuacion, se presenta la tabla 4.2 como resumen de
las caracteristicas de las iniciativas emprendedoras inci-
pientes atendiendo al sector de actividad en el que se en-
cuadran.

Atendiendo al nivel de empleo, es el sector de servicios al
consumo aquel donde predomina la existencia de personas
empleadas con un 69,21%, mientras que en el resto de sec-
tores de actividad la mayoria corresponden a iniciativas sin
personal empleado, destacando el sector extractivo donde
este porcentaje alcanza el 80,32%.

En lo referente a la expansion de mercado, en todos los sec-
tores predominan las iniciativas sin expansion, aunque en
el caso de las iniciativas del sector transformador y servi-
cios a empresas presentan unos valores significativos de
expansion cercanos al 45%. Ademas, las iniciativas inci-
pientes tienen una percepcion similar de elevada compe-

I Extractivo
"] Transformador
[ Servicios a empresas

[ Servicios a consumo

tencia con independencia del sector en el que operen.

A nivel tecnoldgico, en todos los sectores las iniciativas
incipientes disponen de tecnologia antigua, siendo quizas
mas relevante en el sector extractivo donde la disponibi-
lidad de tecnologia de mas de 5 afios alcanza el 71,60%.
Solo en el sector de servicios a empresas el nivel tecno-
I6gico medio-alto llega a alcanzar un 23,09%. Del mismo,
aproximadamente un 70% de las iniciativas se consideran
no innovadoras, con independencia del sector.

Por ultimo, en cuanto al nivel de exportaciones, las inicia-
tivas pertenecientes al sector extractivo y transformador
apenas tienen intencion de exportar, mientras que aque-
llas pertenecientes tanto al sector de servicios a empre-
sas como de servicios al consumo tienen un nivel mayor
de previsiones que, en todo caso, no supera el intervalo de
hasta el 25%.
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Principales caracteristicas de las iniciativas emprendedoras incipientes por sectores (%, 2016)

CARACTERISTICAS DE LAS SECTOR SECTOR SERVICIOS A SERVICIOS AL
INICIATIVAS EMPRENDEDORAS EXTRACTIVO TRANSFORMADOR EMPRESAS CONSUMO
I Nivel de empleo
Sin personal empleado 80,32 53,33 44,60 30,79
1-5 personas empleadas 19,68 33,42 44,37 69,21
6-19 personas empleadas = 6,71 11,03 =
20 o0 mas personas empleadas = 6,54 = =

I Expansion de mercado

Sin expansion 71,60 55,00 53,88 70,99
Alguna expansion (sin nueva tecnologia) 28,40 30,09 38,38 10,55
Alguna expansion (con nueva tecnologia) - 14,91 1,74 15,84
Profunda expansion - - - 2,62

I Nivel de innovacion

No innovadora 71,60 70,06 69,36 73,71
Parcialmente innovadora - 19,88 22,96 21,05
Totalmente innovadora 28,40 10,06 7,68 25

I Nivel de competencia

Sin competencia - 14,20 9,96 7,94
Alguna competencia 50,14 42,86 30,11 34,14
Mucha competencia 49,86 42,94 59,93 57,92

I Nivel tecnolégico

Tecnologia antigua (mas de 5 afios) 71,60 69,90 61,58 60,53
Tecnologia reciente (1-5 aios) 28,40 15,19 30,68 21,01
Tecnologia nueva (menos de 1 afio) - 14,91 1,74 18,46

I Nivel tecnolégico del sector

Bajo 100,00 89,94 76,91 100,00
Medio = 5,03 15,41 =
Alto = 5,03 7,68 =

I Nivel de exportaciones

No exporta 100,00 94,84 63,71 66,62
1% - 25% = 5,16 36,29 30,62
25% - 75% = = = =

75% - 100% = = = 2,76




4.6. SINTESIS DE LAS CARACTERISTICAS DE LAS INICIATIVAS

EMPRENDEDORAS EN GALICIA (2016)

Como resultado del analisis realizado, se presenta una sin-
tesis de las principales caracteristicas de las actividades
del proceso emprendedor durante el afio 2016. Para ello
se utilizan las mismas variables analizadas a lo largo de

este capitulo y se encuadran en las dos fases del proceso
emprendedor analizadas en este capitulo: incipiente y con-

solidada (tabla 4.3).

Sintesis de las caracteristicas de las actividades resultantes del proceso emprendedor en Galicia (2016)

Sector de actividad

Dimension

Innovacion

Competencia

Expansion

Mercado exterior

Unipersonal

Personas empleadas

Grado de innovacion

Nivel tecnoldgico del sector

Uso de tecnologias

Sector Consumo
48,71%

61,33%

De 1 a 5 personas
empleadas
49,11%

No innovadora
72,55%

Bajo
93,71%

Tecnologia antigua
64,98%

Mucha competencia
56,30%

Sin expansion
64,97%

No exporta

77,02%

EMPRENDIMIENTO
INCIPIENTE

EMPRENDIMIENTO
CONSOLIDADO

71,02%

Sin personal empleado
44,51%

No innovadora
90,74%
Bajo
97,05%

Tecnologia antigua
84,81%

Mucha competencia
72,57%

Sin expansion
91,22%

No exporta
80,57%




PARTE II:



TEMAS ESPECIFICOS



Capitulo 5

El proceso
emprendedor en
funcion del sexo



5.1. INTRODUCCION

En este capitulo se compara el perfil emprendedor de mu-
jeres y hombres en Galicia. Para ello se analiza, en primer
lugar, la evolucion de la actividad emprendedora en los tl-
timos diez afos (2006-2016), el perfil socioecondmico y
las caracteristicas de la actividad emprendedora en fun-

cion del sexo de la persona emprendedora. Se identifican a
continuacion algunos factores psicolégicos y sociales que
influyen en la actividad emprendedora. Finalmente se resu-
men los rasgos mas significativos del perfil emprendedor
de las mujeres en Galicia.

5.2. ACTIVIDAD Y DINAMICA EMPRENDEDORA

Durante el afio 2016 se produce una reduccién de la actividad
emprendedora incipiente en Galicia, que pasa de un 5,51% a
un 3,99%, y cambia la tendencia creciente iniciada en 2014.
Sin embargo, esta reduccion de la actividad emprendedora
es menos acusada en el caso de las mujeres, con un TEA
que solo se reduce del 4,62% en 2015 al 4,04% en 2016. Por
contra, los hombres ven reducida su actividad emprendedora
de un 6,40% a un 3,95% (figura 5.1).

La diferente evolucion de la actividad emprendedora de hom-
bres y mujeres indica que, por primera vez en los Gltimos diez
anos, durante el afio 2016 la actividad emprendedora de las
mujeres en Galicia superd en 0,10 puntos porcentuales a la
de los hombres.

El andlisis porcentual de las iniciativas emprendedoras a
lo largo del proceso emprendedor muestra un mayor por-
centaje de iniciativas emprendedoras incipientes de muje-
res (4,04%) que de hombres (3,95%), asi como un menor
porcentaje de cese efectivo de la actividad de las empren-
dedoras (1,67%) en relacion a sus homélogos masculinos
(1,92%). Por otro lado, el porcentaje de emprendedores po-
tenciales (4,70%) se sitta ligeramente por encima del de
las emprendedoras potenciales (4,60%), mientras que la
diferencia entre el porcentaje de iniciativas consolidadas Ii-
deradas por hombres (11,41%) y mujeres (8,94%) se incre-
menta respecto a afos anteriores, situandose en un 2,47%

Evolucién del TEA en funcion del sexo (%, 2006-2016)
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Actividad y dinamica emprendedora en funcién del sexo (%, 2016)

I HOMBRE I MUJER I TOTAL

Emprendedores potenciales 4,70 4,60 4,65

Total de iniciativas emprendedoras en fase incipiente: TEA16 3,95 4,04 3,99

Iniciativas consolidadas 11,41 8,94 10,17

Cese efectivo de iniciativas 1,92 1,67 1,79
La posicion relativa del TEA femenino en Galicia se man- solo Galicia, Navarra, Ceuta y Extremadura presentan un
tiene por debajo de la media espaiiola (4,04% frente al diferencial en la actividad emprendedora incipiente favo-
4,66% en Espaia) (figura 5.2), posicionando a Galicia rable a las mujeres. En el caso de Galicia, Ceuta y Nava-
como la novena comunidad auténoma en porcentaje de rra esta diferencia es especialmente significativa, puesto
emprendedoras incipientes. Sin embargo, en el afio 2016 que cambia la tendencia de afios anteriores.

TEA en funcion del sexo en el contexto de Espaiia (%, 2016)
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5.3. PERFIL SOCIOECONOMICO DE LA POBLACION EMPRENDEDORA

En este apartado se describen los principales indicadores
del perfil socioeconémico de hombres y mujeres que desa-
rrollaron una actividad emprendedora en Galicia durante el
afo 2016 (tabla 5.2).

El analisis de la edad de las personas emprendedoras re-
fleja una mayor actividad emprendedora en el rango de
edad comprendido entre los 35 y los 44 afos. El 26,88%
de las emprendedoras se sitia en ese rango de edad, asi
como el 30,92% de los emprendedores. Los porcentajes
son sensiblemente menores en el rango de 25-34 aios (un
14,74% en el caso de las mujeres y un 23,01% en el de los
hombres). En relacion al afio 2015, disminuye el porcentaje
de emprendedoras con edades comprendidas entre los 25
y los 34 afos (del 22,13% en 2015 al 14,74% en 2016), y
especialmente entre las emprendedoras con edades com-
prendidas entre los 35y los 44 aiios, (del 45,97% en 2015
al 26,88% en 2016). Esta situacidn se replica en el caso de
los hombres, aunque solo en el rango de 35-44 anos (el
porcentaje de emprendedores pasa del 39,20% en 2015 al
30,92% en 2016).

El porcentaje de mujeres emprendedoras con estudios
universitarios sigue siendo superior al de los hombres
que emprenden (un 26,75% frente a un 20,44%). En el afio
2016 disminuye el porcentaje de emprendedoras con es-
tudios obligatorios (el 39,17% en 2016 frente al 44,04% en
2015), y sigue disminuyendo el porcentaje de las mujeres
que emprenden con estudios de bachillerato (un 12,22% en
2016 frente al 17,84% en 2015). Estos datos reflejan un
incremento en el nivel de estudios de las mujeres empren-
dedoras en relacion al de los hombres, aunque el porcentaje
de personas emprendedoras, hombres y mujeres, que solo
cuentan con estudios obligatorios sigue siendo elevado en
Galicia (el 35,91% de los hombres y el 39,17% de las mu-
jeres).

Durante el afio 2016 aumenta el porcentaje de emprende-
doras gallegas que manifiestan tener formacion especifica
para emprender (un 53,84% en 2016 frente al 43,73% de
2015). Sin embargo, se reduce sensiblemente el porcentaje
de hombres que opinan lo mismo (el 38,41% en 2016 frente
aun 54,66% en 2015).

Con los datos disponibles, y teniendo en cuenta el elevado
porcentaje de personas que no responden a esta cuestion
(entre un 25 y un 35%), en 2016 casi la mitad de las muje-
res emprendedoras (47,97%) afirma percibir rentas anuales
superiores a 30.000 euros, lo que supone un incremento
considerable respecto al afio anterior (23,97%). El 18,47%
afirma percibir entre 20.000 y 30.000 euros (en 2015 era el
10,79%) y el 33,56% dice percibir rentas menores (en 2015
el 23,76% de las emprendedoras). En el caso de los hom-
bres también se incrementa el porcentaje de los que afir-
man percibir rentas superiores a 30.000 euros (el 38,43%
en 2016 frente al 21,86% en 2015) y entre 20.000 y 30.000
euros (el 19,14% en 2016 frente al 10,92% en 2015) pero
aumenta el porcentaje de los que dicen percibir rentas infe-
riores a 20.000 euros (el 42,43% en 2016 frente al 34,45%
en 2015). Ello refleja un porcentaje superior de mujeres
emprendedoras mejor remuneradas que los hombres.

En cuanto al entorno en el que desarrollan la actividad em-
prendedora, el 87,83% de las mujeres sitiian su actividad en
un entorno urbano, frente al 82,00% de los hombres. Este
porcentaje, aun siendo elevado en ambos casos, califica las
iniciativas emprendedoras de las mujeres como mas urba-
nas que las de los hombres, a diferencia de afios anteriores.

El 84,05% de las emprendedoras en Galicia estuvieron en
activo en 2016, en relacion al 93,30% del afo 2015. Este
dato refleja una diferencia respecto al porcentaje de hom-
bres que se mantuvieron en activo (97,48%) durante el mis-
mo afo.

El 96,91% de las emprendedoras declara dedicarse a tiem-
po completo a su negocio, un porcentaje similar al del afio
2015 (97,64%). En el caso de los varones el porcentaje se
eleva al 97,38% en 2016, reduciéndose respecto al 100%
de afos anteriores.

Por Ultimo, en el afio 2016 el tamaiio medio de las familias
de las emprendedoras gallegas se incrementa de los 3,36
miembros en 2015 a los 3,41 miembros. En el caso de los
hombres, sin embargo, el tamafio medio del hogar dismi-
nuye ligeramente de los 3,37 miembros en 2015 a los 3,33
miembros en 2016.




Perfil socioecondémico de la poblacion emprendedora en funcion del sexo (%, 2016)

25 - 34 anos
Edad

35 - 44 anos

Obligatorios
Nlvel de estudios Bachillerato

Universitarios

Posesion de formacion Con formacion
especifica para emprender ~ para emprender
< 20.000€
Nivel de renta actual () 20.000 - 30.000¢
> 30.000€
Tipo de entorno Urbano

Situacion laboral Empleo activo

Dedicacion Tiempo completo

Tamafio del hogar (media)

HOMBRE

MUJER ‘ TOTAL

23,01 14,74 18,80
30,92 26,88 28,86
35,91 39,17 37,57
28,34 12,22 20,14
20,44 26,75 23,65
38,41 53,84 46,26
42,43 33,56 37,94
19,14 18,47 18,80
38,43 47,97 43,26
82,00 87,83 84,96
97,48 84,05 90,90
97,38 96,91 97,17
3,33 3,41 S

(*) Porcentajes calculados sobre total de personas emprendedoras que contestan. No se tiene en cuenta la respuesta NS/NC

5.4. CARACTERISTICAS DE LA ACTIVIDAD EMPRENDEDORA

En esta seccion se define el perfil de las iniciativas empren-
dedoras en Galicia y se analizan las diferencias entre hom-
bres y mujeres.

Aligual que en afos anteriores, la mayoria de las iniciativas
emprendedoras lideradas por mujeres pertenecen al sector
servicios de consumo (52,49%), y el 53,67% cuentan con
una Unica propietaria. Sin embargo, a diferencia del afo
anterior, durante el afio 2016 estas iniciativas fueron ca-

paces de generar empleo (el 53,62% mantiene de 1 a 5 em-
pleados). En el afio 2015 solo el 17,35% de las iniciativas
tenia personal empleado. Esta caracteristica contrasta con
la actividad emprendedora de los hombres, que mantie-
nen un mayor porcentaje de iniciativas (31,50%) ubicadas
en el sector de transformacion, con mayor tradicién en la
generacion de empleo. Sin embargo, en comparacion con
las iniciativas emprendedoras de las mujeres, un menor
porcentaje de iniciativas lideradas por hombres (44,83%)



mantiene personal empleado en su plantilla. Siguen sien-
do mayoria las iniciativas lideradas por una Unica persona
propietaria (69,27%) y sin personal empleado (51,73%) en
el caso de emprendedores. Esta situacion podria corregirse
en los proximos afos, puesto que los hombres manifies-
tan una propension a incrementar la plantilla en el futuro
(60,67%) mayor que las mujeres (57,78%).

La innovacion sigue siendo la asignatura pendiente del per-
fil de las iniciativas emprendedoras en Galicia. En el afio
2016 casi la totalidad de estas iniciativas emprendedoras
contindan posicionadas en sectores de baja tecnologia (el
97,54% de las iniciativas lideradas por mujeres y el 89,74%
de las iniciativas lideradas por hombres). Sin embargo, en
relacion al afo anterior, se incrementa ligeramente la capa-
cidad exportadora de las iniciativas lideradas por mujeres
(el 71,35% no exporto en 2016, frente al 76,77% del 2015)
en comparacion con las iniciativas lideradas por hombres
(el 82,00% no exporté en 2016, frente al 70,01% del 2015).

Por dltimo, la mayoria de los emprendedores, hombres y
mujeres, califica su mercado objetivo como muy competiti-
vo y sin posibilidades de expansion.

Con caracter general, el perfil de las iniciativas de las mu-
jeres emprendedoras en Galicia mejora sensiblemente res-
pecto al afio anterior en capacidad de creacién de empleo
y expectativas de internacionalizacion en comparacion con
las de los hombres. Sin embargo, tanto las iniciativas lide-
radas por mujeres como las lideradas por hombres siguen
posicionadas en sectores no tecnoldgicos con escasas po-
sibilidades de expansion y elevada competencia, lo que po-
dria reducir su capacidad futura de crecimiento. Por tltimo,
conviene advertir que en esta edicion un elevado porcentaje
de personas emprendedoras rechaza ofrecer datos sobre
la dimension y evolucién esperada de sus iniciativas (entre
un 25y un 35%), lo que lleva a considerar con cautela los
porcentajes finales obtenidos en estos aspectos.




Caracteristicas de la actividad emprendedora en funcion del sexo (%, 2016)

HOMBRE

MUJER ‘ TOTAL

Transformador 31,50 19,91 25,60
Sector general - -
de actividad Servicios a empresas 15,84 17,68 16,78
Servicios de consumo 44,80 52,49 48,71
Numero de Unipersonal 69,27 53,67 61,33
propietarios ' ' '
_ _ Sin personal empleado SN 39,24 45,66
Dimension (*)
De 1 a5 personas empleadas 44,83 53,62 49,11
Tipo de evolucion Sin personal empleado 39,33 42,22 40,77
esperada (*) Incremento de plantilla 60,67 57,78 59,23
Productos o servicios total
o parcialmente innovadores 2 31,60 g
‘s Uso de tecnologia
Innovacion nueva o reciente 35,96 34,11 35,02
Presencia en sectores con
baja o nula tecnologia ol i i
Mucha competencia 61,49 51,29 56,30
Mercado Sin expansion 66,57 63,42 64,97
No exporta 82,00 71,35 77,02

(*) Porcentajes calculados sobre total de personas emprendedoras que contestan. No se tiene en cuenta la respuesta NS/NC




5.5. FACTORES PSICOLOGICOS Y SOCIALES

En esta seccion los perfiles de quien emprende y de la iniciativa
emprendedora se complementan con algunos factores psicold-
gicos y sociales relevantes que pueden influir en la actividad em-
prendedora. Al igual que en las secciones anteriores, se analizan
las diferencias entre hombres y mujeres (tabla 5.4).

Durante el afio 2016 continda incrementandose el porcentaje de
muijeres que valora la existencia de oportunidades para la crea-
cion de empresas, que alcanza un 30,48% respecto al 26,35% del
afo anterior, y mantiene la tendencia al alza iniciada en 2013. En
el caso de los hombres, sin embargo, disminuye el porcentaje de
los que valoran positivamente la existencia de oportunidades para
emprender (un 29,65% en 2016 frente al 38,56% de 2015).

También aumenta el porcentaje de emprendedoras gallegas que
manifiestan no temer al fracaso (el 62,67% en 2016 respecto al
54,20% del 2015), acercandose al de los hombres (el 74,39% afir-

man no temer al fracaso, frente al 57,83% del 2015).

Por otro lado, se incrementa sensiblemente el porcentaje de em-
prendedoras que manifiestan tener habilidades y conocimientos
para emprender (de un 82,57% en 2015 a un 97,58% en 2016), lo
que contrasta con el 79,49% de los hombres que afirman lo mis-
mo, en linea con el afio anterior (79,33%). Esta respuesta es acorde
a los datos obtenidos en relacion a la formacion especifica para
emprender reflejados en la tabla 5.2.

Por dltimo, en lo que se refiere a la disposicion inversora de las
personas emprendedoras, en el afio 2016 las mujeres afirman no
estar en disposicion de invertir en nuevos proyectos, un dato que
contrasta con el 4,26% de las que estaban dispuestas en el 2015.
Los hombres también disminuyen su disposicion a invertir de un
9,36%en 2015 a un 5,08% en 2016.

Factores psicosociales para emprender de la poblacion emprendedora en funcién del sexo (%, 2016)

Percepcion de oportunidades para la No
creacion de empresas Si
No

Temor al fracaso
Si
Posesion de habilidades y No
conocimientos para emprender S
) No

Inversor informal
Si

HOMBRE

MUJER ‘ TOTAL

70,35 69,52 69,99
29,65 30,48 30,01
74,39 62,67 68,50
25,61 37,33 31,50
20,51 2,42 11,31
79,49 97,58 88,69
94,92 100,00 97,50
5,08 - 2,50




5.6. SINTESIS DEL PERFIL EMPRENDEDOR DE LA MUJER EN GALICIA (2016)

La tabla 5.5 resume el perfil socioeconémico de la mujer emprendedora y sus actividades durante el afio 2016.

Sintesis del perfil socioeconomico y de las caracteristicas de las actividades resultado del proceso em-
prendedor de la mujer en Galicia (2016)

Dinamica
emprendedora

Perfil
socioecondmico

Caracteristicas
de las iniciativas
emprendedoras

I Inversora informal

Iniciativas potenciales

Total de iniciativas emprendedoras
en fase incipiente: TEA16

Iniciativas consolidadas

Cese efectivo de iniciativas

Edad

Nivel de formacion

Formacion especifica para emprender
Nivel de renta anual

Tipo de entorno: urbano
Situacion laboral

Tamafio medio del hogar

Sector general de actividad
Numero de propietarios
Dimension

Potencial de crecimiento de empleo

Caracter innovador

Nivel de competencia esperado
Prevision de expansion en el mercado

Internacionalizacion

Factores psicosociales para emprender

4,60%
4,04%

8,94%
1,67%

El 41,62% tiene entre 25 y 44 afos

El 26,75% posee estudios universitarios

El 53,84% han recibido formacion especifica para emprender
El 47,97% percibe rentas superiores a 30.000 €. anuales

Un 87,83% desarrollan iniciativas en un entorno urbano

El 84,05% esta en situacion de empleo activo y
se dedica en exclusiva a la gestion de su negocio

Entre 3y 4 miembros

El 52,49% de las iniciativas emprendedoras estan
en el sector de servicios de consumo

El 53,67% son unipersonales
El 53,62% tiene entre 1y 5 personas empleadas

El 57,78% esperan aumentar la plantilla en los préximos 5 afios.

El 97,54 % son iniciativas en sectores con bajo o nulo nivel
tecnoldgico. El 31,60% ofertan productos o servicios total o
parcialmente innovadores y el 34,11% utilizan tecnologias
nuevas o recientes

Mucha competencia (51,29%)

Sin expansion (63,42%)

El 71,35% no prevé exportar

Percepcion de buenas oportunidades para emprender (30,48%).
El temor al fracaso se sittia en un 37,33%. El nivel de

emprendedoras con conocimientos y habilidades para
emprender es muy elevado (97,58%).

No estan dispuestas a invertir en nuevos proyectos
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Capitulo 6

Educacion
universitaria 'y
emprendimiento



6.1. INTRODUCCION

En este capitulo se analiza la relacion que el nivel educativo
puede tener con el nivel de emprendimiento en Galicia. En
concreto, se profundiza en si el poseer estudios universita-
rios puede ser determinante del nivel de emprendimiento

e influir en las caracteristicas de la actividad, el perfil so-
cioecondmico de la poblacién emprendedora y los factores
psicolégicos y sociales que pueden influir en el desarrollo
de su actividad.

6.2. ACTIVIDAD Y DINAMICA EMPRENDEDORA

El dato mas significativo en 2016 es la caida del TEA en
ambos grupos de personas emprendedoras, universitarias
Yy no universitarias. Asimismo, como se observa en la tabla
6.1, y en linea con lo que ya habia ocurrido en 2015, se
reduce alin mas la diferencia entre el TEA de universitarias
(4,83% frente al 6,78% de 2015) y el de no universitarias
(3,87% frente al 5,26% de 2015). Igualmente ocurre entre

personas emprendedoras en fase potencial, ya que se re-
duce la diferencia entre el porcentaje de personas con es-
tudios universitarios que declaran su intencién de empren-
der (el 5,32% frente al 8,73% del 2015), frente a las que no
poseen titulacion universitaria (3,87%, practicamente igual
que el dato de 2015).

Act|V|dad y dinamica emprendedora en funcion del nivel de estudios (%, 2016)

NO UNIVERSITARIO | UNIVERSITARIO | TOTAL

Emprendedores potenciales 4,5

Total de iniciativas emprendedoras 387
en fase incipiente: TEA16 ’

Iniciativas consolidadas 9,92
Cese efectivo de iniciativas 1,77

En las iniciativas consolidadas, sin embargo, se mantiene la
tendencia iniciada en 2015: la diferencia a favor de quienes
emprenden con estudios universitarios, que representan un
11,75%, frente a los no universitarios (9,92%, cifra que cae
respecto a 2015). Sigue teniendo mayor peso el grupo de

I I

4,83 3,99
11,75 10,17
2,04 1,79

personas con estudios universitarios que cesan definitiva-
mente sus proyectos frente al de no universitarios, con da-
tos similares al afo anterior (en 2016 es el 2,04% y 1,77%,
respectivamente).

6.3. PERFIL SOCIOECONOMICO DE LA POBLACION EMPRENDEDORA

La tabla 6.2 recoge los principales indicadores que defi-
nen el perfil socioeconémico de la poblacion emprende-
dora gallega con estudios universitarios.

Como ya ocurria en 2015, el tramo de edad mas frecuente
para emprender esta entre los 35 y 44 aiios (28,86%, un

dato que en 2015 se situaba en el 42,05%), mientras que
en el rango de mas jovenes (de 25 a 34 aios), se sitlia
solo el 18,80% de las personas emprendedoras. Ahora
bien, llama la atencion la importante caida en el porcen-
taje de personas emprendedoras universitarias del tramo




de edad mas alto, que en 2015 era el 63,50% y ahora se
situa en el 15,86%, mientras que en el tramo mas joven se
encuentra el 37,10%. Asimismo, es relevante destacar que
en el caso de personas emprendedoras no universitarias
la situacion es la contraria, solo el 13,14% pertenecen al
tramo de edad joven y el 32,89% al de 25 a 34 aos.

La situacion que se observa en el colectivo de personas
con titulacion universitaria no corresponde a lo que viene
siendo habitual, esto es, que el emprendimiento universi-

tario tiende a ser mas tardio, fundamentalmente debido
bien a la duracion de los estudios o bien al mayor periodo
de maduracion que requieren las areas en las que este co-
lectivo suele emprender (mas innovadoras y basadas en
conocimiento). Posiblemente los datos de este afo hay
que achacarlos a una simple caida general de la actividad
emprendedora que afecta principalmente al grupo de los
que poseen formacion universitaria.

Perfil socioeconoémico de la poblacion emprendedora en funcion del nivel de estudios. Galicia (%, 2016)

| NO UNIV. | UNIV. | TOTAL

Edad

Posesion de formacion
especifica para emprender

25-34 anos
35-44 anos

Con formacion especifica

<20.000€
Nivel de renta anual (*) 20.000-30.000€
>30.000€
Tipo de entorno Urbano
Situacion laboral Empleo activo

Dedicacion

Tamafio del hogar (media)

Tiempo completo

13,14 37,10 18,80
32,89 15,86 28,86
49,22 36,70 46,26
40,73 27,31 37,94
18,97 18,16 18,80
40,30 54,53 43,26
83,57 89,47 84,96
91,35 89,54 90,90
96,26 100,00 97,17
3,33 3,33 3,37

(*) Porcentajes calculados sobre total de personas emprendedoras que contestan. No se tiene en cuenta la respuesta NS/NC

También llama la atencion el aumento de personas em-
prendedoras con estudios no universitarios que manifies-
tan poseer formacion especifica para emprender (49,22%),
siendo este porcentaje en 2016 mayor que en el caso de
emprendedores con estudios universitarios (36,70% frente
al 63,17% de 2015).

En relacion al nivel de renta, se mantiene la tendencia ini-
ciada el ano pasado y el porcentaje de personas empren-
dedoras con estudios universitarios que se sitian en el
tramo de renta mas elevado (mas de 30.000 euros al afio)
es el mas frecuente (54,53%). En el caso quienes carecen
de estudios universitarios predominan, significativamente,



las personas emprendedoras que reportan ingresos inferio-
res a los 20.000 euros (40,73%), aunque en el tramo mas
alto de renta también encontramos un porcentaje similar
(40,30%).

El ambito en el que mayoritariamente desarrollan sus ini-
ciativas quienes emprenden es el urbano, en el 89,47% en el
caso de universitarios y el 83,57% en el de no universitarios.

En la gran mayoria de los casos las personas emprendedo-
ras estan en situacion de empleo activo, aunque a diferen-
cia de 2015, en esta edicion es mayor el porcentaje en no
universitarias (91,35%) que en universitarias (89,54%). Por
ultimo, al igual que ya viene ocurriendo en afos anterio-
res, la totalidad de personas emprendedoras con estudios
universitarios se dedican a su empresa a tiempo completo.

6.4. CARACTERISTICAS DE LA ACTIVIDAD EMPRENDEDORA

El andlisis de las iniciativas creadas por uno y otro grupo de
personas emprendedoras puede ofrecer posibles diferen-
cias en las empresas por razon del nivel de estudios (tabla
6.3)

Con una significativa diferencia con respecto a los demas
sectores contemplados en el andlisis, la actividad donde
se observa mayor intensidad de personas emprendedoras
es en la de servicios de consumo. Entre universitarias es
el 58,52% (desplazando al de servicios a empresas que
en 2015 era el sector de actividad predominante, con un
42,36% de los emprendedores con estudios universitarios),
mientras que entre no universitarias es el 45,99% (al igual
que el ano anterior, que en este sector se situaba el 46,31%
de los casos).

La mayor parte de las empresas creadas son de propie-
dad unipersonal, y en este sentido no se aprecian grandes

diferencias entre personas emprendedoras con estudios
universitarios (63,11%) y no universitarios (60,78%). En
cuanto al nimero de personas empleadas de las iniciati-
vas emprendedoras, en 2016 se produce un cambio sig-
nificativo respecto a la situacion del aio anterior, cuando
en el caso de emprendedores con titulacion universitaria el
72,74% de las iniciativas se pusieron en marcha sin per-
sonal empleado; sin embargo, en la actualidad, un 60,05%
manifiesta tener entre 1y 5 personas trabajando, un dato
que cae al 45,22% en el caso de emprendedores no univer-
sitarios.

A estos datos hay que afadir que las iniciativas que nacen
con perspectivas de incrementar la plantilla siguen siendo
mas frecuentes que las que no esperan crear empleo, y que
esto ocurre en un porcentaje superior en el caso de quienes
emprenden con estudios universitarios (72,37%) frente a
no universitarios (54,34%).




Caracteristicas de la actividad emprendedora en funcion del nivel de estudios (%, 2016)

| NO UNIV. | UNIV. | TOTAL

Sector general
de actividad

Numero de propietarios

Dimension*

Tipo de evolucion
esperada*

Innovacion

Innovacion

Transformador
Servicios a empresas

Servicios de consumo
Unipersonal

Sin personal empleado

De 1 a 5 personas empleadas

Sin personal empleado

Incremento de plantilla

Productos o servicios total
o parcialmente innovadores

Uso de tecnologia nueva o reciente

Presencia en sectores con baja o
nula tecnologia

Mucha competencia
Sin expansion

No exporta

13,14 37,10 18,80
32,89 15,86 28,86
32,89 15,86 28,86
49,22 36,70 46,26
40,73 27,31 37,94
18,97 18,16 18,80
40,73 27,31 37,94
18,97 18,16 18,80
40,73 27,31 37,94
18,97 18,16 18,80
18,97 18,16 18,80
40,73 27,31 37,94
18,97 18,16 18,80
18,97 18,16 18,80

(*) Porcentajes calculados sobre total de personas emprendedoras que contestan. No se tiene en cuenta la respuesta NS/NC

Siguen predominando las iniciativas desarrolladas en sec-
tores de bajo o nulo nivel tecnoldgico. Entre las personas
emprendedoras con estudios universitarios tal es el caso
para el 89,41% de las personas encuestadas (en 2015 era
el 84,23%) y entre no universitarios es el 95,05% (frente
al 93,29% de 2015). Hay que senalar también que es sig-
nificativamente superior el porcentaje de iniciativas entre
universitarios/as que utilizan nuevas o recientes tecno-
logias (42,46%) que el de iniciativas de no universitarios
(32,72%). Estos dos indicadores muestran de nuevo que
hay un componente tecnoldgico mayor entre las iniciati-

vas lanzadas por personas emprendedoras con estudios
universitarios.

En cuanto a las caracteristicas del mercado en el que ope-
ran, ambos grupos de personas emprendedoras perciben
competencia en su mercado (en mayor medida quienes tie-
nen estudios universitarios) y no esperan expansion en el
futuro (en este caso son mas pesimistas quienes carecen
de estudios universitarios). Por tltimo, crece significativa-
mente el porcentaje de personas emprendedoras universi-
tarias que no exportan (en 2015 era de 68,60% y en esta



edicion suben al 84,15%), frente a las no universitarias que
alcanzan el 74,56%.

En definitiva, aunque se sigue intuyendo cierta relacion en-

tre la educacion universitaria y el alcance previsto de las
iniciativas emprendedoras, en la mayoria de indicadores la
situacion ha empeorado respecto de los signos de mejoria
que se vislumbraban en 2015.

6.5. FACTORES PSICOLOGICOS Y SOCIALES

El proceso emprendedor puede verse influido por factores
de tipo psicoldgico y social que afectan a los potenciales
promotores (tabla 6.4). En este sentido, el andlisis de las
posibles diferencias que puedan darse entre personas em-
prendedoras por su nivel de estudios se centra en si perci-
ben o no oportunidades para emprender, el temor que ma-
nifiestan ante la posibilidad de fracasar, la consideracion de
sus propias habilidades y conocimientos para emprender y
su vision como potenciales inversoras.

En cuanto a la percepcion de oportunidades para empren-
der, si bien en 2015 se observaba una clara diferencia a fa-
vor de las personas emprendedoras con titulacion universi-
taria (el 52,94% de los casos percibia oportunidades frente
al 30,48% de las no universitarias), en la presente edicion
esta diferencia practicamente desaparece (31,29% frente a
29,62%, respectivamente).

Curiosamente, sin embargo, parece que quienes empren-
den se han "acostumbrado” de alguna manera a la situa-
cion de riesgo que les obliga a asumir el fracaso como parte

consustancial de su actividad, puesto que en 2016 se rom-
pe la tendencia anterior creciente de miedo a fracasar. Esto
ocurre en todos los casos: entre emprendedores universita-
rios la caida de quienes manifiestan tener miedo al fracaso
es del 52,48% en 2015 al 36,90% actual, y en el caso de no
universitarios pasa del 41,65% al 29,80%.

Continta siendo altamente mayoritaria la percepcion de
sus capacidades para emprender. Asi, en el caso de per-
sonas con estudios universitarios, el 94,75% de quienes
llevan a cabo actividades emprendedoras consideran que
tienen las habilidades y conocimientos necesarios para
emprender, pero también entre personas sin estudios uni-
versitarios este porcentaje es muy elevado (86,81%). Sin
embargo, esta percepcion no es extensiva a la figura de in-
versor informal, ya que solo un 5,31% de las personas con
titulacién universitaria estarian dispuestas a actuar como
inversoras informales (porcentaje similar al de 2015), ca-
yendo este porcentaje hasta el 1,62% si hablamos de per-
sonas emprendedoras sin titulacion universitaria.




Factores psicosociales para emprender de la poblacion emprendedora en funcion del nivel de estudios

(%, 2016)
| NO UNIV. | UNIV. | TOTAL
Percepcion dgoportunidades No 70,38 68,71 69,99
para la creacion de empresas Si 29,62 31,29 30,01
No 70,20 63,10 68,50
Temor al fracaso
Si 29,80 36,90 31,50
Posesion de habilidades y conocimientos No 13,19 525 11,31
para emprender Si 86,81 94,75 88,69
No 98,38 94,69 97,50

Inversor informal

Si 1,62 5,31 2,50




6.6. SINTESIS DEL PERFIL EMPRENDEDOR DE LAS PERSONAS CON
ESTUDIOS UNIVERSITARIOS EN GALICIA (2016)

Sintesis del perfil socioeconoémico y de las iniciativas emprendedoras de las personas con estudios uni-

versitarios en Galicia (2016)

Iniciativas potenciales

Total de iniciativas emprendedoras

Dinamica en fase incipiente: TEAT6
emprendedora

Iniciativas consolidadas

Cese efectivo de iniciativas

Edad

Formacion especifica para emprender
Perfil Nivel de renta anual
$0Cioecondmico  Tipg de entorno: urbano

Situacion laboral

Tamaiio medio del hogar

Sector general de actividad

Numero de propietarios

Dimension
Caracteristicas . -
de las iniciativas ~ Potencial de crecimiento de empleo

emprendedoras .
Caracter innovador

Nivel de competencia esperado
Prevision de expansion en el mercado

Internacionalizacion

Factores psicosociales para emprender

I Inversora informal

5,32%
4,83%

11,75%
2,04%

El 37,10% tiene entre 25 y 34 anos

Un 36,70% afirma tener formacion especifica para emprender
Un 27,31% menor a 20.000€

Un 89,47% opera en un entorno urbano

Un 89,54% esta en situacion de empleo activo

El tamafo medio del hogar se sitda en los 3,33 miembros

Un 17,77% se dedica al sector de los servicios a empresas, fren-
te al 16,50% que representa dicho sector entre no universitarios

Un 63,11% son unipersonales

Las iniciativas sin personal empleado representan un 26,53%,
frente al 52,44% que representan entre no universitarias

El 72,37% esperan incrementar su plantilla

El 31,89% ofrecen productos o servicios total o parcialmente
innovadores

El 62,86% esperan un nivel de competencia elevado
El 62,79% no espera expansion del mercado

El 84,15% no exportan frente al 74,56% de no universitarios

El 31,29% afirma percibir oportunidades del entorno, frente al
29,62% entre no universitarias

El 36,90% de las personas con estudios universitarios manifies-
tan temor al fracaso, frente al 29,80% de los no universitarias

El 5,31% estan dispuestas a ser inversoras informales
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